


Mindannyian kitodiink a
belybez, abol éliink. Igy aztin
nem vessziik jo néven, ha annak
nevét egyik naprol a masikra
meg akarjiak valtoztatni. Pedig
ha nem is gyakran, de néba elo-
fordulbat ez: mig a 20. szdzadban
a politikusok, kiilonisen a ,nagy
vezérek” igyekeztek neviiket
otthagyni a varosokon, addig

a 21. szazadban a markdk
kezdtek el harcolni a telepiilések

newveieért.

em tdl biiszkén emlegetik
N a mai Dunagjvaros lakéi,

hogy telepiilésiiket 1949
és ’61 kozt Sztalinvarosnak hivtak.
Akkoriban a kornyez$ falvakban
€él6k csak annyit mondtak, amikor
a varosba indultak dolgozni: ,me-
gylink Sztalinba!” De a Szovjetunié
vezetGje Budapesten is népszerl
volt: szintén 1949-ben, amikor el-
indultak a f6varosi trolibuszjaratok,
70-t6l kezdték el azok szamozasat
a ,vezér” 7o0. sziletésnapja el6tt
tisztelegve.

A lengyel Katowice nem egy sziile-
tésnap, hanem halala ,apropéjan”,
1953-ban vette fel a Sztalinviros
nevet. Igaz, 1956-ban meg is sza-
badult téle: ekkor szivarogtak ki
az els6 hirek arrél, hogy Sztalin
bizony rengeteg disznésagot is tett.
Ugyanakkor, mint lattuk, a mai
Dunaujvaros 1961-ig ,kitartott”,
ahogy a mai Volgograd is. Utébbi
telepiilést 1925 és 1961 kozt nevez-

ték Sztalingradnak.

Ho Shi Micsoda?

A lenini utra sem kevés varos lé-
pett: Tiszaszederkény 1970 dprili-
saban vette fel a Leninvaros nevet,
majd a rendszervaltds utan, 1991
februarjaban TiszagGjvarosra cse-
rélte. Az 1703-ban alapitott orosz
Szentpétervar 1914-ben Petrograd
lett, majd 1924-ben Leningrad.
1991-ben kapta vissza eredeti nevét.
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A hasonl6 példakat még hosszasan
lehetne sorolni. Jugoszlivia vezé-
rének nevét, a Tit6t példaul tobb
ottani varos is felvette. A mai Ma-
cedoniaban talalhat6 Veles 1945 és
1991 kozt a Titov Veles névre hall-
gatott. A montenegréi Podgorica
pedig egyenesen a Titograd nevet
viselte.

Vietnamban Saigon a kommu-
nista szabadsagharcos nevét kapva
Ho Si Minh-viros lett. Ami melles-
leg politikatdl fiiggetleniil borzal-
mas markanév, mert ugyan ki akar
Ho Si Minh-varosba utazni?

Dotcom varosok

Mig a 20. szazadban a ,vezérek”
neve jelent meg — kisebb esetben
csak egy utcanévtabldn, nagyobb
esetben egy komplett varosatne-
vezést vonva maga utan, addig
a 21. szazadban, Ggy tiinik, a mar
kak kezdtek hasonl6 ,invazioba”.

Az els6 komolyabb példa erre az
Oregon dllamban fekvé Halfway
névvaltoztatasa volt. A varost
a dotcom OGriilet csucsan, 1999-ben
a half.com website vette ra arra,
hogy nevét egyszeriien ,Half.com”
-ra valtoztassa. A 350 {Gs telepi-
lést kozel 40 varos kozil valasz-
tottak ki, melyek mindegyikének
neve tartalmazta a ,Half” szo6t.
Az oregoni varoska mellett prak
tikus okokbdl dontottek: ez volt
a legkisebb, igy az dtletet konnyen

keresztiil lehetett vinni a telepi-
lés tanacsan. A website mindezért
szazezer dollart fizetett, és még
hasz szamitégépet is adott a helyi
iskolanak. Nem volt rossz befek-
tetés, mert a vilag elsé dotcom va-
rosanak hire bekerilt a Wall Street
Journalba, az Associated Pressbe,
a Good Morning America misoraba
és az NBC Today Show-jaba. Sét,
még a South China Newsba is! A web-
oldal regisztralt felhasznal6inak
szama lényegében zérérél nétt 8
milliéra, mind6ssze 3 honap alatt —
ez ma is megsivegelend6 ered-
mény lenne, hat még 1o éve! A site
tulajdonosa pedig nemsokara 300
milli6 dollarért adta el a half.com
rendszerét és felhasznal6i adatba-
zisat az eBaynek.

A sztorit a Time magazin késGbb
minden id6k egyik legnagyobb
publicitastriikkjének titulalta, és
a Half.com az ugynevezett buzz-
marketing elsé szamd esetta-
nulminya lett. Az otlet kiotlGje,
Mark Hughes konyvet is irt réla
Buzzmarketing — Get People tolalk
About Your Stuff cimmel. Az Ordog-
kanyonban fekvé Half.com va-
ros lakoéi viszont csak a szazezer
dollar miatt lehetnek boldogok,
a turizmus miatt nem: a helyi
Halfway Motel vezet6i azt mond-
jak, mind6ssze egy emberrel talal-
koztak, aki amiatt jott a varosba,
mert az megvaltoztatta nevét.



Kezdddik a miisor

A Texas allam Denton megyéjében
tekvé Clark, egy masik amerikai
kisvaros, nevét ,DISH”-re cserél-
te le 2005 novemberében. Bizony
igy, csupa nagybetivel. Hogy mi
volt a motivacié? Ingyenes tévés
alapcsomag tiz évre és digitalis
videorekorder a telepilés Osszes
csaladjanak a DISH Networktdl.
Tekintve, hogy 6sszesen §5 haztar-
tasrol volt sz6, mindez nem tiint
tal nagy befektetésnek a cég ré-
szér6l. Ugyanakkor nem is ,szolt”
akkorat, mint a Half.com. Egyrészt
a DISH mar csak masodik lehe-
tett a sorban. Masrészt egy olyan
varos nevét cserélte le, amit sem-
milyen 6sszefiiggésbe nem lehetett
hozni a markanévvel, ellentétben
a Halfway—Half.com sztorival.

Kutaték aztin el6astak, hogy a
markak ,bevasarlasa” a varosokba
valéjaban sokkal régebben kezdé-
dott. Kideriilt, hogy Uj-Mexiké
Sierra megyéjében van egy kisva-
ros, amit Ugy hivnak: ,Truth or
Consequences”. Nem épp egy tipi-
kus teleptilésnéy, és ez nem véletlen.
A varos eredetileg ,Hot Springs™-re
(,Forr6 forrasok”) hallgatott, utalva
természeti adottsagaira. 1950-ben
viszont az akkori id6k egyik nép-
szeri radiomiisoranak vezetdje,
Ralph Edwards él6 adasban beje-
lentette: arr6l a telepiilésrél fog
killonadast sugarozni, amelyik haj-

Truth or




landé felvenni a misor nevét. Hot

Springs kapott az alkalmon, a ra-
dids pedig tartotta igéretét: OGtven
éven at, majus elsé hetében megje-
lent a varosban, Oridsi fiesztat ren-
dezve, szépségversennyel, paradé-
val és mindennel egyiitt. Nem rossz
alland6 program és médiaesemény
egy par ezer fGs telepiilésnek...

Betojtak

El6fordulhat ugyanakkor az is,
hogy a markanév és a varosnév
azonossaga pusztan véletlen. Egy
francia kisvaros, Modane minden-
esetre nem Orul tdlzottan ennek.
A Modane ugyanis egyben egy has-
hajté markaneve, amely 2009-ben
olyan orszagos reklamkampany-
ba kezdett, amiben egy nadragjit
letolt férfi képével népszerdsitik
a szert. Az azonos nevi savoyai
varosban, mely hirnevét uduls-
helyként akarja fenntartani, persze
kiakadtak az emberek. Modane
varosi tandcsa ezért arra kérte
a termék gyartojat, hogy valtoztas-
sa meg a gyogyszer nevét, és allitsa
le a reklamokat. Utébbira nyitott-
nak tlinnek a cég képviselGi, el6b-
bire azonban nem. Mint kideriilt,
a székrekedés elleni szer 1964 6ta
van a piacon. Igaz, korabban nem
volt letolt gatyas kampanyuk.

Qbama-hegy
Es bar azzal kezdtiik, hogy a 21.
szazadban a politikusokrdl, orszag-

vezérekrdl elnevezett varosok ide-
je letiint, azért akad még erre is
példa. Antigua és Barbuda minisz-
terelnoke 2009-ben bejelentette,
hogy a karib-tengeri szigetorszag
legmagasabb pontja révidesen az
Obama-hegy nevet viseli majd.
Mint az amerikai elnoknek kiil-
dott levelikben irjak: a hegy jelz6-
tény lenne azok szamara, akikben
van remény - igy utalva Obama
,Hope” kampanyara. Antigua és
Barbuda miniszterelndke egyben
szeretné, ha Obama emlékez-
ne orszagukra, segitené fejlédé-
siket és minél gyakrabban lato-
gatna oda.

A dontésnek persze mas okai is
vannak. Egyrészt a jelenlegi néy,
»2Doggy Peak” meglehetGsen furan
hangzik: ,Mocsaras cstics”. Mas-
részt nem adja at eléggé azt, hogy
a kortlbelil 400 méter magas hegy-
r6l gyonyord a kilatas a tengerre és
a partra. Mindazonaltal nemcsak
egy egyszeri hegyatkeresztelésr6l
van sz6. A ,Boggy Peak” 1j elneve-
zése: ,Mount Obama Monument
and National Park”. Azaz rogton
egy emlékmi és egy nemzeti park
is keriil a hegyre, tanosvényekkel és
muzeummal. Ez egyben kiszélesit-
heti az ide érkez§ turistak taborit:
jelzi, hogy a karibi szigetnek nem-
csak tengerpartja van, hanem he-
gye, esGerddje, vizesései — és most
mar nemzeti parkja is...



