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hogy mit gondolnak a vevdk és a vevdjeldltek rdlunk, vala-
mint a versenytarsakrol.

Marpedig versenytars egyre tdbb van. Egy atlagos amerikai
szupermarketben 40 ezer 6nallé cikkszammal ellatott termék
(stock keeping unit, SKU) talalhato. Az ,atlagcsalad” ugyan-
akkor 150 SKU-bdl intézi beszerzéseinek 80-85 szazalekat.
Ebben a versenyben taldlnunk kell egy gyengeséget a vezetd
erésségében. igy tudott nekimenni a Stolichnaya igazi orosz-
ként az olyan, USA-ban készUlé vodkaknak, mint a Smirnoff. igy
volt képes az Apple a kocka alaku, pusztan funkcionalis PC-ket
JKipécézni”. Vagy éppen a McCafé pozicionalni a Starbucks
segitségével, mondvan, hogy elébbi a ,nem sznob kavézd’, ahol
nem kell megtanulni egy kulén nyelvet, hogy rendelni tudjunk.
Es igy lehetne tenni az olivaolaj esetében is. Tudja az olvasd,
melyik orszag a legnagyobb exportér? Olaszorszag? Hat nem!
Spanyolorszag az. Még a legtdébb olasz marka is valdjaban
spanyol olivaolaj. Es hogy lehetne mindezt a pozicionaléssal
tudatositani? A szerzék javaslata: ,Kétezer éve a rémaiak voltak
a legnagyobb vasarléink. Es még ma is.”

Most nézzuk a masodik V-t, azaz a valtozast, ami kuldndsen
a technologiai fejlodésnek kdoszdnhetd. Ilyenkor nincs mese:
Ujra kell pozicionalni. Am ezt a legtdbb marka nem teszi meg,
kuldndsen, ha nagy méretl szervezetrdl van szd. A Xeroxnal
szUletett a |ézerprinter otlete, de a cég nem volt elég bator,
hogy a ,|ézergrafidt” bevigye a kdztudatba a ,xerografia” helyett.
A Kodak taldlta fel a digitdlis kamerat, de nem volt elég mer-
sze teljesen Ujrapozicionadlni a hagyomanyos filmmel fog-
lalkozd céget, igy a versenytarsak lekdrozték. (Persze nem is
volt kdnnyU helyzetben, annyira a klasszikus féenyképezéssel
azonositottak a fogyaszték; valdjaban ilyen szempontbdl tul
erds volt a pozicidja a fejekben.)

Végul itt van a harmadik V, vagyis a valsag, ami egyszerre
jelentkezik makro- és mikroszinten - mindez pedig Uj értel-
met nyer a Covid-19 jarvany idején. Ahogy Trout és Rivkin
irjak, a mai korban a hosszu tavu tervezésnek egyre kevésbé
van értelme. Ehelyett rugalmasnak kell maradni, és meg kell
ragadni a megfeleld alkalmat. Malcolm Forbest idézve: ,Aki
szerint az Uzletemberek tényekkel operdlnak, és nem fikcidval,
az még soha nem olvasott egy 5 éves tervet a megirasa utan
5 évvel.” Elég, ha ehelyett egy kdzponti vizionk van, mint pél-
daul Mauritiusnak, amely a cukornad, a tengeri szallitas és
a turizmus mellett mara mar egy Uj iparagat is felzarkozta-
tott, az IT-t. A kitlzott vizionak megfelelve cyberorszag lett
Afrika és Azsia kozt.

Végul, de nem utolsdsorban a Repositioning cimu kényv ad
néhany tippet arra vonatkozoan, hogy miként péerezzink
- kezdjuk a minél kisebb szakmai médiumoknal, valamint
a bloggereknél és a twitterezdéknél, és ne akarjunk réogtédn
a legnagyobb kozéleti, netan bulvarlapokban megjelenni.
Nem csak a PR kapcsan fontos, hogy kerUljuk az olyan szavakat,

mint a dinamikus, a modern, a progressziv, hiszen ezek valo-
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jaban semmitmonddak. Végul gondoljuk meg, hogy biztosan
szUkség van-e redizajnra. Ez sokszor olyan, mint ha a Titanicon

rendezgetnénk a székeket.

KELETI NYITAS

A Pozicionalas cimu konyv 1981-es megjelenésekor Jack Trout
46 éves volt, mig Al Ries minddssze 31 éves. A kilencvenes évek
kdzepéig szorosan egyutt dolgoztak, egyben Ujabb kdzos
konyveket irva, majd 6nalld tanacsadod cégeket alapitottak.
Ami azonban kdzds, hogy mindketten egyre jobban odafi-
gyeltek a keleti piacokra, kUldénosen Kinara. A Ries Strategy
Positioning Consulting (az alliterald ,Positioning Pioneers”
szlogennel) ezért Atlanta mellett Sanghajban nyitotta meg
masik féhadiszallasat 2007-ben.

Itt olyan markaknak dolgoznak, mint a Kweichow Moutai,
a vilag legnagyobb prémiumszeszesital-gyartdja, a Wong Lo
Kat, a vildg legnagyobb gydgyndvénytea-markaja, a Roban,
a vilag legnagyobb konyhaiszagelszivé-brandje, a Cha Cha,
a vilag legnagyobb napraforgdmag-markaja vagy a Great Wall
Haval, Kina legkedveltebb varosi terepjarodja, azaz SUV-ja.
Mig el6szdr elsdsorban azzal foglalkoztak, hogy miként lehet
megerdsiteni a markak jelenlétét a kinai piacon, ma mar
egyértelmuien a brandek globalis piacra vitelén van a hang-
suly, a globdlis alatt sz6 szerint minden kontinenst értve. Talan
ezt is jelzi, hogy a Ries Strategy Positioning Consulting globa-
lis elndk-vezérigazgatdja 2020 6ta mar a kinai Simon Zhang
(Csang), mig a hetvenedik életévét betdltd Al Ries alelndk lett.
Utobbi frissességét azért mutatja, hogy 2019-ben is megjelent
egy kdnyve a kdvetkezd cimmel: Pozicionalas a 21. szazadban -
A pozicionalas atyja Ujradefinidlja a pozicionalast. Ha az olvasd
még nem taldlkozott a mUvel, annak valdszinlleg az az oka,
hogy elészor kinai nyelven adtak ki. Mindez egyben azt is
mutathatja, hogy negyven év alatt a vildggazdasag atrende-
z6dott, és a marketingben is Uj vildgrend alakul: ami akkor

Amerika volt, az ma mar egyre inkdbb Kina.
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CSERELJUK LE A VAROS
NEVET MOST!

SZORAKOZTATO TORTENETEK A HELYMARKA-
ZAS (PLACE BRANDING) LEGKULONLEGESEBB
ESZKOZEROL

SZERZ&O: PAPP-VARY ARPAD | FOISKOLAI TANAR, DEKAN | BUDAPESTI METROPOLITAN EGYETEM

KUTATO | NEUMANN JANOS EGYETEM (KECSKEMET) TELEPULESMARKETING ES GEOSTRATEGIA TUDASKOZPONT

E-MAIL: APAPPVARY@METROPOLITAN.HU

Az elmult évben tobb telepllés vezetése és lakossdga dontott ugy, hogy lecserélik a varos nevét.
A kanadai Asbestos példaul azért, mert sokan az egészségkarosito anyaggal azonositottak,

igy semmilyen cég nem akart itt befektetni, és egyre kevesebb turista akarta felkeresni. A Val-
des-Sources (Forrasok vélgye) Uj név kétségtelendl csalogatdbb. Az ausztriai Fucking teleptilés
célja épp forditott volt - elege lett a Idtogatdkbdl, akik a helységnévtabldkkal készitettek
(szerintlk) vicces fotdkat, illetve iddrél idbre el is loptdk Sket. A Fugging név mdr vélhetben

nem lesz ilyen kapds. A cikkben 6sszeszedtlk a legklilbndésebb vdrosnévcseréket, ahol
marketingokokbdl déntdttek a valtas mellett. 16 szérakozdst hozzd!
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A The New York Times top 100-as bestsellerlistajara 2006-ban
Colson Whitehead Apex Hides the Hurt cimu regénye is fel-
kerult. Az olvasdk imadtak a torténetet, melyben egy marke-
ting-tanacsadoé a Winthrop nevd telepulésre latogat. Az ottani,
haromfds varosvezetés ugyanis le szeretné cserélni a kisvaros
nevéet, de sehogy sem tudnak megegyezni. Egyikik azt sze-
retné, ha maradna Winthrop, masikuk az afroamerikaik fel-
szabaditasa el6tt tisztelegne a Freedom névvel, a harmadikuk
pedig az Uj reményre utalva a befektetdket szerinte legjobban
vonzd New Prospera nevet javasolja. A tanacsado egy ponton
annyira belefarad a vitakba, hogy a Struggle (azaz kinlédas,
harc, klizdelem) varosnév lesz a legjobb &otlete.

Bar a regény fikcid egy kitaldlt nevl varosban, a helyzet az,
hogy a marketingokokbdl megvaltoztatott varosnév egy-
altaldn nem is olyan ritka Amerikdban - sét, mint késébb
kiderul, mashol sem.

Ha az egyik elso6 ilyen példat keressuk, egészen 1950-ig kell
visszautaznunk az idében. Oriasi hir volt, amikor az akkori idék
egyik népszerl radiomusoranak vezetdje, Ralph Edwards él6
adasban jelentette be, hogy arrdl a telepulésrél fog kuldnadast
sugarozni, amelyik hajlandé felvenni a mUsor cimét. Az Uj-Me-
xikoban talalhato Hot Springs kapott az alkalmon, a radios
pedig tartotta igéretét: dtven éven at majus elsé hetében meg-
jelent a varosban, oridsi fiesztat rendezve, szépségversennyel,
paradéval és mindennel egyltt. Nem rossz allandé program
és médiaesemény egy par ezer fés telepulésnek.. A telepu-
lésnév pedig ennél is kuldnlegesebb: a rddidmuUsor cime utan
Truth or Consequences. Ilgaz, a helyiek néha T or Q-ra réviditik,
ami, ha lehet, még furcsdbban hangzik egy nem itt élének.

,Bar a regény fikcio eqgy kitalalt nevu
varosban, a helyzet az, hogy a marke-
tingokokbol megvdltoztatott vdrosnev
egyadltalan nem is olyan ritka Amerika-

ban - so6t mint késdébb kidertl, mdshol

”

sem.

INGYENNETET ES -TEVET MINDENKINEK

Az elsé igazan nagy médianyilvanossagot kapott varosatneve-
zés azonban kétségtelenll az Oregon allamban fekvé Halfwayé,
mely a Half.com nevet vette fel egy idére. Igen, ez lett a telepU-
lés neve: Half.com. A varost ugyanis a dotkomé&rUlet csucsan,
1999-ben a half.com vette ra a cserére. A 350 f&s telepUlést
kozel negyven varos kdzul valasztottak ki, melyek mindegyi-
kének neve tartalmazta a Half szot. Az oregoni varoska mellett
praktikus okokbol dontdttek: ez volt a legkisebb, igy az otletet
konnyen keresztul lehetett vinni a telepulés tanacsan. A web-
site mindezért tdbb mint szazezer dollart fizetett a varosnak,
és meég husz szamitogépet is adott a helyi iskolanak. Nem volt
rossz befektetés, mert a vilag elsé dotkomvarosanak hire beke-
ralt a The Wall Street Journalbe, a Good Morning Americaba és
az NBC Today Show-jaba. S6t, még a South China Newsba is!
A regisztralt felhasznaldk szama pedig lényegében zérorol
nétt nyolcmillidra, minddssze harom honap alatt - ez ma is
megsUvegelendd eredmény lenne, hat még 1999-ben! A site
tulajdonosa pedig nemsokara 300 millié dollarért adta el a half.
com rendszerét és felhasznaldi bazisat az eBaynek.

A sztorit a Time magazin késébb minden idék egyik legna-
gyobb publicitastrikkjének tituldlta, és a half.com az ugy-
nevezett buzzmarketing (zsongdsmarketing, szébeszéd-
marketing) elsé szamu esettanulmanya lett. Az otlet kidt-

|&6je, Mark Hughes konyvet is irt rola: Buzzmarketing - Get

People to Talk about Your Stuff cimmel. Az Ordég-kanyonban
fekvé Half.com lakodi viszont csak a kozel szazezer dollar és
a szamitdgépek miatt lehettek boldogok, a turizmus miatt
nem: a helyi Halfway Motel vezetdi azt mondjak, minddsz-
sze egy emberrel talalkoztak, aki amiatt jott a varosba, mert
az megvaltoztatta nevét.

Egy masik amerikai kisvaros, a Texas allam Denton megyéjében
fekvé Clark DISH-re cserélte le nevét 2005 novemberében.
igy, csupa nagybetlvel. Hogy mi volt a motivacié? Ingyenes
tévéalapcsomag tiz évre és digitalis videdrekorder a telepulés
Osszes csaladjanak a DISH Networktdl. Tekintve, hogy dsszesen
55 haztartasrdl volt sz, mindez nem tdnt tul nagy befekte-
tésnek a cég részerdl. Ugyanakkor nem is ,szolt” akkorat, mint
a half.com. Egyrészt a DISH mar csak masodik lehetett a sor-
ban, masrészt egy olyan varosnevet cseréltetett le, amelyet
semmilyen 6sszeflggésbe nem lehetett hozni a markanévvel,
ellentétben a Halfway-Half.com-sztorival.

Szintén kevésbé kerult be a hirekbe, viszont egy egész doku-
mentumfilm készult réla, hogy az Idaho allamban talalhaté
Santa a Secretsanta.com névre valtoztatott, ami nem mas,
mint egy olyan oldal, ahol karacsonyi ajandékokat lehet vasa-
rolni, illetve csereberélgetni.

SPORTOLOK, BIKINIK ES ALKOHOLOK
Akad olyan telepulés is, amely marketingokokbdl egy spor-

told nevét vette fel. Montana allam legkisebb telepulésének,
Ismaynek lakdi 1993-ban egyhanguan szavaztak arra, hogy
a telepulés valtoztassa meg a nevét Joe-ra, merthogy igy mar
Joe, Montana lettek, amivel minden idék egyik legjobl NFL-ja-
tékosa elott tisztelegtek - és még ingyenjegyeket is kaptak
a Kansas City Chiefs meccseire, ahova az évben Joe Mon-
tana igazolt. Létezik azonban Jim Thorpe nevl telepulés is,
minden id6ék egyik legsokoldalibb sportoldja elbtt tisztelegve,
aki olimpiai aranyérmet nyert 6t- és tizprébaban, ezenkivul

profi kosarlabda-, baseball- és amerikaifutball-jatékos volt.

A kUlonos névcserék sordban megtaldlhatod a 250 fés észak-da-
kotai Granville is. E telepUlés a McGillicuddy City nevet vette
fel ideiglenesen - mégpedig szazezer dollar adomanyeért (vagy
ha jobban tetszik, szponzoracios pénzért) cserébe, amibdl
megépithették a kdzdsségi hazukat. A Dr. McGillicuddy's
egyebként egy 1865-ben alapitott snapsz- és whiskey-marka,
ez esetben tehat egy alkoholos ital neve kerult a helynévtab-
lakra, ha a Dr. nélkul is. A kistelepUlés 6Gnmagaban az alko-
holos névtél is Kivirult: bekerult az amerikai és a nemzetkdzi

médiaba, és latogatdk is megjelentek.

,Bar a helyiek kézul is volt, aki viccesnek
talalta a videot, ebbdl a médiafigye-
lembdl mar nem kért a lakosok tobb-

sege.”

Nem ez azonban az egyetlen példa az ,alkoholos varosra™
a New Jersey allamban talalhatd Richland 2004-ben a Mojito
nevet vette fel egy rovid idészakra, amihez a Bacarditdl
kapott tdmogatast - az dsszeflggés pedig ott taldlhato,
hogy a telepulés és kdrnyéke a mojitdhoz nélkllézhetetlen
menta egyik fontos termdhelye.

Ha alkoholrdl el lehet nevezni egy telepulést, akkor miért ne
lehetne egy étteremlancrol, ahol szexi pincérnék szolgalnak
fel bikinifels6ben? - gondolhatta Doug Guller, a Bikinis halo-
zat tulajdonosa, amikor 2012-ben az elhagyatott Bankersmith
telepulést nevezte at, nem meglepd maodon, Bikinisre. Sot,
meég egy nyitopartit is szervezett, nem mas, mint az egykori
Baywatch-sztar, Carmen Electra részvételével.

Ha pedig mar a vonzd szinészndknél tartunk, Kim Basinger
1989-ben megvasarolta Georgia allam egyik kistelepulése
foldtertletének jelentds részét, majd révidesen Braselton
Uj neve Basinger lett.

A Kansas allamban fekvd Topeka pedig azzal kerult be
a hirekbe, hogy egy hdnapra, 2010 marciusara felvette a Google
nevet. Mindez nem volt dncélu: a Google-nek akkoriban volt
egy Fiber for Communities elnevezésl programja, melynek
keretében bizonyos telepuléseken bejelentés nélkul olyan
internethalézatot épitettek ki, melynek sebessége szazszo-
rosa volt az akkori atlagnak. Topeka pedig semmiképp nem
akart kimaradni a programbdl, és igy hivta fel magara a figyel-
met. A névcsere persze eldszor a média, majd a Google érdek-
|6dését is felkeltette. Amikor 2010. marcius 31-én véget ért
a névvaltoztatasi akcid, a Google azzal is kifejezte elismerését,
hogy masnap, aprilis 1-jén, a Google keresémotort hasznaldk
a Google helyett a Topeka feliratot lattak. Ennél is kUlonésebb
azonban, hogy a varos (pontosabban annak vezet6i) nem

elészor nevezte &t magat. 1998-ban, a Pokémon-6rulet kellés

A CIKK FOLYTATASA_I
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kozepén a fészerepld Pikachu nevét vette fel atmenetileg, és
lett Topekabodl ToPikachu.

Tarsadalmi célu kampanyhoz is kétédhet azonban az (ideigle-
nes) telepulésnév-csere: a Victoria allamban talalhato Speed
2011-ben egy hdénapra kiegészitette a nevét, és Speedkills lett
egy gyorshajtas elleni kampany részeként.

HASHAJTO, AZBESZT ES DILDO

Persze ezek a legkUlondsebb, mar-mar legbizarrabb példak
a marketing és a PR 6shazajabol, melyek mogott tébbnyire
az huzodik meg, hogy minél nagyobb sajtomegjelenést és
kozossegimedia-zsongast generaljanak a markanak. Van, hogy
ennél sokkal egyszerlGbb ok all annak hatterében, hogy egy
varosnak egy marka a névaddja: mégpedig az, hogy az adott
telepUlésen van az adott cég gyara. Kezdjuk az indiai példak-
kal: Batanagar telepulésen a Bata cipd készUl, Tatanagarban

(Dzsamsedpur) a Tata konglomeratum egyik kdzpontja van,

mig Wimco Nagar a Wimco haztartasi készulékek nevét viseli.
Japanban is van Toyota City, egész pontosan Toyota-shi (Tojota),
Mexikoban pedig talalhatd egy Ciudad Pemex nevd varos,
melyet az ottani nagy olajcégrél neveztek el. Na és Amerika sem
maradhat ki: a pennsylvaniai Hershey telepllésen mi mast
gyartananak, mint a Hershey csokit. S6t, még az utcanevekre
is figyeltek: fellelheté Chocolate Avenue és Cocoa Avenue is.
A varos szlogenje pedig kivaldéan utal a csokira: ,A legédesebb
hely a Foldon” (,The sweetest place on Earth”), jatszva egy kicsit
a sweet sz0 tdbbes jelentésével is.

Vannak tovabba olyan varosok, melyek egy meghataro-
zott idészakra veszik fel egy marka nevét. A Texasban taldl-
hatd Dublin példdul minden év junius 4. és 9. kozott a Dr
Pepper nevet viseli, és az Utjelzd tablakat is erre cserélik.
Mindezzel a varosban taldlhatd legelsé Dr Pepper-pa-
lackozélzemre emlékeznek.

Ha mar az ételeknél, italoknal tartunk, ugyan nem a spe-
notrol kapta a nevét egy maltai telepulés, de az azt fogyaszto
Popeye-rél. Ennek oka igen egyszerU: itt forgattdk Robin Wil-
liams fészereplésével az eredeti rajzfilmsorozatra épitd, éld
szereplés Popeye musicalfilmet 1980-ban, és a diszlet nagy
része a helyszinen maradt.

El6fordulhat ugyanakkor az is, hogy a markanév és a varosnév
azonossaga pusztan véletlen. Egy francia kisvaros, Modane
mindenesetre nem &orUl tulzottan ennek. A Modane ugyanis
egyben egy hashajtd markaneve, amely 2009-ben olyan orsza-
gos reklamkampanyba kezdett, amelyben egy nadragjat letolt
férfi képével népszerUsitették a szert. Az azonos nevl savoyai
varosban - mely hirnevét Gduléhelyként akarja fenntartani -
persze felhaborodtak az emberek. Modane varos tanacsa ezért
arra kérte a termék gyartojat, hogy valtoztassa meg a gyogy-
szer nevét, és allitsa le a rekldmokat. Utdbbira nyitottak voltak

a cég képviseldi, el6bbire azonban nem. Mint kiderult, a szék-

rekedés elleni szer 1964 6ta van a piacon, igaz, korabban nem
volt letolt gatyas kampanyuk.

Idonként semmiféle markanévnek nincs szerepe, a varos-
névcsere Mogott mégis marketingokok allnak. A kanadai
Asbestos esetében egyszerlen az tortént, hogy a telepulés
neve felett eljart az idé. Az azbeszt egykoron nagyon fontos
ipari alapanyag volt, &m mara a legtdbb fejlett orszagban
betiltottak a felhasznalasat rakkelté hatasabdl kifolydlag.
Raadasul magaban a varosban is bezartadk 2011-ben az utolsd
azbesztbanyat, Uj iparag viszont egyelére nem tudott megho-
nosodni, és a turizmusra sem lehet épiteni - épp a telepulés
elrettentd neve miatt. igy aztdn a hétezer lakosu varosban
2020 oktoberében népszavazason dontdttek: a négy lehet-
séges névbdl a Val-des-Sources (Forrasok volgye) tobb mint
50 szazalékot kapott.

LAz Uj név jol jellemzi a varos elhelyezkedését, de még fon-

tosabb, hogy inspiraciot jelent a jovére nézve” - jelentette ki
a polgarmester, aki 2020 januarjadban kezdett kampanyolni
a névvaltoztatasért. A név arra utal, hogy a varos mellett harom
to folyik dssze, és a telepulés leirasa szerint egyben ,torté-
nelmunk és gydkereink 6sszeolvadasat” is képviseli. Ahogy
az esetrél beszdmold 444.hu is rdAmutatott, ,Kanadaban egyéb-
ként szép szdmmal akadnak szokatlan nevu véarosok. llyen
példaul a Saskatchewan tartomanybeli Moose Jaw (javor-
szarvas-allkapocs), Albertdban a Medicine Hat (sdmankalap),
az Uj-fundlandi Dildo vagy az ontarioi Labrador és Swas-

tika (horogkereszt).”

Nos, bar a kanadai Dildo egyelére nem készUl varosnévcse-
rére, az ausztriai Fucking 2021-t6l mar Fugging. A Salzburgtol
északra fekvd kistelepulésnek sokdig nem volt baja a sajat
nevével, de aztan az internet és kulonosen a kdzdsségi
média a figyelem kézpontjaba allitotta. Olyannyira, hogy
online kihivas lett a falu szélén allo, Fucking feliratu hely-
ségnévtablakkal fotdzkodni, szelfizni, idénként minél kulo-
nésebb, a varos nevéhez kapcsolddd pdzban. Ennek aztan
az lett az eredmeénye, hogy idérél idére a helyieknek meztelen
parokat kellett megkergetnitk. Arrél nem is beszélve, hogy
Ausztridban legtobbszor ennek a telepllésnek a névtablait
loptak el. Valljuk be, nem feltétlenul ezek azok a turistak, akikre
egy kistelepulés vagyik...

Mindemellett készultek viccesnek gondolt videodk is, mint
a norvég humorista Nicolay Ramm bé kétperces Welcome
to Fucking filmje, amit 2019-ben rakott ki a YouTube-ra, és
immar kézel négymilliéd megtekintésnél jar. A riport” széve-
gében olyan mondatok hangzanak el, mint hogy ,behold the
Fucking Church. Of course, Catholic. With the priest currently
away, taking up a missionary position in Congo.” Bar a helyiek
kozul is volt, aki viccesnek taldlta a videodt, ebbdl a médiafi-
gyelembdl mar nem kért a lakosok tébbsége, igy dontottek:
2021. januar 1-jétdl Fugging lesz a telepulés neve. Mint indo-
koltak, ez amugy is jobban hasonlit ahhoz, ahogy 6k ejtik ki
a falu nevét. Bizzunk benne, hogy az elmaradd turistdk nem
keresnek hasonld nevl teleplléseket a neten, mert akkor

révidesen Porndapati is a névcserén gondolkodhat...
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