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Tavaly révid idére Budapestre koltozott a Museum of Failure, azaz a Kudarcok Mdzeuma.

A gyldjtemény minden iddk 150 legnagyobb termékbukdsdat mutatta be a borzasztd izd
élelmiszerektdl kezdve a haszndlhatatlan kézlekedési eszkézokon at a félresikerdlt digitdlis
fejlesztésekig. Az 6sszedllitds legérdekesebb része egy Trump-sarok volt, ahol hét olyan termék-
szolgaltatds szerepelt, amely a hires tzletember, a jelenlegi amerikai elnok nevéhez flizédik,
am nemhogy nem jart sikerrel, de oridsi bukds lett. Sajnos a muzeum anyagai dltal nem igazdn
lehetett méelyen megismerni a kudarcok okat, igy dgy dontottunk, utanajdrunk a hét esetnek.

Tanulsagos lesz.

1988-ban Jeffrey Breslow, egy neves amerikai tarsasjaték-ké-
szité besétalt a Trump Towerbe, hogy az épulet névadodjanak
pemutassa a Trump —The Game otletét. Donald Trumpot nem
kellett sokat gy6zkodnie, mert 1989 februarjaban mar meg is
jelent a tarsasjaték, amely leginkabb a Monopolyhoz hason-
litott: a cél az volt, hogy a jatékosok a lehetd legtobb pénzt

szerezzék meg, mikdzben ingatlanokat vesznek és adnak el.

Museum
of Failure

Ajaték egyik kulonlegessége a dobdkocka volt: a hatos helyett
egy T betl szerepelt, és aki ezt dobta ki, lehetdséget kapott,
hogy ellopjon valamit egy masik jatékostol. De az sem volt
hagyomanyos elem, hogy a jaték folyaman ki lehetett ejteni
mas jatékosokat egy-egy ingatlanlicitbdl — példaul a ,\You're
fired!" kartya segitségével, amiteljesen Trump stilusat idézte.
Szintén szokatlan volt, hogy az addkat nem az allam vagy
a varos szedte be, hanem az adott jatékos a tobbi jatékostol,
bizonyos kartyak segitségével. A Trump — The Game-ben
Trump sajat ingatlanportfolidja kdszéont vissza, volt ugyanis
benne hotel, kaszino, sportkdzpont, golfpalya, sét, akar légi-
tarsasagot is lehetett venni. Nem meglepd maodon a papir-
pénzrél, amivel fizetni lehetett a jatékban, szintén Trump
arca koszont vissza. A motivalas is egyértelmden Trump sti-
lusat tukrozte: ,Live the fantasy! Feel the power! Make the
deals!” azaz: ,Eld a fantaziat! Erezd az erét! Koss Uzleteket!”
llletve: ,It's not whether you win or lose, it's whether you
,"

win!" azaz: ,Nem az a lényeg, hogy nyersz-e vagy veszitesz,

I

hanem az, hogy nyersz-e
NEM NYERT

Nos, maga a jaték nem nyert, hidba szerepelt személyesen
is Trump a reklamfilmjében, azt hangoztatva, hogy a beveé-

telt jotékony célra fogjak forditani. Az elérejelzések alapjan

a gyarto kétmillio eladott példanyra és 40 millid dollaros bevé-
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telre szamitott, am végul csak 800 ezer darab kelt el. Ennek

f6é oka az volt, miként Trump maga is elismerte késébb, hogy
bar a jaték felnétteknek szolt, még igy is tul bonyolult volt, és
nagyon az Uzletkotésre koncentralt, igy nem volt elég széra-
koztato a jatékosoknak.

2004-ben aztan mégis felélesztették a tarsast, aminek apro-
pojat Trump akkor indult valésagshow-ja, a The Apprentice,
azaz A Gyakornok sikere adta. Tanulva a korabbi hibakbdl,
az Uj verzio sokkal egyszerlbb szabalyokat és kevesebb
tipusuy ingatlant tartalmazott, hogy érthetébb és szérakoz-
tatobb legyen a jatékosoknak. Raadasul ezuttal reklamkam-
panyra sem kellett annyit kolteni, mert a jatékot egyszerlen
berakhattak a valésagshow-ba. A siker azonban most sem
érkezett el, és a termék egy év alatt megint elbukott.

A Cyakornok valésagshow viszont népszerd lett, és Trump
altala valt a szélesebb nyilvanossag elétt igazan ismertté.
A nézbék hosszu éveken at kovethették a képernyén: a mdsor
Osszesen 14 évadot élt meg, 2004-tél 2015-ig folyamatosan
futott, és akkor is csak féként amiatt lett vége, mert Trump

elindult az elndkvalasztason, amit 2016-ban meg is nyert.

TUZES Viz

De térjunk vissza A Gyakornok indulasanak évéhez, 2004-hez,
amikor Trump sajat asvanyvize, a Trump Ice is megjelent, hol
mashol debUtalva, mint magaban a valésdgshow-ban. Az dtlet
egyszerl volt: Trump neve garancia a prémium mindségre,
igy aterméknekis a prémium kategodriaban kell versenyeznie,
prémium arral: a 16,9 uncias (azaz korulbelul félliteres) palack
ara 1,50 dollarra rdgott, ami még ma is kiemelten draganak
szamitana. Az asvanyviz tobbféle kiszerelésben is elérhetd
volt, a legkisebb, 12 uncias valtozattdl kezdve az egy gallonos,
azaz kozel 3,8 literes palackokig vagy inkabb ballonokig.

Az asvanyviz teljes neve Trump Ice Natural Spring Water
volt, am a legtobben csak Trump Ice-nak hivtak. A palackon
talalhato cimke szerint az asvanyviz ,a vilag egyik legjobb

mindségu asvanyvize, optimalis dsvanyianyag-tartalormmal”

(,one of the highest quality spring waters in the world, with
an optimal mineral content”).

De ennél is fontosabb volt a csomagolason Trump neve és
arca. Atermeéket kétféle cimkével arultak, amimintha Trump
két személyiségét mutatta volna. A kék szinU, vizes hatteres
cimkeén Trump baratsagosan mosolygott, mig a piros, tuzes
hatterd cimkén komoly, mar-mar kemény arckifejezéssel
nézett. Itisfiery, isn'tit? It's fire and ice! The water puts out the
fire!", azaz: ,Tuzes, ugye? Ezatlz és a jég! Aviz eloltja a tuzet!”
—mondta Trump a terméket népszerdsitdé anyagokban.

Az asvanyviz bukasanak egyik oka azonban vélhetéen épp
az Uzletember tulzott szerepeltetése volt: a fogyasztok nem
akartak vacsora kézben Trump arcat nézni a palackokon.
A masik, hogy bar a marka alacsony asvanyianyag-tartalmu
és szinte teljesen natriummentes volt, ez 6nmagaban meg
nem indokolta a rendkivul magas arat, raadasul a prémium
asvanyvizek piaca ekkorra mar meglehetésen telitett volt.
Hidba ontott Trump jelentds dsszeget, kdozel 500 ezer dollart
(husz évvel ezeldtti értékén) a projektbe, probalt az USA-ban,
sét nemzetkozileg is terjeszkedni, a marka nem tudott tar-
toésan megmaradni, és 2010-ben visszavontak a polcokrol.
A Trump altal birtokolt kaszindkban, hotelekben és luxusin-
gatlanokban ugyanakkor még évekig kaphaté volt mint pré-

mium, exkluziv termeék.

EZ KOSER

A viz tehat nem aratott sikert, de Trump ezzel egy idében
megprobalkozott azzal is, amit szlav nyelveken kicsi viznek
neveznek: a vodkaval. Az otletet a Grey Goose sikere adta,
hiszen egy korabban ismeretlen, Franciaorszagbdl szarmazo
marka ekkoriban teremtette meg és egyben foglalta el a szu-
perprémium vodkak piacat Amerikaban.

Trump vodkajat elészor Hollandidaban, majd Németorszag-
ban gyartottak. Az eldallitdsahoz eurdpai buzat hasznaltak,
Otszor desztillaltak, és palackozas elétt hat héonapig rozs-
damentes acélhorddkban érlelték annak érdekében, hogy
magas mindsegu, kifinomult italt kapjanak a fogyasztok,
aminek jellegzetes ize és allaga van, mar amennyire ez egy
vodka esetében lehetséges.

A termék prémium mindségét igyekeztek az Uveg dizajn-
javal is erésiteni, luxushatast keltve. A dizajn az Amerikai
Egyesult Allamok egyik leghiresebb grafikusa, Milton Glaser
nevéhez flz&6dott, akita Trump tulajdonaban lévé kulonbozd
ingatlanok inspiraltak, valamint az a luxus, amit Trump pro-
balt a nevével tarsitani az évek soran. Mi tobb, a tervezd sajat
bevallasa szerint az irigységet (envy) és a statuszt (status)
szerette volna kommmunikalni, ahogy az emberek Trump-
hoz, illetve ezaltal a Trump Vodkahoz viszonyulhatnak. Innét
eredt az arany szin, az Uveg formaja és a nagy T betl a palack
elején. A szlogen pedig ugy szolt: ,Success distilled”, azaz:

,Siker desztillalva”.

A CIKK FOLVTATASA_I
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V.O D KA

A 2007-es bevezetd kampany fontos eleme volt egy holly-
woodi parti, ahol sok hiresség mellett maga Donald Trump
is megjelent. Ez persze természetesnek tdnhet, am fontos
tudni, hogy Trump maga nem iszik alkoholt.

Az USA-n kivul még egy kiemelt célpiaca volt az italnak,
meégpedig Izrael. Mindezt az tette lehetévé, hogy a Trump
Vodka koéserségi igazolassal rendelkezett, ami azt jelen-
tette, hogy azok is fogyaszthattak, akik koser étrendet
kovetve élik az életuket.

Izraelben a vodka egy Kicsit tovabb élt, Amerikaban azon-
ban viszonylag hamar ledllitottdk az ital terjesztését. Orok-
sége megis maradt, a mai napig van ugyanis par olyan kok-
tél, amelynek az alapjat annak idején a Trump Vodka adta.
llyen példaul a Trump and Tonic, melynek kulonlegessége,
hogy a vodka és a tonik mellett citrom/lime is van benne.
Vagy ilyen a Trump Tower is, amikor a vodka vorosafonya-lé-
vel, egy kis citrom-lime szédaval és a pohar szélén lévd

citromkarikaval tarsul.

EMELTE A TETET

Ha feltesszUk azt a kérdést, mi lehet Trump kedvenc étele,
talan nem lep&édunk meg a valaszon, hogy a szték. Ezek
utan nem csoda, hogy ezen a piacon is megjelent. ,Believe
me: | understand steaks. It's my favorite food. And Trump
Steaks are the best”, azaz: ,Higgyenek nekem, értek a szté-
kekhez. Ez a kedvenc ételem, és a Trump szték a legjobb” —
mondta a 2007-es bevezetd kampanyban. De nagy monda-
sokban egyébként sem volt hiany. ,\When it comes to great
steaks, I've just raised the stakes!”, azaz: ,Amia remek sztéket
illeti, épp Most emeltem a tétet!” — szolt a fogyasztokhoz, de
valdszinlleg a versenytarsakhoz is a szojatékkal.

A kinalatban négyféle szték szerepelt: T-bone, New York Strip,
Ribeye és Filet Mignon. Ezeken kivul marhahuspogacsakat
és kolbaszokat is értékesitettek. A beszallitd a Buckhead Beef
volt, és minden termék fagyasztott formaban volt kaphato.

JTrump Steaks are by far the best tasting, most flavorful beef
you've ever had. Truly in a league of their own”, azaz: ,ATrump
szték messze a legjobb, legizletesebb marhahus, amit
valaha kostolt. Egy masik ligaban jatszik” — mondta Trump

nem kis énbizalommal. A marka szlogenje pedig nemes egy-

szerlséggel igy hangzott: ,The World's Greatest Steaks”, ami
nemcsak a sztékek méretére utalt, de a minéségukre is.
Atermék mindsége azonban vegyes visszajelzéseket kapott.
Egyes vasarlok ugyan pozitivan nyilatkoztak réla, de az online
vélemények tobbsége negativ volt, és a vasarlok gyakran a zsi-
ros, izetlen és szaraz jelz6kkel illették a sztékeket. Az ar-érték
arannyal pedig kuldndsen elégedetlenek voltak. Az egyik
legolcsobb kiszerelés 199 dollarba kerult, amely 12 hambur-
gerpogacsat és négy nagy sztéket foglalt magaban. A leg-
dragabb verzié ara pedig 999 dollar volt, amelybe 16 szelet
lefagyasztott prémium marhahus volt becsomagolva.

A marka kudarcanak masik oka a meglehetésen érthetetlen
értékesitési csatorna volt. A Trump Steakset kizarélag a Shar-
per Image arusitotta, ez azonban egy elektronikai termekek-
kel és haztartasi gépekkel foglalkozé cég. Trump két feltételt
szabott a Sharper Image szamara: az egyik, hogy szerepel-
hessenek a vallalat termékkatalogusanak cimlapjan, a masik,
hogy minden Uzletben megjelenhessenek a Trump Steaks
termékei és reklamjai. Ez 6sszesen 185 aruhazat jelentett,
am a vart attorés elmaradt. Sét, egy kulonos dolog tortént.
A sztékekbdl ugyan alig sikerult értékesiteni, a Sharper Image
eladasai viszont jelentésen megndvekedtek, mivel Trump
reklamjai bevonzottak a vasarlokat, akik vegul nem sztéket,

hanem inkabb elektronikai termékeket vettek.
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TRUMP
STEAKS

“THE WORLD'S GREATEST STEAKS”

s

[gy bar a Trump Steaks nagy reményekkel indult, és a média is
komoly figyelmet szentelt a markanak, végul a termék rekord-
id& alatt bukott el: két hénap utan elkezdték kivonni a forga-
lombol. A ,greatest steakbdl” inkabb ,greatest flop” lett, és
ezzel bekerult a Kudarcok Muzeumanak gyuljtemeényébe is.

A SZERENCSE FORGANDO
Noha Donald Trump soha nem jelentett személyes csédot,
az Atlantic Cityben talalhatd kaszinoival ez tobbszor is meg-

tortént. A torténethez tudni kell, hogy az 1980-as években
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Atlantic City a szerencsejaték masodik legnagyobb varosanak
volt mondhato, csupan Las Vegas elézte meg a sorban. Embe-
rek tbmegei probaltak itt szerencseét, és ezt meglatva Trump
Ugy dontott, hogy harom helyi kasziné felvasarlasaval befektet
az Uzletagba. Trumpot idézve: ,People think I'm a gambler.
I've never gambled in my life. A gambler is someone who
plays slot machines. | prefer to own slot machines.” Azaz:
Az emberek azt hiszik, hogy szerencsejatékos vagyok. Ele-
temben nem jatszottam szerencsejatékot. A szerencsejaté-
kos az, aki a nyerégépeken jatszik. En inkabb tulajdonolni
szeretem a nyerégépeket.”

A kaszindzas jo ideig sikeres volt, am Atlantic City kiemelt
népszerdsége csak addig tartott, amig mas allamokban el
nem kezdték legalizalni a szerencsejatékot. Ezutan a sze-
rencsejaték-turizmnus mar messze nem volt olyan koncent-
ralt, mint addig, sokkal jobban eloszlott az orszagban, ennek
kovetkezmeényei pedig hamar nyilvanvaléva valtak.

Az elsé cséd 1991-ben kovetkezett be, nem sokkal a Trump
Taj Mahal megépitése utan. Aztan 2004-ben a Trump Enter-
tainment Resorts 6nkéntes cséddt jelentett. A harmadik cséd
2008-2009-ben, a nagy pénzugyivalsag alatt tortént. A megol-
das ekkor azt lett, hogy Trump lemondott a Trump Entertain-
ment Resortsban betdltott vezetd szerepérdl. 2014-ben ismét
cséd kovetkezett, ami a Trump Plaza bezarasahoz vezetett.
A Trump Taj Mahal pedig 2016 oktoberében zarta be kapuit.
Bar a cs6dokhoz kétségtelenul hozzajarultak a kulsé kordl-
meények, mint a szerencsejaték liberalizacidja az USA mas
allamaiban vagy éppen a nagy pénzUugyivalsag, azért a prob-
lémakat nem lehet csak ezekre fogni, jelentds részben belsd,
menedzsmenthibak is okoztak Sket.

Sokatmondd az az dbra, amiazt mutatja, mitortént, ha valaki
1995-ben 100 dollarért Vanguard Total US Market Fundot
vett (ez az Egyesult Allamok tdbb ezer cégének részvény-
arfolyamat koveti), vagy pedig ugyanezt a1oo dollarta Trump
Hotels and Casino Resorts részvényeibe fektette. Mig az elsé
esetben, azaz a teljes piacot kdvetd indexet megvasarolva tiz
év mulva koérulbelul 250 dollarja lett, addig ha Trump-rész-
vényt vett, az 1995-rél 1996-ra, azaz mar egy év mulva elérte
a 250 dollart. Igen am, de utana éridsi zuhanasba kezdett, és
2004-re lényegében teljesen lenullazédott. Erdemes felfi-
gyelni az évszamra: utébbi volt az az év, amikor az NBC ugy
dontott, hogy Trump a legalkalmasabb Uzletember A Gya-

kornok cimuU sorozathoz.

A HALOZAT CSAPDAIJA

Trump pedig nagyrészt e valésagshow sikerére épitve Ujabb
és Ujabb termékekkel jelent meg, ahogy azt mar korabban
lattuk. A legkUlonlegesebb ezek kdzul a PrivaTest volt. Ebben
tobbek kozt egy kérddiv volt talalhato, ahol a kitoltének a sajat
egészségugyi allapotara vonatkozd kérdésekre kellett vala-

szolnia, valamint egy mlanyag Uvegcse, ahova a vizeletmintat

kellett szolgaltatni. Utana ezt el kellett fedexelni egy laborba,

ahol 6sszeallitottak az illetének, hogy mely vitaminokra, asva-
nyi anyagokra és fitonutriensekre van szuksége az optimalis
egészségi allapot eléréséhez. Persze a valdésagban ennyibdl
ez nem derUlhet ki, ahogy késébb Elizabeth Holmes talalma-
nya, a Theranos sem tudta egyetlen vércseppbdl megallapi-
tani, hogy a tesztet elvégzének pontosan mire van szUksége.
Mig azonban utdbbi kapcsan hatalmas sajtéleleplezésekre
kerult sor, és tobb mozifilm is készult a térténetbdl, Holmes
pedig évekre racs moge kerult, ez a Trumphoz kotéds vize-
letteszt esetében elmaradt.

Persze ennek oka lehet az is, hogy Donald Trumpot végul
ezzel kapcsolatban nem sikerUlt egy médiaplatformnak sem
elérnie, Ugyvédje pedig azt mondta a vadak megjelenése
utan, hogy ugyfele nem tulajdonosa a cégnek, és nem is 6k
készitik ezt a terméket, valamint kijelentette, hogy Trump
azt sosem hagyta jova.

De talan nem is a teszt volt a legérdekesebb a torténetben,
hanem hogy azt egy Trump Network nevld multi-level marke-
ting cégen keresztUl forgalmaztak. KorulbelUl 20 ezer ember
vasarolta meg a tesztet, illetve fektetett kisebb és nagyobb
o6sszegeket be, majd, ahogy egy MLM-haldzatban szokas, pro-
baltak tovabbiembereket toborozni és biztatniarra, hogy ¢k
is tegyék ugyanezt, mert ez biztos jévedelemforras lesz min-
denkiszamara. Raadasul a termék kdzvetlenll a 2008-2009-
es pénzugyivalsag kirobbanasa utan jelent meg, igy tébben
tényleg azt gondoltak, hogy majd ez segit anyagi helyzetukon.
Az Uzleti modell Iényege az lett volna, hogy a vizeletteszt
alapjan meg lehet mondani, hogy az adott személynek pon-
tosan milyen vitaminokra van szuksége, és aztan ezeket is
a haldzaton keresztUl tudja majd megvasarolni. Az MLM-ha-
l6zatba belépd tagok kozott magasan képzettek is voltak, am
gyorsan Ki is szalltak, miutan kiderult, hogy az egész dolog
inkabb atverés. Az egyetlen vizelettesztbdl levont kovetkez-
tetéseknek ugyanis soha nem volt igazi tudomanyos alapja.
Bar latszdlag neves tudosokat is bevontak, am tobb esetben
a tudtuk nélkul. A Harvard egyik professzora, akinek a nevét
tudomanyos szakértéként hasznaltak, ettdl sokkot kapott, és
egy duhos kdzlemeényt adott ki arrdl, hogy nekiehhez az égvi-

lagon semmi koze nincs.

A CIKK FOLYTATASA_I
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EGYETEMES SIKER

Sok mindent lehet mondani Trumprdl, de azt aligha, hogy
ne lehetne tanulni téle az Uzletrdél. Emiatt is tlnt logikusnak
a Trump University, azaz a Trump Egyetem létrehozasa, amit
azzal népszerUsitettek, hogy ott az emberek végre olyan gya-
korlati dolgokat ismerhetnek meg, amelyeket a legnevesebb
Uzleti képzéseken sem tanitananak meg nekik. Trump mind-
ezt a kdvetkezbkkel harangozta be: | created Trump Univer-
sity to give motivated businesspeople the skills required to
achieve lasting success.” Azaz azért hozta létre az egyetemet,
hogy motivalt Uzletembereknek segitsen megszerezni és
elsajatitani azokat a készségeket és képességeket, amelyekkel
biztosithatjak maguknak a hosszan tarto sikert. A hangsuly
a hosszan tarto sikeren volt, am maga az egyetem mar nem
volt ilyen hosszan tarto.

Nem is feltétlenUl a tananyaggal volt a baj, hiszen annak dssze-
allitasaval komoly szakembereket biztak meg, ahogy az 6rak
megtartasaval is. Legalabbis az elején, mert utana lecserélték
Oket, és egyre inkabb salesesek lettek az oktatok. Bar az arak
magasnak tinhettek, az amerikai egyetemi oktatas koltségeit
ismerve nem voltak égbekialtdan magasak: 1495 dollart kértek
egy-egy kurzusért, tantargyeért. lgaz, akar 35 ezer dollarba is
kerulhettek az ,elit” programok, ahol igyekeztek megtani-
tani, hogyan lehet gyorsan meggazdagodni. Kezdetben csak
online kurzusokat lehetett latogatni az egyetemen, késébb
azonban attértek a jelenléti oktatasra.

Barmikor, amikor kérdezték réla, Donald Trump azt allitotta,
a visszajelzések és az elégedettségi kérddivek azt mutatjak,
hogy az egyetemre jard hallgatok kozul szinte mindenki tel-
jes mértekben meg van elégedve a tudassal és tanacsokkal,
amiket a Trump Egyetem oktatdi adnak at képzésUk soran.
Késbébb viszont kiderult, hogy az elégedettséget felmeérd
kérdéivekben ugyan lehet, hogy magas volt a numerikus
értékelése az egyetemnek, a kommentek kdzott azonban
béven szerepeltek olyan megjegyzések, miszerint a diakok
kényelmetlenul érezték magukat az 6rak soran, illetve tul
agresszivnak talaltak az oktatok altal prezentalt tanacsokat.
De még az egyetem épuleteire is panaszkodtak, mondvan,
hogy a termekben hideg van, még ha ez azt a célt is szolgalta,
hogy az embereket ébren, pontosabban éberen tartsak. Kri-
tikaként jelent meg az is, hogy az oktatok arra szorgalmaz-
tak a hallgatdkat, noveljék a limitet a hitelkartyajukon, hogy
minél nagyobb 6sszegeket fektethessenek be ingatlanokba és
egyéb, az oktatok altal tanacsolt Uzletekbe, de legféképp
az egyetem tovabbi kurzusaiba.

Alegnagyobb bajazonban még csak nem is ezzel volt. Hanem
azzal, hogy a Trump Egyetem egyszerlen nem volt egye-
tem. A didkok nem kaptak krediteket vagy akkreditalt dip-
lomat, igy hamarosan perek indultak az intézmeény ellen.
A 2005 és 2010 kodzt mUkodd Trump Universitynek véegul

6000 hallgatojat kellett kompenzalnia, 6sszesen 25 millid

dollar értékben. Donald Trump tobbek kozott azzal véde-
kezett a pereskedés soran, hogy mindvégig neves intézme-
nyek alltak az egyetem mellett, mint példaul a Northwestern,
a Stanford és a Columbia Business School. Miutan azonban
Ujsagirok felkeresték ezeket az intézményeket, mindharom

elhatarolta magat a Trump Egyetemtdl.

TOVABB IS VAN

Bar a Museum of Failures a fenti hét targyat allitotta ki,
a Trump nevével ellatott egyéb termeékek és szolgaltatasok
donté része szintén elbukott par év utan.

A Trump légitarsasag csak rovid ideig szarnyalt: mindossze
Ot évet élt meg, 1998 és 2002 kozt. 2007-ben indult a Trump
Magazine, olyanokkal a cimlapon, mint Donald Trump sajat
lanya, lvanka, de 2009-re mar le is allitottak a lap terjesz-
tését. A Trump nevével piacra dobott szemuvegkollekcio
meglepd&en olcsd volt, am igazi sikert ez sem aratott. lgazan
Trumphozills, hogy még pénztarcamarka is volt a nevével. S6t,
a Macy's segitségével Trump ruhakollekcid is készult, aminek
az vetett véget, hogy Trump elindult a 2016-0s elndkvalaszta-
son. De nemcsak ¢ allt modellt, hanem neki is modellt alltak:
valamikor volt Trump modelltigynokség is. A Trump Home
lakberendezési eszkozei, példaul ldmpai azt az érzést szeret-
ték volna kdzvetiteni, amit egy Trump Hotelben élhet meg
az ember. De aki igazan Trump-életérzést szeretne, annak
ott vannak a parfUmok, kdztlUk a Success (siker) és az Empire
(birodalom), melyek valéban egész nagy sikert arattak.
Azon kdzel haromszazféle termék és szolgaltatas kozt, amelyek
valamikoron a Trump nevet viselték (és jo néhany még viseli is),
egy energiaital is megtalalhatd. Hiaba, nagy energidval vetette
bele magat Trump minden egyes termék bevezetésébe, és
a sajto is rendszerint 6rommel szamolt be roéluk.

Ennyiféle Uzletivallalkozas utan nem csoda, hogy 16 konyvet
isirt a témaban, olyan cimekkel, mint a Gondolkodj gy&ztes-
ként!, Az Uzletkdtés mulvészete, valamint a Midaszi érintés.
Hat, a fentiek alapjan azt azért talan tulzas lenne allitani, hogy
minden, amihez nyult, arannya valt volna, ahogy Midasz kiraly
esetében. Igaz viszont, hogy létezik egy Trump csokoladé,

amelynek csomagolasa Ugy néz ki, mint egy nagy aranytémb.



