56

MARKAMONITOR

MARKAMUHELY

MARKAMONITOR

MARKAMUHELY

SZARNYALO

FUTBALLCSAPATOK

A ,LEGGYULOLTEBB KLUB” SIKERE
NEMETORSZAGBAN ES AUSZTRIABAN
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A német labdarugoé-bajnoksdag (Bundesliga) utobbi éveinek egyik legnagyobb meglepetését

az RB Leipzig szdrnyaldsa hozta. A feljutdsuk évében régtén a mdsodik helyen végeztek, majd

jott ugyan egy kisebb hanyatlds, de a hatodik helyre a Bajnokok Ligdja miatti kettés terheléssel
egyltt is odaértek az el6z6 szezonban. Mindez négy dolog miatt is érdekes. Egyrészt a keletnémet
csapatoknak hagyomanyosan nem igazan megy a Bundesligaban. Mdsrészt a klub tiz éve még
nem is létezett. 2009-ben alapitottdk, az 6tédosztdlybdl indult, és minddssze hét év alatt ért el

a legmagasabb szintre. Harmadrészt marketingszempontbadl is rendkivil izgalmas a térténet: bar
az RB révidités a RasenBallspotot takarja, a logobdl vagy akdr a mezbdl teljesen egyértelmd, hogy
a Red Bullrdl van szd. Arrdl a Red Bullrdl, melynek Németorszag mellett Ausztridban, az USA-ban,
s6t Braziliaban is van focicsapata. Végul, de nem utolsésorban az RB Leipziget Németorszdg
Jdeggylléltebb klubjanak” nevezik, épp azért, mert semmilyen multja nincs, egy mesterségesen
létrehozott termék, akar a Red Bull. Ahogy mondani szoktdk: innen szép nyerni!

A Red Bull torténete a marka 1987-es alapitasa 6ta egybefo-
nodik a sporttal, kezdetben viszont leginkabb az egyéni és
kuldnosen az extrém sportokban jelent meg a brand, olyanok-
ban, mint a mountain bike, a BMX freestyle, a wakeboard vagy
a motokrossz. S6t maguk is kredltak kulén sportokat, illetve
eseményeket, mint példaul a 2003 6ta megrendezett Red
Bull Air Race. Ezekben hangsulyozottan az egyéni teljesitmény
volt a Iényeg: kifejezetten a legjobb és/vagy legigéretesebb

versenyzdket keresték meg, akik aztdn a verseny végén ugy

nyilatkoztak, hogy egy Red Bull-os sapka vagy éppen sisak volt
a fejukon. A sportok és sportoldk kivalasztasanal az is hang-
sulyos volt, hogy karaktertkkel jol passzoljanak a marka Uze-
netéhez, illetve szlogenjéhez, azaz, hogy a Red Bull ,élénkiti
a testet és a szellemet’, illetve ,szarnyakat ad”.

Ezért is volt meglepd, amikor 2005-ben a legnépszerlbb
csapatsportba, a labdarigasba is beszalltak. Erdekesség,
hogy ekkor inditottak el Formula-1-es projektjuket is, ami-
rél azéta mar tudjuk, hogy sportszakmai és marketingszem-
pontbdl is sikersztori lett. A futball azonban, ugy tdnik, még
a ,szaguldo cirkusznal” is keményebb did, lassabban 6rdlnek
még a villamtempdval dolgozé Red Bull-malmok is. A labda-
rdgasban vald szerepvallalas annyiban logikusnak tdnt, hogy
a marka atyjanak, Dietrich Mateschitznek a sztl6hazajaban,
a brand székhelyéhez kozel kerestek egy focicsapatot.

A valasztas az SV Austria Salzburgra, Ausztria egyik legsikere-
sebb csapatara esett. Persze rogton at is nevezték Red Bull
Salzburgra, amit taldn még el is fogadtak volna a szurko-
|6k. Azt viszont mar kevéssé, hogy a hagyomanyos lila-fehér
szinkombinaciot a Red Bull piros-fehérje valtotta fel. Az se

nagyon tetszett nekik, hogy deklaralva lett: ez egy Uj klub,

mindenféle térténelem nélkul. A végén maga az Osztrak
Labdarugdé-szévetség (OFB) kérte, hogy vegyék le a honlap-
rél, hogy ez egy 2005-ben alapitott sportegyestlet, hiszen
lényegesen hosszabb az eléélete. A szurkoldk és az Uj tulaj-
donos végul nem jutottak duldre, olyannyira, hogy elébbiek
egy része megalapitotta (vagyis voltaképp folytatta) az SV
Austria Salzburgot. A Red Bull Salzburg pedig a szurkoldk
korében, de a média beszamoldi alapjan egész Ausztridban
is a leggylloltebb klub” lett.

»TORTENELMET NEM LEHET VENNI”

A Red Bull elsé kézbdl tapasztalhatta meg, hogy a labdarugas-
ban 6riasi jelentésége van a tradicidonak. Uj ,piaci belépéként”
nemhogy éveknek, de évtizedeknek kell eltelnie ahhoz, hogy
a futballvilagban széles kord tiszteletet valtson ki egy csapat
- akar nyilvanvald sikerei ellenére is. A Red Bull tehat elindult,
és azoéta kilenc osztrak bajnoki cimet szerzett, 6t kupasiker
mellett. A salzburgi garda orszagos szinten kiemelkedd miné-
séget képvisel, s6t tavaly egészen az Eurdpa-liga eléddntdjéig
meneteltek, ami osztrak csapattol kisebbfajta csodanak szamit
a nemzetkdzi fociban.

A sportszakmai sikereknek ugyanakkor nem minden osztrak
orul: a rivalis csapatok egyenesen megvetik dket. A ,hagyo-
manynélkuliség” az egyik legfébb érv ellentk, hiszen a pati-
nas Rapid vagy Austria Wien, de még a Sturm Graz is jobban
csengd név a helyieknek azok tdbb mint szazéves multja miatt.
A Red Bull viszont teszi a dolgat, és ahelyett, hogy a kriti-
kakon ragodna, sorra aratja sikereit, mindemellett a vallalat
marketing know-how-jat is behozza a csapathoz. A szurko-
|0k kiszolgalasa terén példaul magasan a legtdbbet nyujtjak
az osztrdk csapatok kozul, errdl személyesen is meggy6zdd-
hettlnk egy Eurdpa-liga-mérkdzés alkalmaval. A gyermek-
megdbrzében PS4 és Xbox taldlhatd, a meccseket megeldzden
a felndtteknek pdkerverseny is van, és persze tobb katego-
ridban lovéserbsség-merd, dekazo-, valamint blntetdrugo
verseny, illetve klldnbdzd nyereményjatékok. Harom oraval
a mérkdzések el6tt mar nyit a fan zone, ahol egy delegalt szpi-
ker a hangulatfelelés, egy 6raval a taldlkozékat megeldzden
pedig a keretbe nem nevezett labdarigok allnak rendelke-
zésre autogramosztasra.

Taldn a fenti tapasztalatok is hozzajarultak ahhoz, hogy miu-
tan 2006-ban a Red Bull megvasarolta a New York/New Jer-
sey MetroStars csapatat, nem akarta annak multjat végképp
eltordlni. A mez szine és a logd persze itt is Uj lett, de nem
volt arrdl szo, hogy ez egy vadonatuj klub lenne. A szurkoldkat
akkor sikerult végképp megnyerni, amikor 2010-ben leigazol-
tak Thierry Henryt, aki a Los Angeles Galaxyben jatszé David
Beckham utdn a Major League Soccer (MLS) legismertebb
jatékosa lett. Persze Amerikdban az eurdpai focinak igy is
megvannak a korlatjai. Egyetlen esetben sikerllt New York-
ban telt hazat produkalni, azaz 66 238 nézdt lelltetni: 2007.

augusztus 18-an, ami egyben David Beckham bemutatkozo-
meccse volt az MLS-ben. Es bar az 4tlagnézészam évrd| évre
emelkedik, még 2015-ben is huszezer alatt maradt. Rdada-
sul az MLS Cupot még egy izben sem sikerult a New York
Red Bullsnak elnyernie.

Miutan 2005-ben Ausztriaban, majd 2006-ban az USA-ban
vett focicsapatot Mateschitz, 2007-ben Brazilia kdvetkezett.
Az itt alapitott Red Bull Brasil nevl klub szép lassan halad
elére: 2009 és 2011 kdzt harom osztalyt |épett felfelé. 2008-
ban pedig egy ghanai csapatot is megvasarolt az energiai-
tal-gyarto, ettél azonban 2014-ben megvaltak.

A SEMMIBOL AZ ELRE

A legnagyobb siker kétségtelenul Németorszagban kovetkezett
be: az RB Leipzig 2016-ban feljutott az elsé osztalyba, és rég-
ton tizenharom forduldn at veretlen maradt, olyan csapatokat
megeldzve, mint a Bayern Mlnchen, a Borussia Dortmund,
a Schalke 04 vagy Dardai Pal Hertha BSC-je. Mindezt ugy,
hogy a csapat nemcsak keletnémet, ahonnan hagyomanyosan
nem terem babér a Bundesligdban, hanem |ényegében egy

vadonatuj, mesterségesen létrehozott klub, amely mogott ki

mas allna, mint Dietrich Mateschitz.

Mateschitz a Salzburg megvasarlasa utani évben, 2006-ban j6
baratjat, a német futball-legendat, Franz Beckenbauert kereste
fel azzal, hogy mivel mar van egy osztrak csapata, ajanljon
neki egy németet. Beckenbauer az akkor negyedosztalyban
jatszd Sachsen Leipziget javasolta. De sokkal inkébb a varos volt
a lényeqg: Lipcse Németorszag tizennegyedik legnagyobb tele-
pulése, az egykori keletnémet tertleten csak Berlin nagyobb
nala, és ugye annak egy része is az NSZK-hoz tartozott. Ennél
is fontosabb érv lehetett, hogy a 2006-0s németorszagi vilag-
bajnoksagra a varosban épult egy 43 ezres stadion.

Mateschitz viszont a Saschen Leipzig megvasarlasaval nem
jart sikerrel: a Német labdarugoé-szévetség (DFB) nem enge-
délyezte, hogy egy marka nevét vegye fel a lipcsei csapat,
a klub szurkoldi pedig folyamatosan tlntettek az atvétel ellen.

Mint ahogy a Sport Plusz hetilap is beszamolt réla, Mateschitz

A CIKK FO LYTATASAJ
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ezutan megkeresett hdrom csapatot is Németorszag nyugati

felében, de a hamburgi St. Paulinal, az 1860 MUnchennél és
a Fortuna Dusseldorfnal is elutasitottak.

Egy ideig igy aztan lekerult a napirendrdl az lGgy. 2009-ben
azonban visszatértek Lipcsébe: csakhogy nem az emlitett
Saschen Leipzighez, hanem a varostol 13 kilométerre talalhaté
Markranstadt csapatahoz, s azt vették meg az 6tddosztalyu
klublicencével egyltt. Persze ez sem volt egyszerd menet,
a Red Bull Leipzig nevet ugyanis nem engedélyezte a DFB,
mert a szabdalyzat tiltja, hogy a klubok szponzornevet vegyenek
fel, mint mar emlitettUk. igy aztan egy trikkds nevet kellett
talalni: igy lett a klub RasenBallsport Leipzig, amiben a Rasen
gyepet jelent. A klub cimerében viszont elég egyértelmuien
jelenik meg a logo, és a csapat beceneve is Die Roten Bul-
len, azaz Voros Bikak.

Akik bikaként tortek elére. Ebben persze szerepe volt annak,
hogy a 2009-ben megvasarolt klub keretének megerodsité-
sébe rogton szazmillid eurdt invesztalt Mateschitz. Lathatéan
sikerrel: a csapat egy szezon utan felkerult a negyedosztalyba,
ahonnan 2013-ban jutott fel a harmad-, 2014-ben a masod-
és 2016-ban az elsé osztalyba. Ott pedig igen eredménye-
sen kezdte az idényt, és annak végén oda is ért a Bayern
mogé a masodik helyre.

GYULOLT, DE SZARNYALO

Mindezt Ugy érte el a garda, hogy a Red Bullnak ez a csa-
pata is megkapta az orszag ,leggylldltebb klubja” cimkét,
s6t, Németorszagban még nagyobb ellenszenv dvezte Sket.
Ahogy az Origo egy remek &sszefoglald cikkben beszamolt
rola, a Borussia Dortmund szurkoldinak egy része egyenesen
nem volt hajlando elutazni Lipcsébe egy bajnoki 6sszecsapasra,
és inkabb az ifi-Dortmundot nézték helyette, mert szerintlk
az RB Leipzig klub filozdfidja szoges ellentéte a Németorszag-
ban elfogadottnak és megszokottnak. A bojkott egyik fészer-
vezbje mindezt a kdvetkezdkkel indokolta: ,Nyilvanvald, hogy

a Dortmund is termel pénzt, de azért, hogy azt a fociba invesz-

télja. Lipcsében csak azért mUkddtetik a focicsapatot, hogy
azzal egy terméket és egy életformat rekldmozzanak.”

Akkor sem jar azonban feltétlenul jobban az RB Leipzig, ami-
kor megjelennek a rivalisok szurkoldi. A keletnémet derbin,
a Dynamo Dresden ellen példaul eléfordult, hogy a Dynamo
ultrai egy levagott bikafejet dobtak be a lelatordl. A drapé-
riakon pedig rendszeresen Uzengetnek a bikaknak, igaz,
néha humorral: a Hoffenheim, mely némileg hasonlé utat
jart be Dietmar Hopp (SAP-vezér) Uzletember altal mene-
dzselve, példaul a kdvetkezdt: ,Kérjluk vissza Németorszag
leggyulloltebb csapatanak tronjat!” Kuldon érdekesség, hogy
a testvércsapatot, a Red Bull Salzburgot sem kimélik: amikor
legutdbb decemberben a Schalkéval jatszottak az Eurépa-li-
gaban, az utébbi klub szurkoldi egy nagy drapérian hirdették:

JAlapitva bajtarsak és banyaszok altal”, szembeallitva a Salzburg
,2Ujgazdag” statuszaval a kiralykékek hagyomanyait.

Az RB Leipziggel szembeni egyik fé kritika az, hogy a Bundes-
ligdban legaldbb 50 szazalék + 1 szavazat erejéig a szurkoldk
kezében kell hogy legyen a klubok tébbségi tulajdona, illetve
a szavazati jog is. Ezért tobb tiz ezres taglétszamok a jellem-
zbek, a lipcseieknek viszont minddssze tizenhét tagjuk van,
akik raadasul szinte kivétel nélkul a Red Bull dolgozdi vagy
a céghez mas szalon kothetd szemeélyek.

A Red Bullnal ugyanakkor azzal érvelnek, hogy a brandek és
a klubok 6sszefonddasara kordbban is rengeteg példa volt:
a Wolfsburg a Volkswagen csapata, az Ingolstadtot az Audi,
a Leverkusent pedig a Bayer gyogyszergyartd cég tamo-
gatja, és a Bayern MUnchen csapatat mikodtetd gazdasagi
tarsasagban is egyenként 8,3 szazalékos tulajdonrésze van
az Allianz biztositonak, az Audinak és az Adidasnak. Raada-
sul a tamadasok utan pozitiv jelek is mutatkoznak: az Intel-
ligent Research in Sponsoring Origo altal idézett felmérése
szerint Szaszorszagban a Bayern MUnchen és a Dortmund
utdn mar az RB Leipzig a harmadik legnépszerlbb klub.
A keletnémet régidban pedig kifejezetten éhesek a sikerre,
hiszen az Energie Cottbus 2009-es kiesése dta nem adtak

innen az RB Leipzigen kivul csapatot a Bundesligaba. Sét,

a futballklubok k6zo6tt egyre erésebb az a vélemény, hogy
a bajnoksag fejlédése érdekében még tobb teret kellene
engedni a szponzoroknak és a tékének, és el kellene tordlni
az ennek gatat szabd 50 + 1-es szabalyt.

Nem csoda, hogy maga Franz Beckenbauer, a Bayern legen-
daja is - némi maliciaval - azt mondja: ,Ha a Red Bull hosz-
szU tavon is elkotelezett marad a lipcsei foci mellett, akkor
35 év mulva komoly kihivéi lehetnek a Bayernnek”. A most
72 éves Mateschitz azonban ennél sokkal bizakoddbb: mar
kiadta a jatékosoknak a feladatot, hogy nem akar nyolcvanéves
lenni, mire az RB Leipzig megnyeri a Bundesligat. Ehhez mar
,csak” a Bayern egyeduralmat kellene megtorni, hiszen a maso-
dik hellyel szinte maris a csucsra értek a bikak!

MAGYAR FUTBALLSIKER: REKORDOSSZEG A
MASODEDZOERT

De térjunk vissza a futballmarketinghez: nem csupan arrdl van
sz6, hogy harom kontinensen, Eszak-Amerikaban, Dél-Ame-
rikdban és Eurdpaban is jelen van a Red Bull, hanem hogy
ezek a csapatok dssze is dolgoznak, a klubok egymasra is
épitenek. A vilag szamos pontjarol (leginkablb Dél-Amerikabdl,
Kozép-Kelet Eurdpabdl és a Balkanrdl, de Afrikdbdl is) érkezd
tehetségek tdbbnyire a Red Bull Salzburgban mutatkozhat-
nak be, mint ahogy a jelenlegi legnagyobb magyar remény-
ség, a tizennyolc éves Szoboszlai Dominik is, majd ha elég
jonak bizonyulnak, az RB Leipzignél folytathatjak. A Lipcsé-
nek jelenleg tobb olyan meghatarozo jatékosa is van, akiket
a Salzburgtdl igazoltak at, koztuk a magyar valogatott kapusa,
Gulacsi Péter, aki egyébként kivalo, stabil teljesitményt nyuit,
és jelenleg is a csapat elsé szamu haldoére.

Egy masik magyarnak is nagy szerepe van azonban a Red
Bull sikereiben. Az egykori huszondtszoérds magyar valogatott
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Léw Zsolt elészor a Red Bull Salzburgnal dolgozott utanpotla-
sedzéként, majd az elsé csapat masodedzdjeként. Innen kerult
2015-ben az RB Leipzighez, ahol masodedz&dként nagy sze-
repe volt a lipcseiek feljutasaban. Az ezlstérmes és a hatodik
helyet hozo szezonban is ott volt a palya szélén, és tevékeny
részt vallalt a csapat szarnyalasdban. Es a ,leggylldltebb klu-
bot” sem gyuldlik mar annyira. Ahogy Léw Zsolt az Indexnek
nyilatkozta: ,Attél, hogy Kdlnben &tvenen a busz elé Ulnek,
a tdbbi 50 ezret nem lehet becsapni. Oket a joé foci érdekli.
Ne legylnk alszentek. Az angol futballban is kinéttek klubok
a semmibdl, a németben is. A hagyomany szép dolog, de
hagyomanyt masként nem lehet teremteni, mint el6zetes
inveszticidval. Pénz nélkll hogy lehetne futball? Lenne akkor
City, Chelsea, Wolfsburg? Utanunk is jdnnek majd ujak.”

Lé6wW mintha megérezte volna sorsat: olyannyira kivald szak-
emberré érett a Red Bull-csapatoknal eltdltott évei alatt, hogy
amikor a 2018-2019-es szezon elején a német Thomas Tuchel
atvette a dusgazdag Paris Saint-Germain iranyitasat, ragasz-
kodott a magyar masodedz6 szerzédtetéséhez. A Lipcsénél
élé szerzddéssel rendelkez6 Léw Zsoltért végul masfél mil-
lid eurdt fizetett ki a parizsi garda, ami vildgrekordot jelent
a nemzetkozi fociban: kordbban ekkora 6sszeget sosem adtak
még masodedzéért! A parizsiak pedig még a Red Bullnal is
nagyobb téttel jatszanak, Neymar (222 millié eurd) és Mbappé
(180 millid eurd) leigazolasaval az egész futballvildagnak
Uzentek, és szamukra a Bajnokok Ligdja megnyerése a siker
egyetlen mércéje. Naluk raadasul a Red Bull-lal ellentétben
nem a marketingszempontok alkotjak a futballon tulmu-
tato célokat, sokkal inkabb a katari tulajdonosok diplomaciai
erédemonstraciojarél van szé. Ujabb bizonyitékot adva ezzel
Puskas Ferenc 6rék érvényl mondéasahoz: ,Kis pénz, kis foci,
nagy pénz, nagy foci.”
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