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Portugal magus

Sok jo jatekos van ott a del-afrikai
labdarugo-vilaghajnoksagon, de ketseg-
teleniil Cristiano Ronaldo a legnagyobb
markaertekii. Ahhoz azonban, hogy ezt
tovabb erositse, a portugal csapatnak

is jol kell szerepelnie.

szerz8:
Papp-Vary Arpad

Budapesti Kommunikacios
és Uzleti Foiskola,
marketingintézet-vezeté

a beldvi a szabadrlgast, sta-

diont neveznek el rdla, film ké-
sziil az életérdl és tizméteres
szobrot mintaznak réla. S6t, még
Homer Simpson is csak annyit tud
mondani, szokasos ,D’oh” stilu-
saban: ,Ronal D’oh!”. Legalabb-
is a Nike ,Ird a jévét” (,Write the

future”) rekldmspotja szerint ez tor-
ténik a portugal jatékossal, aki min-
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den bizonnyal a pipas

marka legfontosabb arca lesz a
futballvébén, még ha ugyanebben
a reklamban az olasz Cannavaro,

az elefantcsontparti Drogba, a fran-

cia Ribéry, a brazil Ronaldinho, va-
lamint az angol Rooney is fésze-
repet kapott. Bar utdbbi kétség-
kiviil kiemelt a szigetorszagban,

a globalis népszerliséget tekintve

Ronalddval csak Ronaldinho verse-
nyezhet, 6 viszont nem kertilt be a
brazilok keretébe.

Jol mutatja mindezt, hogy az ere-
deti, haromperces reklamnak azt a

30 masodperces verziéjat latjuk Ma-

gyarorszagon, amelyben Ronaldo
szobrat avatjak. Ugyanez a hely-
zet mindazokban az orszagokban,
amelyek vélogatottja nem jutott ki
a vébére, vagy a spotban nem sze-
repel jatékosa. Mellesleg a szobor
nem digitalisan kerilt a filmbe, ha-

nem valdban elkészlilt: jelenleg Lisz-

szabonban, a Columbus bevasarlo-
kézpontban tekintheté meg.

Az elnok embere
Nem szilletett jo kdriiimények kozé:
Madeira ,févarosa”, Funchal sze-
génynegyedében, Santo Antonié-
ban nétt fel, anyja takarito, ap-
ja kertész volt. Utébbi 6tlete volt a
Ronaldo név, mégpedig Ronald Re-
agan akkori amerikai elndk utan,
akinek nem politikai nézeteit, ha-
nem dinamizmusat csodalta. Nos, a
gyermek is dinamikus lett, amit jol
mutat, hogy els6 edzéje a harcos
jelz6t aggatta ra. Egy kis klubban,
az FC Andorinhaban kezdett el fo-
cizni, majd kilencévesen igazolta le
a Nacional egy csapat teljes dressz-
felszerelését adva az ifjuért.
Tizenkét évesen mar egy felnétt
elsd ligas jatékosért cserélte
el a Sporting Lisszabon, ti-
nédzserként pedig a Real,

a Barca, az Arsenal, a Li-

verpool és Milan is figyel-
te. Amikor aztan egyediilallo
rekordként egy szezonon be-
il szerepelt a Sporting utanpét-
s, tartalék-, majd elsé csapata-

ban, Alex Ferguson, a Manches-
ter United menedzsere kivetet-
te rd a halojat: 12,25 millié fon-
tot fizetett a 18 éves jatékosért,
ami oriasi dsszeg volt, tekintve,
hogy ugyanekkor mindéssze dup-
la annyiért adték el a vilag akko-
ri legnépszeribb jatékosat, David
Beckhamet a Realnak.

Ronaldo raadasul épp az angol
helyére érkezett és az § 7-es mezét
kapta meg. Mar az elején latszott,
hogy lesz egy nagy kiildnbség: mig
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Beckhamtdl tobbnyire csak egy be-

adas volt varhato, addig Ronaldo
elétte megcsinalt egy cselt.

Késébb az is kideriilt, hogy nem-
csak jobbal, ballal is jo, rdadasul
még fejelni is tud. Es ami a leg-
fontosabb: széIs6 1étére rengeteg
golt 16. Mig Becks a Manchester
Unitedben 11 év alatt 61 golt szer-
zett, addig Ronaldo ugyanitt hat
év alatt 118-at. A legjobb szezonja
a 2007-2008-as volt, amikor min-
den dijat bes6p0rt: az Aranylab-
dat, a FIFA Ev jatékosa dijét, sét, a
legtébb golért jard Aranycipét is.
2009-ben pedig ugyanugy a Real
Madrid vasarolta meg a Unitedtél,
ahogy egykoron az Beckhamet:
de nem 25, hanem 80 milli¢ fon-
tért! Es ha lehet, a madridi szurko-
|6k még jobban vartak: a 80 ezres
Santiago Bernabéu stadion meg-
telt a bemutatasara, pedig csak
néhanyat dekazott és korbeinte-
getett.

Vilagszam

Ugyanitt most is érzékelhetjiik ezt
a lazat: a stadiontura keretében a
latogatok valaszthatnak, hogy me-
lyik Real-jatékossal szeretnének
,k6z0s fotot” - természetesen a
green box technika segitségével.
Amikor ott jartunk, szinte minden-
ki a portugallal pézolt, pedig nem
mondhatnank, hogy ne lenne nagy
a kinalat sztarokban. A mezekbdl
is elsésorban a 9-es fogy: ezek ér-

tékesitésébdl allitélag egy éven be-

1l siker(ilt visszahozni a jatékos
vételarat. De Ronaldo nemcsak a
Real markajat épiti, az elmalt évek-
ben tébb brand arca lett.
Erdekesség, hogy legel6szér egy

2005-6s Suzuki Swift-reklamban le-

hetett latni: a kocsival (ildozte az
ide-oda pattogd labdat, majd ki-
széllt, hogy lekezelje. Mas rekla-

mok is futballtehetségére épitenek:

a Castrol motorolaj kampanyaban
kiilonbdz6 évszakokban, mas-mas
idéjarasi korulmények kozt kell fel-
vennie a harcot a futballpalyan. A
Fuiji Xerox spotjaban torreadorként
cselezget egy bikaval.

Nincs semmi meglepetés ab-
ban sem, hogy a FIFA Street

Soccerben is fociképességeit mu-
tatja meg - a fejleszt6k egyébként
kifejezetten Ronalddt akartak, aki
maga is a grundon és nem egy fut-
ballakadémigban nevelkedett.

Az Adidas mar dontos

Az 1998-as vébédont6t, amikor Franciaorszdg 3-0-ra kiiitotte Braziliat, az Adi-
das Nike feletti gyozelmeként titulaltak. Azota djra és jra felmeriil a kérdés: Adi-
das, vagy Nike? Netan Puma? Esetleg az angolok jovoltabdl Umbro? A 32

(=
Az YDreams meglehetdsen részt vevo csapatot dsszesen 6 szponzor dltozteti, am ebbdl harom
érdekes, Underworld tdmogatd mindossze 1-1 valogatottat. Az Adidas 12 csapat szpon-
Football cim(i, mobi- By i zora (Argentina, Dania, Dél-Afrika, Franciaorszag, Gorogorszag,
lon jatszhatd jatékaban Japan, Mexiko, Németorszag, Nigéria, Paraguay, Spanyolorszag,
pedig meg kell mente- Szlovakia). A Nike logdja 9 egyiittes mezén lesz lathato (Auszt-

nie a foldet a gonosz
zombiktol és hasonld
szOrnyektdl.

De lathatjuk Bali szige-
tén az ottani ,Red Bullt” fogyasz-
tani. Japanban pedig egy Coca-
Cola-reklamban kapott fészere-
pet, ami mar csak azért is érdekes,
mert a focisztarokkal az évek so-

ran a Pepsinek sikertilt jobban 6sz-

szekdtnie a brandjét. Es ez még
Ugy is igaz, hogy a vébé Uditéital-
fészponzora a Coca-Cola.

Szelsoseges siker
Ronaldo sztarsagahoz hozzaja-
rul, hogy rengetegen imadjak,
am sokan ki nem allhatjak. Ta-
lan az olyan magabiztos (ma-
sok szerint dntelt) nyilatkoza-

tai teszik ezt, mint: ,Aki szere-

ti a focit, imad engem!” vagy
»Hogy mi lennék, ha nem len-
nék focista? Superman!” Ma-
sok a ndiigyeire vannak kiakad-
va (vagy éppen irigylik): a hires-
ségek kozill ,megvolt” mar neki
Gallardo, a spanyol modell, Gem-
ma Atkinson (Mr. Bean bomba-
26 lanya) vagy épp Paris Hilton.
Megint masok a palyan valé vi-
selkedését kritizaljak, hogy sok-
szor meghal a cselekben, ahe-
lyett, hogy passzolna. A szélsésé-
ges megitélés kapcsan a

Tudta-e...?

Ronaldo a 7-es szam blivo- .

letében él, példdul a szuper-
marketben mindig a 7-es szamtui
kasszat valasztja. Mig Beckham
karjan egy romai hetes ldthato
(Vil), addig a portugdl jatékos

a CRY7 feliratot tetovdltatta
magara.

~ ralia, Brazilia, Dél-Korea, Eqyesiilt Allamok, Hollandia, Portugdlia,

Szerhia, Szlovénia, Uj-Zéland). A Puma felirat hét valogatott szere-
lésén diszeleg (Algéria, Elefantcsontpart, Ghana, Kamerun, Olaszor-

. S 513, Elefd Ghana, ,
. l szag, Svajc, Uruguay). Umbroban Anglia szerepel, Jomét Honduras vi-

sel, Eszak-Korea pedig az Erke nevii markat valasztotta. Es hogy miért lesz
dontds mindenképp az Adidas? Mert a focilabdat és a jatékvezetok szerelését ez-
Gttal is a német cég szdllitja.

Nike még egy tipikus ,beszéld fe-
jek” kampanyt is készitett ,Love
or Hate Ronaldo” cimmel.

Nehéz elddnteni, hogy a portu-
galok mit gondolnak réla. Amikor
e sorok szerzéjének az volt az el-
sO kérdése a madeirai informacios
irodan: ,Merre van Ronaldo szu-
|6haza?”, Ugy néztek ra, mint aki
meghibbant. Az drok tavasz, a bo-
tanikus kertek, a messze f6ldon hi-
res édes bor szigetén valakit a 25
éves Ronaldo érdekel? Nem volt
kénnyd azt a palyat sem megta-
lalni, ahol el6sz0r jatszott, ugyan-
is se marvanytabla, se felirat, se
fénykép nem emlékezik meg mind-
errél. EI6 jatékos esetén nem is
szokas ez, gondolhatnank, am ne
feledjik, hogy a londoni Beckham-
tura egy idében igen népsze-
rli volt, ahol a féként japan, spa-
nyol és angol turistaknak mutattak
meg, melyik kérhazban sziiletett
a sztar, vagy éppen melyik jatszé-
téren dekazgatott. A portugal jaté-
kos sajat divatmarkaja, a CR7 mo-
gott sincs akkora marketinggépe-
zet, mint lehetne.

Pedig a sztar kezddbetlibdl és
vélogatott mezszamabal &llé mar-
ka nemcsak a férfiak, hanem a nék
szdmara is nagy kinalattal szolgal.
Ennek ellenére a boltot kifejezetten
nehéz megtalalni, azt nem jeldlik
kilén a Funchal-térképek. Persze
elképzelhetd, hogy mindez még
megvalésul. Plane, ha Portugalia
nyeri a vébét, Ronaldo gdljaval.
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