MARKA

NAGY PENZ, NAGY FOCI

Kinek miért iizlet a németorszagi foci-vh?

FRANZ BECKENBAUER, AZ ELG LEGENDA, A SZERVEZGBIZOTTSAG ELNOKE SZERINT AZ IDEI
VB-NEK MAR MEGVAN A NYERTESE: A NEMET GAZDASAG, A NEMET VALLALATOK. AZERT
VILAGSZERTE SZAKITANAK MASOK IS A FOCI UNNEPEBGL: SPORTRUHAZATI CEGEK, FOGADO-
IRODAK, MOBILTELEFON-SZOLGALTATOK VAGY EPPEN A NAGYKEPERNY(S TELEVIZIOK GYAR-
TOI. ES PERSZE MINDEZZEL OSSZEFUGGESBEN A HIRDETESI PIAC, AMELY EUROPABAN AZ
IDEI EVRE KETSZER AKKORA NOVEKEDEST VAR, MINT TAVALY.

Bar a fogadoirodak szerint a vb elsé he-
lyének megszerzésére idén nem Német-
orszag a legesélyesebb, a rendezés mar
6nmagéban is nyereség lehet az orszag
szamara. A legutébbi rendez6kkel,
Japannal és Dél-Koreaval szemben a
német iparnak és allamnak 0j létesitmé-
nyekre nemigen kellett pénzt kéltenie,
elég volt kilenc Bundesliga-stadiont fel-
Ujitania, haromhoz pedig hozza sem kel-
lett nydlnia. Ugyanakkor ,,csupan” ezek
a rekonstrukciok és a kapcsolédé infra-
strukturalis beruhazasok (autépalya- és
intercity-fejlesztések) kozvetlenll étven-
ezer munkahelyet teremtettek, amelyek
kozil tizezer a torna utan is megmarad.
Az épitipar mellett a méasik nyertes a
turizmus: 6sszesen egymillié kalfoldi
szurkoléra szamitanak, akik atlagosan
Otnapos tartézkodasuk alatt fejenként
800-1000 eurét hagyhatnak az orszag-
ban. A rendezvény ,, Time to make
friends” szlogenje pedig nemcsak a fut-
ball barataira vonatkozik, de egyuttal

a vendégszeret6 Németorszag képét is
sulykolja a fejekbe.

Osszességében a vb-tél félszazalékos
GDP-ndvekedés varhato, ami jelentds
szelet lehet az 1,7 szazalékosra
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becsiilt 6sszndvekedésbbl. Persze nem
szabad elfeledkezniink a masik rendezé-
r6l, a Nemzetkozi Labdarigd Szovetségrél
(FIFA) sem, amely a vildgbajnoksag pénz-
Ugyeinek nagy részét sajat kezében tartja.

A FIFA szerzddik példaul a bajnoksag
tizenot hivatalos tamogatdjaval is,
egyenkeént atlagosan 26 millié eurés
értékben. A tervek szerint a marketing-
hevételekhdl a vb kapcsan dsszesen
600 millié euré folyik majd be a fut-
hallszdvetség kasszajaba.
Mindekdzben a FIFA egyre tudatosabban
kommunikalja ,,markanevét” is: mig a
nyolc évvel ezel6tti vb elnevezése egy-
szer(ien ,,World Cup France '98” volt,
addig négy évvel ezel6tt mar a ,,2002
FIFA World Cup Korea/Japan” nevet
viselte, az idei esemény pedig ,,2006
FIFA World Cup Germany” cimen fut.

Berlini stadion
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Termék: Nike
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Miért szponzoralnak?

A tizenot fészponzor névsorrendben az
Adidas, az Anheuser-Busch, az Avaya,
a Coca-Cola, a Continental, a Deutsche
Telekom, az Emirates, a Fujifilm, a
Gillette, a Hyundai, a MasterCard, a

McDonald's, a Philips, a Toshiba és a
Yahoo!. Erdemes megvizsgalni néhanyu-
kat, miért is kéltenek ennyi pénzt a vi-
laghajnoksag tamogatasara. Az értéke-
sitést tekintve az Adidas egyetlen sza-
mottevd sportaghan el6zi meg a Niket,

és ez a labdarlgés. A FIFA és az Adidas
egylttm(ikodése 1970 6ta tart, és
legutébb 2014-ig hosszabbitottak meg.
Az Adidas szallitja a bajnoksag meccs-
labdait és felszereléseit, de emellett
vilagszerte kaphato lesz egy tobb
részhdl allo Adidas/FIFA Labdarigo
Vilaghajnoksag licenc terméksorozat
is. A cég csak a hivatalos vh-labdahél
tizmillio darab eladasat tervezi. Ezt
segitheti, hogy egy exkluziv megal-
lapodas értelmében az Adidas minden
mérkdzésen elsdbbséget élvez majd a
televizios reklamokban és a stadionok
markazasaban.
Furcsa helyzet, hogy bar a vb-t Német-
orszagban rendezik, az eseménynek
mégsem egy német (pl. Mercedes, BMW,
Audi vagy Volkswagen), hanem egy dél-
koreai autégyar, a Hyundai a hivatalos
autdszallitdja. A cég 1999 6ta van jelen
a vilag futballjaban. Akkor a néi vb-t
szponzoralta, az igazi kiugrast azonban
a 2002-es ,sajat”, dél-koreai bajnoksag
jelentette.
Egy masik tavol-keleti cég, a Fujifilm az
1982-es spanyol rendezés(i vilagbajnok-
sag 6ta minden vb-n jelen volt. A Fuji-
film célja, hogy 2006-ban a legfejlet-
tebb digitélis technolégiaval érokitse
meg a nagy pillanatokat és mutassa
meg azokat a vilagnak.
A harom tovabbi technolégiai szponzor
a Deutsche Telekom, a Philips és a
Yahoo!. A Deutsche Telekom szereli fel
a sajtéhelyeket mind a tizenkét stadion-
ban. Ahogy mondjak, 6k kotik 6ssze a
vilagkupat a bolygéval. A ,, The Link
Between Us” szlogen egydttal a
T-markak (T-Com, T-Online, T-Mobile,
T-Systems) kozétti kapcsolatot is kife-
jezi. A holland Philips a markaépités
mellett konkrét eladasokat is remél a
vilagbajnoksag el6tt és alatt: feltehet6en
gyakran fogjuk latni nagyképernyds
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tévékészilékeinek hirdetéseit mint a
legtdbb focirajongd vagyanak targyait.
Bar a Yahoo!-t valaha a kibertér leg-
igéretesebb véllalatanak tartottak, méara
egy masik keres6, a Google valt az inter-
net legnagyobb sztarjava. A Yahoo! azon-
ban az elmult években szép csendben
atdolgozta marketingstratégiajat, és idén
robbantani késziil. A legnagyobb online
videokdzpont szerepére tér, ahonnan
minden let6lthet6, valésideji kozve-
titések (streaming) nézhetdk, klipek,
moziel6zetesek, vitamUsorok, tudoma-
nyos filmek, f6zési tanacsok vagy akar
Grkutatasi beszamolok is lathaték. Ebbe
a koncepcidba illeszkedik, hogy az idei
labdarug6-vb hivatalos weboldalat a
Yahoo! mikodteti. Az oldalon mar most
is rengeteg informaci6 talalhat6: www.fi-
faworldcup.yahoo.com.

Erdekes eset a Mastercardé. A tdmogaté
olyannyira monopolhelyzetet élvez a FIFA
partnereként, hogy az interneten eredeti-
leg kizar6lag Mastercard kartyaval
lehetett volna a vb-re jegyet rendelni! Az
ilyen szponzorécié kétél fegyver: a Visa

és American Express tulajdonosok nem
oriiltek volna, hogy emiatt a bonyolult
postai utat kell valasztaniuk, vagy éppen
Mastercard kartyat kell beszerezniik.
Raadasul az eredeti felallas szerint nem
lett volna elég , kdlcsdndznitk™ azt, mert
a jegyet csak a kartyabirtokos nevére
sz6loan allitottak volna ki.

Persze valamilyen szinten minden tamo-
gaté monopol jogokat kap: a stadionok-
ban példaul tdit6bél csak a Coca-Cola
termékei fogyaszthatok majd. A Coca-
Cola Company a vb-t kihasznalva ha-
gyomanyos termékei mellett elsésorban
bevezetendd sportitalara, a Powerade-re
fog koncentralni.

Es akik még iizletet szagolnak

A tizen6t hivatalos fétamogaté mellett
a vilagbajnoksagnak még hat nemzeti
szponzora is van. Az Energie Baden-
Wirttemberg AG (EnBW), az OBI, a
Hamburg-Mannheimer Versicherung,

a Postbank, az ODDSET és a Deutsche
Bahn AG egyenként 10 és 15 millié
euré kozotti 6sszeggel tamogatjak az

Szerencsétlen szponzorok — Amikor nem a vartnak megfelelden alakulnak a dolgok
Nemcsak maganak a vilagbajnoksagnak, hanem az egyes valogatottaknak, sét az egyes jatékosoknak is megvannak a sajat szponzo-
raik. A 2002-es vilagbajnoksag ilyen szempontbdl a tamogaték szaméra kész katasztréfa volt. A Nike és az Adidas altal egyénileg
szponzoralt 49 focistabol példaul csupan hét rigott gélt a vb alatt! A Nike szempontjabél szerencsés fordulatnak szamitott, hogy
két talalataval Ronaldo egymaga dontdtte el a Brazilia—Németorszag déntét.
A szponzorok vesztére a kiszemelt focistak egy része mar eleve sériilten érkezett: az Adidas sztarja, Zinedine Zidane a franciak
harom meccsébdl kett6t a kispadrdl figyelt, Figo sériilése pedig a portugal csapat (és igy a Nike) szamara jelentett korai bucsut.
A Renault Thierry Henryval furdétt be: a Clio reklamemberét az Uruguay elleni ésszecsapason kiallitottak, réadasul a vilagbajnoki
cimvédd francia valogatott a csoportmérkézéseket sem élte tal. Hasonléan jart a rivalis olasz Fiat is: Francesco Tottinak, a Stilo
arcanak, a dél-koreaiak elleni nyolcaddont6ben mutattak fel a piros lapot, majd vele egyiitt csapata is hazautazhatott.

A legszerencsétlenebb szponzor azonban kétségkivil a Pepsico volt, amely a 7UP irorszagi 6riaskampanyat Roy Keane-re, az irek
csapatkapitanyara alapozta. O azonban a vildgbajnoki felkésziilés alatt 6sszeveszett a szovetségi kapitannyal, aki aztan be sem

valogatta a keretbe!

eseményt, amivel elsésorban hosszu-
tédvon, az image-épités terén remélhet-
nek hasznot, f6ként hazai berkekben.
Sok cég van azonban, amely hivatalosan
nem kapcsolddik a FIFA-hoz, mégis fel-
futassal szamolhat 2006. jinius 9. és
jalius 9. kozott, illetve roviddel a vb-t
megeldzden. A nagyképernyds tévék
iranti kereslet példaul nemcsak az egyik
fotamogatd, a Philips forgalmat lendit-
heti fel, de minden mas gyarté és érté-
kesitd kiveheti a részét a johol.
A nagyképernyés latvanyt elényben
részesité szurkolok megnyerésének
érdekében az aruhazak a legktiléndsebb
akciokkal allnak el6: a 2004-es Eb alatt
példaul a Media Markt ,,ingyen” adta
tévéit Németorszagban! Pontosabban
a tévékésziilék aranak visszafizetését
igérte, ha a német labdartig6-valogatott
aranyéremmel tér haza Portugaliabél.
»Rudi Véller csapata most mar nemcsak
a dics@ségért és a becsiiletért jatszik,
hanem a Media Markt vaséarloinak
tizezreiért is” — hangsulyozta akciéjuk
jelent6ségét kissé eltilozva Berhard

Az eredmények alakulasa, az eurépai csapatok tébbségének korai blcslja azonban nemcsak a szponzorokra hatott ki. A RAI, az
olasz tévécsatorna példaul 140 millié dollart fizetett a német KirchMedianak a vb kozvetitési jogaiért. Az Azzurri meccsei tébb
tizmilli6 olasz drukkert és szamos reklamozét vonzottak a csoportmeccsek sorén, de miutén a csapat igen koran kiesett, sokan
hatat forditottak vb-nek. A dél-koreaiak aranygollal [6tték magukat tovabb a nyolc kézé, azt kovetden, hogy a bird az olaszok egyik
szabalyos talalatat a rendes jatékidében érvénytelenitette. A RAI annyira felhaborodott az ecuadori biré mihibain (és az igy okozott
Uzleti karon), hogy sokaig jogi |épésekkel fenyegette a FIFA-t.
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Taubenberger, a Media Markt szévivéje.
Persze kérdés, hogy 6k maguk mennyire
szurkoltak a német vélogatottnak azok
utén, hogy négyszer annyi késziilék fo-
gyott, mint altalaban, és a legkereset-
tebbek a 24 ezer eurds (kb. 6 millié
forintos) LCD- és plazmatévék voltak.

A hatalmas képerny6k mellett a vb-t a
legkisebb képerny6kdn is élvezhetjiik
majd: a mobilszolgaltatok az esemény
kapcsan nagy fellendiilésre szamitanak.
A cseng6hangportalokon példaul meg-
talalhatjuk majd a szurkoléi induldkat,
vagy akar a birék flttyjeleit is beallit-
hatjuk csorgésként. Megrendelhetjiik
fényképekben Zidane szabadrigésat,
Henrik Larson csukafejesét vagy Davids
sprintjeit.

Aki pedig elégedetlen mindazzal, amit a
kiilénboz6 nagysagu képerny6kdn lathat,
akar sajat maga is lejatszhatja a vilag-
bajnoksag mérkbzéseit. A FIFA és az
Electronic Arts kapcsolata lassan egy
évtizedre tekint vissza, és 6k készitették
el az idei vb hivatalos videojatékat, a
2006 FIFA World Cupot is.

Még a nok is a focivébét nézik
A vilag sporteseményei koziil az év
legnézettebb rendezvénye lesz az egy
hénapig tarté futhall-vilaghajnoksag,
megeldzve a torindi téli olimpiat is.
Az dsszesen 30 milliard tévénézo (egy
nézot annyiszor figyelembe véve, ahany
mérkozést atlagosan megtekint) hatal-
mas lehetdség a hirdetoknek.
A reklamszakmanak fontos informécio,
hogy akar méar egy csoportmérkézést is
tébben lathatnak, mint a hires amerikai-
futball-déntét. Persze ahhoz, hogy a
Super Bowl-reklamok helyett a FIFA
World Cup reklamjairdl beszéljen a vilag,
az USA-ban a jelenleginél sokkal nép-
szer(ibbé kell valnia az ,,eurdpai focinak”.
Csak a kozvetit6k tébb mint 900 millié

Termék: adidas Y-3
Alkoto: Neue Digitale

eurdt fizetnek, hogy a show-t mutassak,
ami persze busasan megtériilhet a hirde-
t6ktdl beszedett 6sszegekbdl. A foci-vb
még az olimpianal is nézettebb, rdadasul
ami a reklamozdék széamara fontos: mindig

ugyanakkor Ulteti a tévé elé az embereket.

(A németorszagi vagy a 2010-es dél-
afrikai vébé esetén Eurépaban mindezt
fém(soridében.) Az olimpianal ugyanezt
nem lehet el6re kalkulalni, hiszen a
kiilénbdz6 sportagak mas idészakokban
zajlanak, és nem tudni, épp ki (milyen
célcsoport) nézi azokat. Nem csoda, hogy
az RTL Klub a focivébét elhappolta az
Magyar Televizi6 el6l, ugyanakkor ,nagy-
vonaltan” kijelentette, hogy az olimpiai
kozvetitések utan nem érdeklédik.

Ha azt gondolnank, hogy a képernyé elé
csak a férfiak lnek le esténként egy sor
tarsasagaban, csalédnunk kell. Kutatasok
kimutattak, hogy a portugéliai Eb mérké-
zéseire nagyon sok holgy is kivancsi volt:
Németorszagban és Nagy-Britanniaban
42-42, mig Olaszorszagban a tévézék 40
szazaléka volt nénem(. Mindez azzal
magyarazhato, hogy egyes futballistak
népszer(isége az utébbi idékben az
egekbe emelkedett, és maganéletikrol

is egyre tobbet tudnak meg a médiabdl

a holgyszurkolok. (Lasd a Magyar Reklam
2005. marciusi szamat a Beckham-
markardl.)

Papp-Véry Arpad
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