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Tomeges
szemelyre szabas

A vevi barmilyen
szinben vasarolhat
autot, feltéve, ha
az a szin fekete -
mondta egykor Henry
Ford. Ma mar a vevé
nemcsak a szinbe
szolhat bele, hanem a
legaprdbb részleteket
is személyre szabhatja.
Es ez nemcsak az
autdvasarlassal van igy,
hanem a sportcipdkkel,
a kavéval, a pizzaval
vagy épp a/jétékokkal.
Papp-Vdry Arpad

ippelien, hogy a Mini Cooper be-
vezetésekor hany szazalék volt
atestre szabottan gyartott! 95

szazalék! Azaz szinte az 0sszes vala-
milyen mddon egyedi kombinacid volt.

A vevik olyannyira magukénak érez-
ték az autdt, hogy a marka webolda-
lan a rendelés utan egy Where is my
baby? (Hol a kisbabam?) menlpont-
ban kovethették, hogy az épp a gyar-
tas-szallitds melyik fazisaban jar. So-
kan nevet is adtak a szliletendd ,bébi-
nek”, sét annak ,vilagra j6ttekor” par-
tira invitaltak barataikat.

A Mini altal hasznalt Younique kon-
cepcio ma mar szinte minden gépjar-
mUinél megtaldlhaté. Rengeteg opcié
segitségével tervezhetjilk meg, hogy
egy adott modellen belll mit gyartsa-
nak le nekiink. Még az olyan szdgletes
kisautdkban is, mint a ToyotAhoz tarto-
206 Scion xB, egészen egyedi kitylket
kérhetlink, mint a vilagité pohartarté
vagy a LED szine a mlszerfalon. En-
nél az egyébként nem draga modell-
nél az ilyen extrak akar tizezer dollar
felett is lehetnek.

De van olyan kerékpar is, amely
tizezer dolldarnal kezdSdik. A Serotta
brand egyik f6 (izenete, hogy hosz-
szabb idébe telik legyartani, mint egy
Mercedest. A kiilonlegességét az ad-
ja, hogy az adott személyhez alakitjék
a jarganyt. Ehhez elészor is megné-
zik, hogy Ul a jelenlegi biciklijén. Uta-

na megmasszirozzak egy masszazs-
asztalon, és tesztelik a rugalmassagat
egy jégamatracon. Az izmok mozga-
sét |ézer segitségével modellezik. Az
egész legalabb annyira mivészet,
mint tudomany, a vevék viszont oda-
vannak érte.

NEM SZORIT

Régdta ismert a mondas: ,A divattal
azt Uzenjlk: én is. A stilussal viszont
azt, hogy csak én”. A tdmeges sze-
mélyre szabas a kettét kombindlja: kd-
vethetjik a legUjabb divatot, ugyanak-
kor a modularis felépités miatt azon
bellil csak a neklnk gyartott darab-
bal bliszkélkedhetiink.

A sportcipok esetén ma mar a Nike-
nak, az Adidasnak és a Converse-nek
is van személyre szabhatd gyartasa. A
Nike ID segitségével kivalaszthatjuk a
cipmodellt, aztan mi szabjuk meg an-
nak moduljait és szineit, a talpatol a ci-
péflz6ig. Ha pedig megfelelGen ego-
istak vagyunk, a neviinket a cipd nyel-
vére vagy épp a sarkdra irathatjuk. De
nemcsak online mkadik mindez: New
York Manhattan negyedében talalhaté
aNike iD Studio 255, ahol helyben kap-
juk ugyanezt az élményt, de a dontés-

ben egy dizajntan4csadd is segit, hogy
mi vald a leginkabb nekink.

A személyre szabas nem Ujdonsag
afériiditonydk esetén. Az viszont igen,
ha a szabo méricskélése helyett egy
elektronikus szkenner alig 10 mésod-
perc alatt felviszi az adatainkat a gép-
be, és az alapjan gyartjak le a ruhan-
kat. A szolgéltatast elész0r a Brooks
Brothers vezette be, és azdta tobb
aruhaz kovette.

A San Francisco- kis butikként indu-
16 Your Skirt az egyedi szoknyakra sza-
kosodott. A vevék kizel széz dizajnbol
vélaszthatnak, és akkor még nem be-
széltiink a rengeteg anyagrol. Apropo,
vevok: a cég valdjaban ,dizajnereknek”
hivia éket - és &k is magukat.

Persze barmilyen ruhét elronthat,
ha mi magunk nem vagyunk tékéle-
tesek. A 3 Custom Color kozmetikai
cég foként rizsokkal és szemfesté-
kekkel foglalkozik. Kildnlegességu-
ket az adja, hogy ha a vevs barmilyen
mintat bekuld, legyen az egy ruhada-
rab, vagy épp egy masik rizsmarka,
amit mar nem lehet kapni, akkor ne-
ki, személyre szabottan ,kikeverik”
az adott szint.

Es ha a bérlinket érte valami hor-
zsolas? A Hansaplast és mas mérkak
kinalataban tbbnyire rengeteg forma-
ju sebtapasz van, de csak barna szin-
ben. A BandShades marka kiidnle-
gessége, hogy a fogyaszté bérének
szinéhez illeszkedé sebtapaszt gyart,
igy felkésziltek lehetlink barmilyen sé-
rilésre, mert tudjuk, hogy masoknak
nem fog feltGnni.

SPECIALIS FALATOK

Az elfogyasziott ételeket is szeretnénk
csak a magunknak érezni. Még ha
egy ismert markardl is van szé, arra
vagyunk, hogy az csak nekiink szdl-
jon. A Domino’s Pizza méar a 2000-es
évek kozepén elmondhatta magarol,
hogy tobb mint szazféle verzidja léte-
zik. Indidban példaul a paneer (indiai
sajtos) pizza a mend, Japanban pe-
dig a krumplis, baconos, majonézes
mayo-jaga pizza. Aztan az online tech-
noldgia segitségével bevezetiek a Piz-
za Builder szolgéltatasukat: igy a web-
oldalon kivalaszthatjuk, hogy milyen
méret(l és tésztajl pizzat szeretnénk,
milyen feltétekkel és szdszokkal, Uta-
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na az egyedi alkotast akar el is nevez-
hetjik, és legkdzelebb csak egy kat-
tintas ugyanennek a megrendelése.
De akér az oldal tobbi latogatdjanak
is réirdnyithatjuk a figyelmét az alkoté-
sunkra. A Pizza Builder persze a lus-
takra is gondolt: 6k a félkard rabldhoz
hasonloan kipérgethetnek maguknak
egy egyedi pizzakombinaciét - ma mér
akar az okostelefonjukon is.

De nem csak pizzabol, csokibdl is
rendelhetlink egyedit. A ChocoMe
és a hasonld kézi készitésti marka j6
példa erre, de az M&M's drazsénak is
van olyan szolgaltatasa, ahol mi ter-
vezhetjlik meg, milyen szeretnénk.
Akar egy-egy (izenetet is nyomtatha-
tunk minden egyes darabra. Az ilyen
csokidrazsék ugyan négyszer annyi-
ba kerlilnek, mint a normal M&M'’s,
mégis van rajuk kereslet.

Uditék esetén s felfedezheté ugyan-
ez: haminimum egy karton Jones sz6-
dat rendeliink, letdlthetiink egy cimke-
template-et, amelybe akér a sajat foton-
kat is betehetjiik. Igy nem csupén a ki-
[6nleges, humoros nevd FuFu Berry

vagy D'Peach Mode iz miatt lesz az
ital egyedi, hanem mert mi magunk
szerepellink rajta. Még kiléndsebb a
Brewtopia sérmérka: itt amellett, hogy
online megtervezhetjik a sajat sériin-
ket (legaldbbis annak cimkéjét), min-
den egyes vasarlassal a cég részvé-
nyesei leszlink!

Es persze it van a Starbucks. Hal-
lottunk mar olyat, hogy valaki azt
mondta oft rendeléskor, hogy csak
egy kavét kérek? Aligha, hiszen ren-
geteg kavéverzid, tejfajta, poharme-
ret, izesités stb. kézll valaszthatunk.
Szamitasok szerint 19 ezer (1) méd-
javan annak, ahogy a Starbucksban
egy kévét rendelhetiink. Nem csoda,
hogy a cég mér kézikdnyvet is kiadott,
ahol elmagyarézza a fogyasztoknak,
hogyan, milyen sorrendben tudjak
leadni a rendelésliket, hogy azt kap-
jak, amit szeretnének, és a baristak
se Orllienek meg.

TISZTA IKERTESO
A gyerekjatékok esetén is egyre ter-
jed a személyre szabhatésag. A Build-

A-Bear Workshop 1ényegében egy
teddymacké-gyar, ahol kivalaszthat-
juk, megtolthetjiik és feldltdztethet-
jik a macinkat.

Vagy mit szélunk egy olyan babé-
hoz, amit a sajat gyermekinkrdl min-
taznak? A My Twinn erre szakosodott:
3-12 éves gyerekek pontos méasat ké-
sziti el, alegaprobb részletekre is oda-

figyelve, mint a bérének szine, a szem
forméja és szine, a haja, a szepldi stb.
Ahogy a cég weboldala irja, valddi va-
razslat kezdédik, amikor az igazi gyer-
mek talalkozik a babuval: onnantdl
kezdve elvélaszthatatianok.

Mér csak egy kivansaga lehet a szii-
I6knek, hogy a sajét gyerekiik is olyan
jol viselkedjen, mint annak a masa.

A 20 éves PLTbemutatja:

606.000 olvaso. Ki kéri?

Napilapok elérése negy megyében

B e S N S O S S 4 megye 5 napilapjanak sikerét hiiséges olvasoinknak
kaszonhetjiik. Ok azok, akik naponta forgatjak lapjainkat,
hiszen azok réluk szolnak. Az orszag egyik legerosebb
régiojaban egyszeriien nincs mas alternativa, ami hasonlo
eredményességgel érne el ilyen eros célcsoportot.
Olvasoink szeretnek benntinket, igénylik az altalunk kozolt
hireket, érdekldnek témadink irant, hitelesnek tartanak
bennunket. Nem csoda, hisz nekik szolunk, roluk szolunk,
hozzajuk szolunk. Mi ertiik vagyunk, ok értunk.
Talalkozunk minden reggel, délben és este.
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