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Meleg helyzet

Mig az USA-ban a nagy markak tobb mind harmada
mar kiilon is celozza a sajat nemiikhoz vonzodo
fogyasztokat, addig Magyarorszagon a meleg-
marketing egyelore ugyanugy tabu, ahogy maga

a homoszexualitas.

Papp-Vary Arpad BKF-docens,

Palovecz Sandra, Gallits
Gabriella, Somorjai Balazs
BKF-hallgatok

z Ugynevezett GLBT-piac (Gay,
Lesbian, Bisexual, Transgender)

- mindig is specialis volt, hiszen az ide
: tartozok jelentds része rejtdzkodo,

- nem vallalja fel identitasat. Ugyanak-

- kor egyre tobb hiresség vallotta be

- ilyen iranyl vonzédasat, amelyre ki-

- l6n kifejezés s szlletett: ,coming

. out”. Boy George, George Michael,

. Elton John, Dolce és Gabbana -

. csak néhany a nevek koztl,

Mindezze| parhuzamesan a mele-

. geknek szol6 marketing.s egyre in-

. kabb eldterbe kerdl. 1976-ban a New
. York Times meleg publicistaja, Do-

. nald Embinder még azt irta, hogy a

| hirdetdk szeretnének ugyan profi-

| tot a melegpiacbol, de homofdbok,

© ezért nem reklamoznak. Ra egy év-

. re egy San Francisco- lap a homo-

. szexualisokat ,az utolsd, ki nem ak-

' nazott kisebbsegi piacnak nevezte”.
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Mégis csak 1992-ben hirdette ki a
Marketing News: ,a f6 piaci szerep-
16k dontéttek: itt az ideje, hogy meg-
célozzak a melegeket.”

Ketelu reklamok
Az IKEA 1994-ben keszitett egy rek-
lamfilmet, amelyben két férfi egy
ebédldasztalt vasarolt, mikdzben
arrdl beszélgettek, hogyan ismer-
ték meg egymast. A cég szovivoje,
Mona Liss minderrél Ugy nyilatko-
zott: ,Ez a reklam ket meleg ferfirol
szdl, de olyan dologrdl, amelyet min-
denki atél. Az otthon a legfontosabb
hely a vilagon. Az emberek megva-
laszthatjak kivel élnek.”

Az elsd, melegeket szerepelte-
td reklam, amit a szélesebb kozvé-
lemény is megismert az internet se-
gitségével, a Hyundai autogyartoeé
volt. A spotban egy kézépkort holgy

vezeti az autot, mig mellette fia-

tal, joképt hédoloja {l. Utobbi dle-
sét a nd automatikusan hatradén-

ti, hogy a piros lampahoz begurul-
va a masik kocsiban (16 férje ne ve-
gye észre, hogy épp megcsalja. Ami-
kor azonban a holgy elhalad, a fér-

fi megnyomja az anydstlés-feleme-
16t, és kiderdil, hogy mellette is egy
jokepd fiu dl. A filmet még ma is ren-
getegen kiildik tovabb egymasnak

a neten, és az a Planet Out Inc.8l
megkapta ,a vilag legmelegebb rek-
|amja” dijat. Ami azonban a legizgal
masabb, hogy Svédorszagban, ahol
a téveben is futott a spot, az értéke-
sités 20 szazalékkal nott. Mas auto-
gyartok ugyanakkor nem voltak ilyen
szerencsések. A Fordot az Ameri-
kai Csaladok Szdvetsége két éven at
bojkottalta, mert az hirdetéseket tett
kbzzé meleglapokban.

A Heinz hasonldan jart Nagy-Bri-
tanniaban: reklamjukban egy férfi
serénykedik a konyhaban, egy kisfi-
Unak és egy kislanynak készit szend-
vicset (Heinz majonézzel), mikdz-
ben azok ,anyunak” szdlitjak. Aztan
megjelenik a munkéba rohand apa,
akit az elobbi férfi magahoz paran-
csol: ,Nem felejtettél el valamit?”,
majd kikovetel egy bucslcsokat. A
reklam persze azonnal nagy port ka-
vart, és 200 nézdi panasz érkezett
a brit reklamfelligyelethez. A Heinz
szovivoje minderre bocsanatot kért,
és visszavontak a hirdetést. Igen am,
de erre meg a melegek jogait védo
szervezet, a Stonewall szolitott fel a
Heinz elleni bojkottra.

Ha tehat valaki a homoszexuali-
soknak akar hirdetni, akkor elég el-
tokéltnek kell lennie, hogy kitart-
son allaspontja mellett, ha tama-
das éri. Amikor példaul a Matelsom
matrac gyartéjat megtamadta a ka-
tolikus egyhaz, mert a parizsi met-
roallomasokon kihelyezett plakatja-
in két egyméshoz bujo férfi szere-
pelt, a cég nem engedett a nyomas-
nak. Azt mondtak, ez is ugyanolyan
elképzelheto alvasmod, ahogy a ma-
sik plakaton eqy heteroszexualis par
lathato, egy harmadikon egy anya a
gyermekével, egy negyediken pedig
egy egyediil pihend idos asszony.

A legtudatosabban azonban talan




2009. januar 21.-februar 3. l Marketing

a Subaru hasznalta a marketinget a
sajat nemiik irant vonzodoknak. Egy
1995-6s kutatasuk arra a débbene-
tes adatra deritett fényt, hogy ndi va-
sarloik kozel fele leszbikus. Ezen fo-
gyasztoi bazist meger6sitve Martina
Navratilova leszbikus teniszezon6t
kezdték szerepeltetni reklamjaikban.

Alompiac?

A The Wall Street Journal mar 1991-
ben ,alompiacnak” titulalta a meleg-
kozésséget. Mindezt azzal tamasz-
tottak ald, hogy ezeknek a fogyasz-
toknak sokkal nagyobb az atlagke-
resetilk, tobb a szabadidejiik, nem
kell gyermekekre kdltenilik a pénzt,
igy tdbbet mennek el otthonrol, szo-
rakoznak, utaznak. Ki szoktak emel-
ni velUk kapesolatban azt is, hogy
altalaban magas tarsadalmi statu-
stiak, vélemeényvezetok, raadasul
markahtiek.

Egyes szakértok ugyanakkor azt
allitjak, hogy nincs ekkora eltérés
az atlag- és a meleg fogyaszto kozt,
masok pedig arra hivjak fel a figyel-
met, hogy az egyedulallé homosze-
xualisok fogyasztasi szokasai valojéa-
ban nem sokban térnek el a hetero
szinglikétol.

A legnagyobb kérdés azonban ab-
ban rejlik, hogy nem tudni, ez a do-
log valéjaban hany embert érint.
Alfred Kinsley szexologus, klinikai
pszicholégus vizsgalatai arra mutat-
tak ra, hogy a nék két, mig a férfiak
nyolc szazaléka a sajat nemet szere-
ti, és ez az arany allandonak tekint-
hetd. Amikor a lakossagot kérdez-
ték, az USA polgarainak nyolc szaza-
leka vallotta magat homoszexualis-
nak, mig Nagy-Britanniaban hat sz&-
zalek allitotta magardl ugyanez.

A hirdet6k mindenesetre léptek:
2005-ben az USA-ban mar 800 mar-
kat reklamoztak kiilon a meleg és
leszbikus csoportnak. A becslések
dsszesen 660 milliard dollarra te-
szik a homoszexualis fogyasztok ke-
resletet, igy nem csoda, ha szaz na-
gyobb ceg kdzil atlag 36 &l ezzel a
madszerrel. Egy 2008 majusaban
készlilt felmérés szerint melegbarat-
nak szamit tobbek kozt az Apple, a
HBO, az Absolut vagy a Levi's, mig
nem tekinthetd annak a Wal-Mart,

a Dunkin' Donuts, az Exxon Mobil
vagy a Samsung.

Melegmedia

Mig korébban a melegek elsGsorban
a nekik szold nyomtatott sajtétermé-
keken, esetleg radioadokon keresz-
tiil voltak elérhetdk, addig az utobbi
evek fejlodését mutatja, hogy egyre
6bb orszagban jelennek meg ilyen
jellegul tévécsatornak is.

Amerikaban a Q Television volt
az uttord, amikor elinditotta ,Good
Morning Gay America” misorat.
Akkora sikere volt, hogy a Viacom
MTV 2005-ben valaszul teljes me-
legcsatornat inditott be, Logo név-
vel. It futott példaul a Levi'snek az
az ikonikus reklamja, amit direkt
két valtozatban készitettek el: egyet
a homoszexualisoknak, egyet a
heteroknak.

Kanadaban PrideVision névre
hallgat a f6 melegtéve, Olaszorszag-
ban egyszerten csak Gay Tv, mig
Franciaorszagban Pink. Hogy ki min-
denki Iat a piacban fantaziat, azt jol
mutatjak az utobbi csatorna tulajdo-
nosai: megtalalhato koztiik a TF1, a
Canal+, az M6 tévé, valamint Pierre
Bergé divattervezd. Tavaly novem-
ber 6ta pedig a németeknek is van
sajat melegtévéjik, a Timm. Ez a Né-
metorszagban €16 harommillio ho-
moszexualis kozlil klilondsen a Ber-
linben 16 150 ezret célozza. A csa-
tornanal dsszesen 60 alkalmazott
dolgozik, ebbdl 50 férfi, s kétharma-
duk homoszexualis.

Nincs itt az ideje
Ha furcsa helyzeteket is produkal a
homoszexualisoknak szolo reklamo-
zas, Amerikaban és Nyugat-Eurdpa-
ban a hirdetck egyre nagyobb el6-
szeretettel éinek vele. Itthon viszont
még az a kevés tdrekves is eltdnni
latszik, ami korabban volt.

A piac megértéséhez eldszor a
kutatasokat kell segitsegil hivnunk.
A Tarki 2005-0s felmérése szerint itt-
hon az emberek minddssze 8 szaza-
Iekanak van meleg ismerdse. Ugyan-
ez a szém Lengyelorszagban 14,
Szlovakiaban 30, Csehorszagban
43, mig az USA-ban 82 szazalek.
Mindez azt jelenti, hogy hazankban

sokkal nagyobb a rejtézkddd homo-
szexudlisok szama, mint akar a kor-
nyezd orszagokban.

Es bar a magyar csatornakon is
egyre gyakrabban lathatok meleg
szereplok, illetve olyan nemzetkazi
sorozatok jelentek meg a Cool Tv-n
és a Viasaton, mint a Will és Grace,
a Melegitd, a Fitk a klubbol és az
L-szériak, addig a kifejezetten mele-
gekre szabott media egyeldre alig
miikadik. A Masok magazin 2007 ji-
niusa 6ta nem jelenik meg nyomta-
tasban, ennek fé oka Takacs Bence
Gabor fdszerkesztd szerint az, hogy
azok a nemzetkdzi cégek, amelyek
mas orszagokban felvallaljak a mele-
geknek valé reklamozast, itthon még
nem teszik ezt. A Boxer magazin egy
idében tizezer példanyban volt kap-
hato, de ma mar elttnt a piacrdl, és
a 2007-ben leszbikusoknak inditott
Dyke is egy év utan bedobta a toriil-
kozét. Az egyetlen magazin, ami all-
jaa sarat, a Na végre cimu ingyenes
programajanlo. Hirdet, illetve hirde-
tett itt mar a Chio-Wolf, a Lufthansa,

az Evian, a Mlvész mozi és a Nemze-
ti Tancszinhéz is. Mindazonéltal e lap |

fészerkesztoje, Glockner Zoltan is
ligy vélekedik, hogy tobb évnek kell
még eltelnie ahhoz, hogy itthon is el
fogadott legyen a melegeknek szdlo
marketing. =
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