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Kutyak
a reklamfilmekben

szerint, ha a hirdetd biztos sikert ja. Hlséges, engedelmes, szeretetremélté tars. Lehet, hogy
akar aratni reklamjaval, akkor ugat, nyaladzik, megcsdcsalja a cipénket, megtamadja a pos-
feltétleniil szerepeltet benne szép  tast, és mindig ott hagy kutyapiszkot, ahol egyaltalan nem kellene. De
nét, kisgyereket, vagy egy kedves  szeret minket. Es az egyetlen allat, aki ezt latvanyosan ki is tudja mutat-
kutyust. Ha azonban valdban sikeres  ni. Ezért mi is szeretjik 6t.
reklamfilmet szeretnénk késziteni, A filmipar elészeretettel szerepeltet kutyakat a jatékfilmekben, mert
a kutya dnmagaban nem jelent ez szinte biztos recept a sikerre. Lassie-t a skotjuhaszt, Rex fellgyelét,
garanciat. Csak abban az esethen  a németjuhéaszt, vagy épp a 101 kiskutya dalmatait érokre a szivikbe
szabad kutyat hasznalni egy  zartak a nézék.
reklamban, ha a kedves allat Miért lenne ez masképp a reklamfilmekben? Hiszen, ahogy mondjak:
megfeleléen képviseli a markat.  ,gyerek, kutya, n6 — biztos siker”. A helyzet azonban nem ilyen egysze-
A tanulmany a reklamfilmek rd. Ha valéban sikeres reklamfilmet szeretnénk, a kutya énmagaban
specialis szegmensét, a kutydas nem garancia. Neklnk a vevék fejével kell gondolkodnunk. Nem a ku-
produkciokat, azok tervezését, illetve  tyahoz kell igazodnunk, hanem a célcsoporthoz és a markaszemélyi-
hasznalatat mutatja be.  séghez. Csak akkor szabad tehat kutyat hasznalnunk, ha az valamilyen
értelemben megfeleléen reprezentalja markankat.

Az altalanosan elterjedt nézet M indenki ismeri a mondast, hogy a kutya az ember legjobb barat-

LA filmipar eldszeretettel szerepeltet kutyakat a jatekfil-
mekben, mert ez szinte biztos recept a sikerre.”

Kutatasunk soran tdbb mint szaz olyan reklamfilmet néztliink végig,
amelynek a fészerepléje (egy vagy tébb) kutya volt. A filmek tébbségét
a www.adeater.com weboldalrol toltéttik le. A cikkben arra keressik a
valaszt, hogy milyen tipusokba sorolhatdéak a kutyas reklamfilmek —
azaz mikor nyulhatnak batran ehhez az eszk6zhdz a marketingesek.

KUTYA, DE MILYEN?

Szamos eléfeltételnek kell megfelelni, hogy valaki egy reklamfilm fésze-
repl6je lehessen. Mi ezek kdzll a marketinges szempontokat tartjuk a
legfontosabbnak, vagyis hogy illeszkedjen a célcsoporthoz és a marka
személyiségéhez. Ezért nem meglepd, hogy az egyes termékek marka-
vilagadba mas-mas fajtaju kutya illik. Sokan a mar jél ismert fajtak kozul
valasztanak: németjuhasz, dalmata, labrador, mig masok szant szan-
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dékkal ismeretlen kutyafajtdkat részesitenek elény-
ben, mint példaul a chiwawa.

Legtdbbszor a kutya kilsé tulajdonsagai szamita-
nak a vélasztasnal: példaul a sharpei — ismertebb ne-
vén a rancos kutya — tokéletes a ranckisimitd krémek
reklamozasara. Mas esetekben az évek soran az
adott kutyafajtaval 6sszeforrt tulajdonsagok kerlinek

akar 20 kutya is a forgatas helyszinén tartdzkodik,
hogy barmikor bevetésre kerulhessen.

Az is jellemzd a kutyas (allatos) reklamfilmekre,
hogy nagyon sok idét kell forditani az utémunkala-
tokra. Ezért szamos esetben a helyszinen spontan
jeleneteket is felvesznek, és a vagas soran dertl ki,
hogy mi hasznalhaté és mi nem.

~Reklamiigynbkségi tapasztalatbol tudjuk, hogy a meg-
rendel6k reklamfilm forgatasa esetén gyors és profi
munkat szeretnének latni. De legféképpen nem szeret-
nék, hogy az eldre jelzett kbltségek jelentésen néve-
kedjenek. Marpedig az allatok szerepeltetése a rekla-
mokban szamos elére nem lathatd tényezét hordoz ma-

HIRES KUTYAK

A televizios hirdetésekben szerep-
16 kutyak némelyike olyan ismertté
valt, mint maga termék, amelyet
reklamoz. Ezért sokszor a kutyak,
mint markaarcok megjelennek a

gaban.”

el6térbe: példaul a bernathegyi — rumos hordéval a
nyakdban — megmenti a héban rekedt sieldket.

Reklamlgyndkseégi tapasztalatbdl tudjuk, hogy a
megrendeldk reklamfilm forgatasa esetén gyors és
profi munkat szeretnének latni. De legféképpen nem
szeretnék, hogy az elére jelzett koltségek jelentdsen
noévekedjenek. Marpedig az allatok szerepeltetése a
reklamokban szamos elére nem lathatd tényezét
hordoz magaban.

Mig korabban a cirkuszokban idomitottak az alla-
tokat, ma mar szamos nyugat-eurépai orszagban lé-
teznek allatkiképz6 létesitmények,
amelyek kifejezetten filmszerepek-

termékkel kapcsolatos PR esemé-
nyeken is, legyen szé akar egy
Ujabb (zlet megnyitasarél vagy
épp egy sajtotajékoztatordl. Gyakran beindul a sze-
mélylkhdz kétédd merchandising is: pliss jatéko-
kat, pélokat, kulcstartokat lehet megvasarolniuk a ra-
jongodknak.

Sok kutyat a filmsztaroknak kijaré luxus vesz ko-
ril, amelyet gazdaik, tenyésztéik, a termék gyartoi
krealnak koréjik. Luxus limuzinokban furikazzak
Oket, kutyakozmetikaba ,jarnak”, sét kilén meden-
cés hazuk van a gazdi villdjanak kodzelében. Barmi-
lyen meglepd, de akar a filmcsillagoknak, a kutyak-
nak is vannak sztaralllirjeik. Nagy elény viszont olda-

re, reklamfilm-szerepekre készitik
fel az allatokat, koztik a kutyakat
is. De mig az allatkiképzd telepen
az idomar és kutyaja a természet
lagy o6lén gyakorolnak, addig a
stldiéban a kutya szamara isme-
retlen helyre érkezik, ahol szdmos
Uj ember, eszkdz, szag és hang
varja 6t. Eppen ezért a forgatas
elétt egy-két nappal az idomarnak
és a kutyanak fel kell mérnie a te-

LA televizios hirdetésekben szerepld kutyak némelyike
olyan ismertté valt, mint maga termék, amelyet rekla-
moz. Ezért sokszor a kutyak, mint markaarcok megje-
lennek a termékkel kapcsolatos PR eseményeken is, le-
gyen sz0 akar egy ujabb lzlet megnyitasarol vagy épp
egy sajtotajékoztatordl. Gyakran beindul a személyiik-
héz kétédd merchandising is: plliss jatékokat, pdlokat,
kulcstartokat lehet megvasarolniuk a rajongoknak.”

repet, hogy négylabl szereplénk megszokja az Uj
helyet. Ezen kivll a helyszinen megfelelé eszkdzok-
kel kell motivalni a joszagokat.

Nem minden kutyatipusra jellemzé a katonas fe-
gyelem. A németjuhasz még a 123. (il-feksziknél is
vidaman csindlja a feladatot. De sokszor még ezek a
kutyak is megunjak a felvételt, kiszamithatatlanna
valnak, igy tébbnyire 8-10, kolyokkutydk esetében

lukon, hogy alapjaban véve a kutyak imadjak, amit
csinalnak és sokkal kdnnyebben motivalhatok. Utéb-
bi persze nem jelenti azt, hogy a leghiresebb kutyak
gazsija (pontosabban gazdajuké) ne kdzelitené meg
egy-egy filmsztarét.

Az egyik legismertebb és legsikeresebb reklam-
film kutyasztar a Dulux festéket reklamozé angol ju-
haszkutya. Duke eldsz6r 1962-ben szerepelt a Dulux
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reklamfilmjében,
és egy szem men-
tolos cukorért bar-
mit hajlandé volt
megtenni a forga-
tason. O alapozta
meg, hogy azoéta is
az angol juhasz a
Dulux markasze-
mélyisége. Nyilva-
nos szerepléseken
rendszerint hason-
mas vesz részt,
mig az igazi Dulux
kutya leginkabb csak a tvstididkban dolgozik. Erde-
kesség, hogy nemrégiben az (j
Dulux festékek bevezetésekor vi-
lagszerte 300 angol juhaszt hasz-
naltak promdciés aktivitasok kap-
csan, melyeket az adott orszag
kutyai kozll valasztottak ki.

A masik ismert sztar a Taco Bell
reklamban szereplé chiwawa ku-
tyus, Gidget. Az 6 szajabal hiresult
el a jél ismert szlogen: Yo Quiero
Taco Bell (Taco Bellt akarok!). Az alig 4 kilds testsu-
lyd eb minden
egyes sugarzott
reklamfilm utan
20 000 dollarral
lesz gazdagabb.
Ehhez elég
annyit hozzaten-
nink, hogy mar
tul van a 17. rek-
lamfilmjén is. A
Taco Bell kutyus-
nak egyre né a
rajongétabora,
és szamos hon-

10 Quieno
Taco Bell!

lap foglalkozik vele. (Példaul:
http://www.csh.rit.edu/~gentry/TBNet/Limited/chihua
hua.html,
http://www.everwonder.com/david/tacobelldog.html,
http://eccentrica.org/Leigh/tbdog.htmi)

Ugyanakkor a nagy siker ellenére szamos spa-
nyolajku csoport tiltakozott a reklam ellen, mondvan,
hogy az nyiltan rasszista.

Nem kell azonban, hogy kutyaszerepl6nk feltétle-
nul sztarra valjon — bar ez kétségtelenul erds, 6nma-
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gatdl jové PR-t general. Egy aranyos (de a média al-
tal nem felkapott kutya) ugyanugy hozzajarulhat for-
galmunk névekedéséhez. Elég, ha a vevdk szivébe
becsempészi magat.

.VAUURALOM” - REKLAMFILM TiPUSOK,
AHOL KUTYAK A FOSZEREPLOK

1. Kutyaeledel reklamok

Azzal talan nem mondunk Ujdonséagot, hogy a kutya-
eledel reklamokban szlkségszerd a kutyak haszna-
lata. De vajon kire is hatnak ezek a reklamok? Nyil-
vanvaléan a gazdikra és nem a kutyakra. Es hat mi
dobogtatna meg jobban a gazdi szivét, mint amikor

~Nem kell azonban, hogy kutyaszerepldnk feltétlendil
sztarra valjon — bar ez kétségtelendl erés, 6nmagatol
j6vo PR-t general. EQy aranyos (de a média altal nem
felkapott kutya) ugyanugy hozzajarulhat forgalmunk
noévekedésehez. Elég, ha a vevOk szivébe becsempé-
szi magat.”

a reklamban szerepldé kutya ugyanugy fut, liheg,
hempereg, akarcsak az ¢ sajat kutyaja? Masrészt azt
szeretnék, ha kutyajuk valdban szép és egészséges
lenne, igy a hirdetéknek is mozgékony, fényes sz6ru
kutyusokat kell bemutatniuk reklamfilmjeikben.
Ugyanakkor, ha mar az ajandékrél van sz6, nem biz-
tos, hogy a kutya az elsé. Kutyakaja vasarlasakor
vonzobb egy autét nyerni, mint mondjuk egy kutya-
jatszoteret...

A Royal Canin SIZE reklamjaban, mely kulonféle
méretll kutyak szamara haromfajta eledelt népszerd-
sit, egy németjuhasz, egy biegel és egy tacsko indul
felfedezéutra. Harom gyonyord, fényes szérli, ve-
szélyt nem ismerd, flrge kutyat lathatunk futni, ugra-
ni, Uszni, sziklakon maszni egy hihetetlenll gyényér
tajon. Mindekdzben Belmondo hires filmje, a Profi
zenéje (Morricone) szdl. Egyszoval a kutyak is profik,
ha ezt eszik.

A Winalot Wholegrain angol allateledel reklam
szamos kutyafajtat (labrador, dalmata, collie, spani-
el, dog) sorakoztat fel. A szajhagyomany analitikaja-
ra épit — amit jol ismerhetlink a 101 kiskutya cim(
rajzfilmbdl —, hiszen a kutyak egymasnak adjak hirdl
az eledelt. Az éneklé kutyak humort visznek a filmbe,
mely elegyedik a kajlafllti, bambaképl, meggydzés-



re szorulo boxer személyével. Persze a végén ¢ is ra-
bolint (ugat) az eledelre. A reklamfilm készitéi a film
végén vellink, gazdikkal is megosztjak e tényt embe-
ri nyelvre leforditva: Winalot Wholegrain — ,A kutyak
nagyon szeretik.” (,Dogs like it a lot.”) Marpedig, ha
szeretik, akkor miért nem ezt vesszik meg kedven-
cunknek?

A Gravy Bites reklamfilmje a humorra épit. A gazdi
a konyhaban késziti a kutyus eledelét, és ekdzben
folyamatosan szélongatja. A gazdit szembdl latjuk,
és mogotte az ablakban minden egyes hivd széra
megjelenik a kutyus. Amikor a gazdi kinyitja az abla-
kot, akkor esik le a poén: kiderll, hogy a kutyus egy
hatalmas haz fels6 emeletére ugrott fel. Nyilvan azért
van ilyen j6 formaban, mert Gravy Bites-ot eszik.

2. Kutyas szervezetek reklamjai

Természetesen a kutyas szervezetek, kutyamenhe-
lyek reklamjaiban is szerepelnilk kell a kutyaknak,
hogy a kell6 hatast elérjék. Mig az eledelek reklamja-
iban a kutya kicsattan az egészségtél, boldog és ki-
egyensulyozott, itt altaldban a negativ oldalt mutatjak
be a reklamok készitdi: kidobott kutyusok, menhe-
lyen, gazdi nélkil élék, megvert kutyak.

Ezek a reklamok mindig arra épitenek, hogy a ku-
tyanak az ember mellett a helye, gazdira van sziksé-
ge ahhoz, hogy jol érezze magat. Arra, hogy valaki-
nek a tarsa lehessen.

Nem feltétlenll kell azonban mindig ,szerencsét-
len” kutyakat mutatni. Ude szinfoltot képviselt a Rex
kutyaotthon tarsadalmi célu hirde-
tése. Hogy az emberek adoéjuk 1
szazalékat a kutyamenhelynek fi-
zessék, Otféle kutyus farkincaja-
nak csoévalasat mutattak be, azzal
a szlogennel, hogy 6t Ujabb ok,
hogy nekik ajanljak 1 szazaléku-
kat. Itt a meghat6 képek bemuta-
tasa helyett arra épitettek a film
készit6i, hogy a farok csoévélasa a
kutyaknal az 6rom jele: adjuk meg
nekik azt a keveset, hogy bar nem élhetnek gazdi
mellett, de legalabb 6rlilhessenek igy is egy kicsit.

RSPCA Hongkongban készlilt filmjében arra hivja
fel a figyelmet, hogy egy allatot nem egy hénapra,
hanem egy életre vasarol maganak az ember. Egy
esklivén érezhetjllk magunkat, ahol elészér csak a
menyasszonyt latjuk, és a ceremoénia zenéjét halljuk.
Amikor a kép kizoomol, kider(l, hogy a hélgy nem a
ceremonian van, hanem a kutyajaval egyltt tévét

néz, és onnan jonnek a hangok. A vélegénye tehat
voltaképp a kutya, akivel holtomiglan-holtodiglan
Osszekototte életét, amikor megvasarolta. A reklam-
film lagy zenéje, a kutya ,arcvonasai” és az elsd
,CSOK” mind-mind meghatéva teszik a jelenetet és el-
gondolkodtatjak az embert.

3. A kutya jellegzetes cselekedeteire épitd
reklamok

Szinte mindenki kapasbdl fel tudna sorolni néhany
olyan tulajdonsagot, amelyek a kutyakra jellemzdk:
.Mint tudjuk, a kutya az ember legjobb baratja,
hlséges, engedelmes és szeretetreméltd tars. A
jambor allat lesi gazdaja parancsait, farkcsévalva ha-
lalkodik minden j6 széért, és éjjel-nappal éber el-
szantsaggal 6rzi a rabizott ing6 és ingatlan vagyont.

A tappancsos, kajlaftld kolydkkutya gyermekink
idealis jatszotarsa. Fej-fej mellett fejlodik csemeté-
inkkel, és észrevétlenlll a csalad teljes jogu tagjava
valik.

Ne felejtslik el azonban, hogy a kutyabdl nem lesz
szalonna... (Béar ez forditva is igaz.) Az atlag ebrdl
nem egy esetben kidertl, hogy ugatds, blidds, nya-
ladzo, bolhas, vedld, szényegszaggato, cipdcsocsa-
16, butorboncold, postasperforald, szexéhes, tom-
porszaglaszé, sarostalpu, mindenevé, viragagyas-tu-
ré, macskahajszold, idegenkutya-mard, nevelhetet-
len és engedetlen bestia. Egyszéval maga a Satan
kutydja, aki életcéljanak a gazdi szlintelen szekiroza-
sat és a haz pazsitjanak rendszeres tragyazasat te-

, rermészetesen a kutyas szervezetek, kutyamenhelyek
reklamjaiban is szerepelnitik kell a kutyaknak, hogy a
kelld hatast eléerjek. Mig az eledelek reklamjaiban a ku-
tya kicsattan az egészségtél, boldog és kiegyensulyo-
zott, itt altalaban a negativ oldalt mutatjak be a rekla-
mok készitdi: kidobott kutyusok, menhelyen, gazdi nél-
kil élék, megvert kutyak.”

kinti.”. (Baxendale, Martin: A kutya mikddése — Tul-
élési utmutaté gyakorld gazdiknak)

A Compag filmjében egy labradort latunk, amint
végigszaguld a tengerparton, hogy elkapjon egy ma-
gasba hajitott frizbit. Nincsen széveg, csak egy fel-
irat, hogy ha szamitdgép lenne, akkor Compagq len-
ne. Nem magyarazzak tehat agyon, hogy a Compaq
ilyen vagy olyan, hanem bemutatnak egy egészsé-
ges kutyat, aki gyors, pontos és céltudatos, precizen
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hajtja végre feladatat — akar a Compag. Kell ennél
tébb a hatasos reklamhoz?

A Rute 180 hirdetése arra hivja fel a figyelmet,
hogy ¢riasi learazasi akcié van. Egy kikotott németju-
hasz ugat a kavéz6 mellett, mikdzben egy kézépkoru
hélgy prébalna békésen kavézni. Miutan latja, hogy
ez igy nem fog menni, elévesz egy Rute 180-as zacs-
kobdl egy cipét és odadobja a kutyanak, aki persze
rogtdn raveti magat — és egyben abba is hagyja az
ugatast. Itt a kutyanak azt a tulajdonsagat helyezik
elétérbe, hogy a kutya elészeretettel ragja meg a ci-
pOket. (A humoros spot megtekintése utan mar csak

,Legtobbszér a kutya kiilsé tulajdonsagaira épitenek a
reklamok, hiszen ez az a parhuzam, ami a legegysze-
ribben atmegy a fogyaszto fejébe. Mosopor reklamok
esetében példaul a folteltavolito hatast foltos kutyakkal
érzékeltetik. A 1696 béru kutyak pedig a ranckisimité

krémek reklamjara idealisak.”

»Mi mas is lehetne a legszebb téma, mint a kutya és

ember baratsaga?”

a tapasztalt gazdik kezdhetnek el aggalyoskodni
azon, hogy a kutya csak azokat a cipbket fogyasztja
el, aminek mar szaga van, tehat hordta az ember, de
a reklamfilm zsenialitasabdl ez semmit nem von le).

A PX reklam a dél-afrikai szavannakon jatszodik,
ahol a nydjat terelé juhaszkutya megmenti az elké-
borolt baranyt a farkastél. A film azért j6, mert min-
denki tisztaban van azzal, hogy a kutya megbizhato6-
an segiti az embert a ny3j terelésében, megovasa-
ban mar évezredek o6ta, és ezt a parhuzamot hasz-
nalja ki a csomagkuldé népszerdsitésére. Hiszen ma
mar nem arrél van szd, hogy valami eljusson A-bdl
B-be, hanem arrdél, hogy hogyan térténik ez, mennyi-
re megbizhatdéan, mindéségien — ahogy a reklam
mondija.

4. A kutya jellegzetes kiilsé tulajdonsagat
kidomborité filmek

Legtdbbszor a kutya kullsé tulajdonsagaira épitenek
a reklamok, hiszen ez az a parhuzam, ami a legegy-
szerlibben atmegy a fogyaszto fejébe. Mosépor rek-
lamok esetében példaul a folteltavolitd hatast foltos
kutyakkal érzékeltetik. A 16g6 boérl kutyak pedig a
ranckisimité krémek reklamjara idedlisak.
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Iskolapélda lehet ebbdl a szempontbdl az AUDI
reklamja, amikor egy sharpei utazik az Uj Audi S6-0s
sportkocsiban. A kutya kidugja a fejét a kocsibdl,
majd amikor az elindul, hatrasimul a menetszéltél a
bdre, ami a gyors Ut soran egy kicsit sem valtozik
meg. Csak akkor rendezddnek a rancok, amikor az
autdé megall. Ez a reklam szavak nélkll érzékelteti a
gyorsasagot, a jo Uttartast, a jé rugdzast, egyszéval,
hogy egy tokéletes sportkocsival allunk szemben.

Foltos szetter kutya szerepel a roman BONA mo-
sopor reklamjaban, amit Magyarorszagon Biopon
reklamkent lathattunk. A kutya jatszik a gyerekekkel,
mikézben azok ruhaja sarfoltos
lesz. Félve mennek haza, hogy mit
sz6l majd az anyukajuk, de 6 nem
csinal gondot a foltokbdl. Hidba,
BONA Prima mosoporral mos.
Persze azért ez sem szed ki min-
dent, mert a kutya foltjai a helyén
maradnak.

5. Kutya-macska ,baratsag”

Kedvelt téma a reklamfilmekben a
kutya-macska ,baratsag”. Még az
allatokat legkevésbé ismer6 em-
ber is tudja, hogy a kutya és macs-
ka nem fér meg egymassal, ezért ennek alkalmazasa
életszerl helyzeteket teremt.

A DHL szamos reklamija épit az allatok kdzotti kiiz-
delemre. A kalitkaban lévd papagaj bosszut akar all-
ni a macskan, ezért felhivia a DHL-t és rendel egy
vérebet. A humoros jelenetbdl kideril a szolgaltatas
szamos jellemzéje: telefonon barmit meg lehet ren-
delni a vevékoddal, és barhova elszallitigdk szerte a
vilagon.

Az Epson nyomtatd reklamjaban egy szokasos
kutya-macska kergetézést latunk. Ebben a filmben a
macska gy6ézedelmeskedik: latszolag eltiinik az allat-
bejardn keresztll a lakasba, de amikor a kutya kévet-
ni prébalja, kiderll, hogy csak egy albejaratot ra-
gasztott oda. Ezt természetesen azért tehette meg,
mert az Epson ilyen élethlien masol — és ennek most
a kutya feje banja a karat.

6. ,A kutya az ember legjobb baratja”
tipusu reklamfilmek

Mi mas is lehetne a legszebb téma, mint a kutya és
ember baratsaga? Mar az eledel reklamoknal is meg-
figyelhettlik, amint gazdiként szélt hozzank a reklam:
miért nem a legjobbat adjuk tarsunknak? Jelen kate-



goriaba azok a filmek, illetve termékek tartoznak, me-
lyekben a kutya-ember baratsag nem pusztan az ele-
delen alapul. Sét, elmondhatjuk, hogy e reklamoknal
szamos esetben figyelhetd meg a baratsagon valéd
tullépés. Sokszor az, hogy az adott termék még a ku-
tya-ember baratsagnal is értékesebb. Ezzel azonban
6vatosan kell banni, hiszen akar visszafelé is elsilhet.

A MATAV A kutya vacsoraja” cimi reklamfilmje
az Uzenethagyast és -lehallgatast népszerdsiti. A ha-
zaérkezd fil nekilat a hitében talalt labosban 1évd
vacsoranak. A film koézben felvaltva latjuk a rogzité
meghallgatatlan Gzenetet jelz6 villogd piros jelzését
és a kutya szomoru buksijat. Amikor aztan a fiu be-
kapcsolja az Uzenetrogzit6t, kiderll, hogy este va-
csorara hivatalos a parjaval és a labosban 1évé kaja
voltaképp a kutyaé.

A Miller Lite sor reklamjanak lényege, hogy van-
nak dolgok, amiért az ember barmire hajlandé. Jelen
esetben a Miller Lite sérért még a hatalmas dog ku-
tyajaval is lasstzik a szomjas gazdi. A komikusnak
tind helyzet a kutyatulajdonosok tdbbsége szamara
ismerds lehet: kutyank sokszor szinte zsarol minket,
példaul csak akkor enged el minket otthonrél, ha
el6tte egy orat jatszunk vele. De egy baratnak termé-
szetesen ezt is elnézzik.

A Chokito reklamfilmjében a j6l ismert ronda és fi-
nom szlogent Ugy probaljak belénk sulykolni, hogy
egy kihalt parkoléban egy szakadt 6ltdzet( fiatalok-
bdl allé banda téglaval bedobja egy parkold auté ab-
lakat. Csak a kozeli kép bemutata-
sa utan lathatjuk, hogy a bandata-
gok az autéban rekedt kutyat sze-
rették volna megmenteni a hégu-
tatol. Remekdl illik ez a jelenet a
csoki spotjaban elhangzé, ,ne itél]
elsére!” mondathoz is. A reklam-
film kitind példaja annak, hogy a
termék tulhangsulyozasa nélkul is
lehet sikeres reklamot késziteni.

Egy régebbi reklam a Levis 501-es filmje. Ebben a
fil ledobja a farmerjat a tengerparton, 6 maga pedig
elmegy szorfézni. Persze a kutyajat figyelmezteti,
hogy vigyazzon a nadragra. A kutya igy aztan min-
denkit elkerget a farmertél, csak egy csinos lanynak
engedi meg, hogy felvegye azt. Ot csak akkor kapja
el, amikor mar rajta van a nadrag. Ekkor érkezik a fiu,
akinek rogtdn megtetszik a lany, és elismeréen pas-
kolja meg kutya-baratjanak fejét: jol csinaltad, éreg!

A kutya-ember baratsag alternativajaként allitja be
szolgéltatdsat az SABC radié. Folyamatosan olyan

képek valtakoznak, ahol a gazdi latszélag gondosko-
dik a kutyajardél, de amint meghallja a radidban sz6l6
poérgds zeneszamokat vagy épp a hireket, mellézni
kezdi kedvencét. Ezért aztan a kutyanak nem marad
mas valasztasa: el kell asnia a radiot.

Tipikus McDonald’s-os reklamizenet a hambur-
ger-faloda és termékei felsébbrendidként valé be-
mutatdsa. Nincs ez masként a McDonald’s Japan-
ban készult reklamfilmjében sem, ahol az autépa-
lyan veszteglé kocsisor két egymas mellett allé au-
téjanak ablakdban két kislany egymast tullicitalva
mutatja, hogy milylk van: baba/jaték, majd oriasi
plissmaci, illetve kutyus kovetkezik. Mar azt hin-
nénk, hogy a kutyas kislany gy6zétt, hiszen mi mast
lehetne ennél jobbat mutatni. A masik autéban I8
kislanynak azonban siker(l elérnie, hogy mind ve-
télytarsa, mind annak kutyaja 6t csodalja: beleha-
rap egy McDonald’s hamburgerbe.

7. ,Valéjaban emberrel térténik”
reklamfilmek

Az ebbe a csoportba sorolhaté reklamfilmek jellegze-
tessége, hogy emberi tulajdonsagokat mutatnak be
kutyakon keresztul. Tulajdonképpen sikerik titka az,
hogy sokszor mar unalmas emberekkel bemutatni
bizonyos élethelyzeteket. A kutyak szerepeltetésével
felrazhaté egy-egy elcsépelt jelenet.

A tipikus imazs film kategéridba tartozik a Kodak
Gold reklamija, amely két kutya ,szerelembe esését”

,Az ebbe a csoportba sorolhato reklamfilmek jellegze-
tessége, hogy emberi tulajdonsagokat mutatnak be
kutyakon keresztll. Tulajdonképpen sikerlik titka az,
hogy sokszor mar unalmas emberekkel bemutatni bi-
zonyos élethelyzeteket. A kutyak szerepeltetésével fel-
razhaté egy-eqgy elcsépelt jelenet.”

jeleniti meg. Es természetesen a legszebb pillanato-
kat, mint ezt is, meg kell érokiteni a legjobb minésé-
gl Kodak filmmel. Emberek esetében a szerelmi jele-
neteket (persze nem a szexjeleneteket) sokszor
giccsesnek, erdltetettnek tartjuk. Masrészt tudjuk,
hogy a kutyakat az &sztdneik vezérlik, szerelemrdl
sz6 sem esik esetlikben, de hajlamosak vagyunk ezt
filmen elhinni.

Ugyancsak a kutyak kozotti szerelemre épit a
Bridgestone filmje. A szerelmét csonttal meglepni ké-
szUl8 kutyus rajtakapja baratnéjét, amint egy doggal
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épp .félrelép”. Egyszerre dsszeddl szamara a vilag.
Elkezd esztelenll rohanni, atgazol minden utjaba ke-
ril6é akadalyon. Az autépalyahoz ér, hogy valamelyik
kocsi elé vesse magat. Beugrik, de a kocsi fékez és
egy centire téle megall. Nem csoda, hiszen Bridg-
stone gumi van rajta, és amint a szlogen mondja, a
Bridgestone-t az élet védelmére fejlesztették ki.

Az IKEA hazankban is futé legujabb reklamja nagy
sikert ért el. Egy kiskutya lihegését halljuk, amint ro-
han hazafelé. Am amikor befut a lakasba, kdrbenéz,
de nem taldlja a jol megszokott batorokat. Ezért az-

,A kutyakat szerepelteto sikeres reklamok utolso, elég-
geé vitathato csoportja az, amikor a kutyaszereplGkkel
valami rossz torténik a film kézben. Sikeresnek tébb-
nyire sikeresek ezek a reklamok, hiszen emlékeznek
rajuk a tévénézdk. Masreszt etikai szempontbol meg-
kérddjelezhetdk, mert bar tudjuk, hogy igazabdl nem
térténik rossz a kutyakkal, mégis sajnaljuk 6ket. Persze
ezen reklamok tébbsége humoros, ami tébbnyire fel-

oldja ezt a konfliktust.”

tan kifut a bejarati ajté elé, hogy megnézze a hazsza-
mot: jé helyen jar? Tipikus példaja ez annak, hogy az
ember sajat maga tulajdonsagaival ruhazza fel a ku-
tyat. A kutya ugyanis nem néz korbe, hiszen a sza-
gok alapjan tajékozodik. De képzeljik csak el, hogy
hogyan viszonyulnank ehhez a reklamfilmhez, ha az
aranyos, flrge kutyus helyett egy ember jatszana a
fészerepet!

A I'Expansion francia gazdasagi magazin reklam-
jaban egy kutya cipeli a szajaban a magazin egy pél-
danyat. Gondolhatnank arra az asszociaciora, me-
lyet szamos vicc és film 6rokitett mar meg: az okos
kutya hazaviszi gazdajanak az Gjsagot. Am a film
masként fejezédik be, hiszen a kutya elhalad gazda-
ja laba elétt, majd a sajat (kutya)hazaba megy be,
ahol lell a szamitégépe elé és mar klikkel is az
Internetre. Eppen ez a csavar adja meg a film hangu-
latat és egyben viszi at kivaléan a marka pozicionala-
sat: a 'Expansion a felvilagosult, innovativ emberek
magazinja.

Ugyanarra az 6tletre épuil a Honda motor brazil, és
a Suzuki magyar filmje. A Honda filmben a kutya
megugat, és llddézébe vesz minden elhaladd motort,
de amint meglat egy Hondat ,eldll a szava”, s6t meg
is tapsolja. A Suzuki film egy forgatasra kalauzol el
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minket, ahol a ,spontan” jelenetekben a magyar ku-
vasz kutya alland6an a Suzuki autd koril strég-fo-
rog, és gazdija dllitdsa szerint ,Mas autéra ra se
néz”. Mindkét film az emberek azon tulajdonsagat
igyekszik bemutatni, hogy az adott markakat prefe-
raljak.

8. ,Belerug a kutyaba” tipusu reklamfilmek

A kutyakat szerepeltetd sikeres reklamok utolso,
eléggé vitathatd csoportja az, amikor a kutyaszerep-
I6kkel valami rossz torténik a film kdézben. Sikeres-
nek tébbnyire sikeresek ezek a
reklamok, hiszen emlékeznek ra-
juk a tévénézdk. Masrészt etikai
szempontbdél  megkérddjelezhe-
ték, mert bar tudjuk, hogy igaza-
bdl nem torténik rossz a kutyak-
kal, mégis sajnaljuk Oket. Persze
ezen reklamok tébbsége humo-
ros, ami tébbnyire feloldja ezt a
konfliktust.

A Sky TV adé focimdsorainak
népszerlsitésére készitett reklam-
filmjében, egy mediterran varos-
kaban talalhatjuk magunkat, ahol
Osszesereglett a nép egy haz eldtt, mert egy uszkar
kutya épp leugrani készUll. Nagy a riadalom, minden-
ki sirdnkozik, kész(l a legrosszabbra, mig a kutya zu-
han, de a végén a témegbdl kiugrik egy fiatalember,
aki elkapja, és ezzel megmenti a kutya életét. Majd
kovetkezik a csavar: a megment6 egy hatalmas ru-
géssal odébb passzolja a kutyat. Es megjelenik a fel-
irat: ,,Sky football — Igazi rajongdknak”. Egybdl elfe-
lejtjik, hogy két masodperccel azelétt egy kutyat
rugtak tobb méterrel arrébb, és csak a reklam vicces
jelenetén mosolygunk a reklamfilm végén.

Magyarorszagon a Sport szelet reklamfilmjeként
ismerhetjik az eredetileg a Japp csokoladénak ké-
szult filmet. A vidamparkban jatsz6dé torténet raszta
haju hése olyan erds lesz a megevett csokoladétol,
hogy kiakasztja az (ités erejét mérd szerkezetet,
melynek vasgoly6é része messze szall, éppen oda,
ahol baratunk jatszik. Utobbi lababa egy kicsi pincsi-
kutya harap bele, és éppen amikor 6 dob, a repild
vasgoly6 a féldbe dongdli a kiskutyat. A kutya gaz-
daja persze azt hiszi, hogy igy allt bosszut a jatékos.
Itt is a humor adja el a terméket.

A Budweiser Light vicces reklamjaban szintén a
véletlenek jatszanak szerepet a kutyaval torténd
eseményekben. A szerelmes férfi a limuzinjaba invi-



tdlja szive valasztottjat és annak kutyajat, majd
holdfénytetével, vilagitdssal kényezteti a holgyet.
Amikor azonban a kovetkezé6 gombnyomassal a
Bud Light-ot prébalja elévenni a h(itébdl, a felnyild
hitéajtd véletlendl kirepiti a kutyust a nyitott tetéab-
lakon at.

A SERTA matracok reklamjaban egy kistermett
kutya esik aldozataul a rossz matracnak. Az elfaradt
rugo kildvi a békésen alvo kutyust a plafonig. A film-
ben a kutya nem séril meg, ,csak” felrepll a plafon-
ra, és nem is sajnaljuk. Viszont elkezdlink azon gon-
dolkodni, hogy vajon milyen lehet az a matrac, amin
mi alszunk.

A KUTYA SEGIT A KREATIVITASBAN

Ugy tuinik, a kreativok sokszor nemcsak filmszerepld-
ként, hanem alkotoként is szamitanak a kutyakra. Az
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,Orilt kutyak és angolok” elnevezési New York-i
reklamigynokség engedélyezi alkalmazottainak,
hogy a munkahelylkre bevigyék magukkal legjobb
baratjukat.

Az lgynokséget alapitdé Nick Cohen, hogy jo tar-
sasagban legyen, gyakran magaval vitte kutyait az
irodaba. Ahogy a cég viragzott, s nétt az alkalmazot-
tak szama, ezzel egyenes aranyban szaporodtak az
tigynokséghez bejard haziallatok. Az ,Oriilt kutyak
és angolok” jelenleg huszonét alkalmazottjanak jé
része kutyabarat, és valtott napokon vihetik maguk-
kal kedvenclUket a munkahelylkre. A kutyak oly-
annyira fontosak, hogy még az Ugyndkség webol-
dalan (www.maddogsandenglishmen.com) is megta-
laljuk 6ket, és hogy milyen poziciét téltenek be — pél-
daul melyikik a kreativ igazgat6. ,A kutyak hozzaja-
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