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Papp-Vary Arpad - Tuza Norbert
Hip-hop impresszariok

Ha a Forbes iizleti magazin top 100 hiresség indexét vizsgiljuk, olyan kategéridkat talilunk,
mint a szinészek, szinészndk, a sportolék vagy a modellek. De létezik egy olyan csoport is, aki-
ket a Forbes hip-hop impresszariéknak nevez. Jay-Z, Sean (Diddy) Combs, Kanye West vagy
50 Cent nem pusztin zenészek, hanem maguk is brandek, sét kész markabirodalmat épitettek
maguk koré.

Gondolta volna, hogy Barack Obama szemé- THE RICHEST PEOPLE IN AMERICA
lyesen kérte fel Jay-Z vagy Diddy hip-hop sztd-
rokat, hogy a fiatalokat mozgésitsik? De nem
csak 6k, hanem Nas, Ludacris, Lil Wayne, Big
Boi, Busta Rhymes, Jadakiss, will.i.am, a Three
6 Mafia és Young Jeezy is belesz6tték Obama
kampiénytizenetét dalaikba, fellépéseikbe. Persze
hip-hopos médon: a péléjukon ,Obama or die”
feliratot viselve, az elndkét pedig nemhogy Ba-
racknak, hanem ,B-Rock’™nak nevezve. Jay-Z
sajit éttermében fogadta (!) az elnokét és ott
volt minden fontosabb ziréeseményen. Obama
pedig 2012 oktéberében ugy nyilatkozott a Hip
Hop Wired magazinnak: ,az elmilt 10-15 év-
ben a hip-hop vélt a legjelentSsebb, legnagyobb
tarsadalmi ereji mfajjd.”

Pedig a hip-hop kifejezetten fiatal: az afro-
amerikai kisebbség szécsoveként, az 1970-es évek-
ben sziiletett meg, amikor néhdny dgy déntottek,
hogy nem énekelni, hanem ritmusosan szévegelni, Amerika leggazdagabb emberei kozt:
pontosabban rappelni fognak a mikrofonba. Warren Buffet tzsdeguru és Jay-Z hip-hop mogul

A tirsadalmi ereje mellett napjainkra a hip-hopnak legaldbb akkora az iizleti, vagy ha gy tetszik
marketing ereje. A Forbes ,400 leggazdagabb ember”kiadvinyinak cimlapjin két arc szerepel: War-
ren Buffett és Jay-Z. Utébbi 460 millié dolliros netté vagyont hozott ssze a hip-hop segitségével.
De Sean 'Diddy’ Combs még 6t is megel6zi 550 millié dollros vagyonival.

Otven cent

Talin nem véletlen, hogy az egyik hip-hop impressziri6 nevében szerepel is a pénz: 6 50 Cent avagy
eredeti nevén Curtis Jackson.
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Miutdn 50 Cent tilélt egy ellene irdnyulé utcai gyilkossigi kisérletet, melyben 9 pisztolygoly fii-
rédott a testébe, 2003-as debiitdls lemezébdl, a beszéld cimd ,Get rich or die tryin'”-bél eladott
tbb mint 5.000.000 példinyt. Kisvartatva pedig elkezdte & is a hip-hop tizletemberek tGtjit jarni
menedzsere, Chris Lighty segitségével. Elsd 1épésként 2004-ben megalapitotta G-Unit néven sajit
kiadéjit, majd ugyanezen a néven ruhamdrkit is létrehozott, illetve celebrity endorsement jellegi
szponzoriciés szerzédést kotott a Reebok RBK almdrkdjaval. 2005-ben elkészitette és mozikban
is bemutatta 6néletrajzi ihletésd filmjét, szintén ,Get rich or die tryin'” cimmel, 46 millié dolliros
jegypénztiri bevételt elérve. Ez évben jelentette meg els6 videé jatékat is ,Bulletproof”, azaz ,Go-
ly64llé” néven, PlayStation 2-re és Xbox-ra fejlesztve, melyet 2006-ban egy G-Unit Edition cimi
kiegészitéssel is folytattak. A jaték mind kritikai, mind tzleti sikernek is bizonyult — ahogy a BBC
televizié 50 Cent: Money Machine’ TV riportja is bemutatta.

50 Cent tizleti karrierjének talin eddigi egyik legnagyobb eseményére 2004 év végén keriilt sor,
amikor is egy szovevényes tirgyaldssorozat eredményeképp 10%-os részesedést szerzett egy Glaceu
nevi, kis dditditalgydrté véllalatban és annak VitaminWater nevi, egészségtudatos termékében.
Csupin hdrom évvel kés6bb, tébbek kozott 50 Cent mérkanagykoveti népszerdségének is koszdn-
hetSen a VitaminWater eladdsai kezdtek az egekbe szokni, igy 2007 méjusiban a Coca-Cola 6rids-
villalat 4.1 millidrd dolldrért vdsdrolta fel a céget. Az iizlet Gvatos becslések szerint is egy csapdsra
legalibb netté 100 millié dolliros bevételt eredményezett a kordbbi tirstulajdonos, és egyébként is
mir sokszoros dollirmilliomos 50 Cent szdmadra.

Uzlet, ember!

»L am not a businessman. I am a business, man” azaz ,Nem tizletember vagyok, hanem maga az tizlet.”—
mondja Jay-Z, azaz Shawn Carter, aki a hip-hop impresszirick koziil a legelkelsbb, 38. helyen 4l
a Forbes Top 100 celebrity listajan.

Not a Businessman—
a Business, Man

.Nem Gzletember vagyok, hanem maga az zlet.” - mondja Jay-Z, azaz Shawn Carter

Ha reggel felkeliink, hallhatjuk legutdbbi sligerét a ridiéban, zuhanyzds utdn fijhatunk magunkra
parfiimjébél, beleugorhatunk RocaWear mirkdjinak egy darabjiba, felvehetjiik a Reebok-kal ko-
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z6sen forgalmazott S.Carter edzdcip6iét, elmehetiink NBA csapatinak, a Brooklyn Nets-nek egy
meccsére, utina megvacsorizhatunk Spotted Pig nevii éttermében és még éppen odaériink a Broad-
way-re, hogy lissuk a Fela! cimd darabot, melynek producere. Aztin az éjszakit tslthetjiik akir
40/40 Club-ban, amiben szintén tulajdonos.

Mindemellett Jay-Z olyan mirkdkkal is dolgozott, mint a2 Hewlett-Packard, a Coca-Cola,
a Budweiser, a Wrigley’s vagy a Microsoft. De az egyiittmiikddés nem azt jelentette, hogy szerepelt
a kampdnyaikban. A kampédnyokat tobbnyire sajit reklimiigynoksége, a Translation Agency készi-
tette, Jay-Z pedig kommunikdciés stratégaként vett részt benniik!

2010-ben a Microsoft Bing keresGjének és Jay-Z konyvének, az akkor megjelens Decoded-nak
készitettek kozos kampdnyt. Az igynokség ugyan az ismert Droga5 volt, de Jay-Z aktivan részt vett
a koncepcié kidolgozdsiban, ahogy Andrew Essex, Droga5 CEO-ja a Fast Company-nak elme-
sélte. Igy hoztak 6ssze az egyik, valaha litott legjobb integralt, vagyis online és offline feliileteket
sszhangban haszndlé kampényt. Ami aztdn szinte minden elismerést besdport Cannes-ban, a vildg
legrangosabb reklimfesztiviljan: Integrilt Grand Prix, Titanium Lion, Outdoor Grand Prix, Film
Craft Grand Prix dfjak. Jay-Z-nek mindez 1 milli6 4j Facebook rajongét hozott és kdnyve 19 hétig
vezette az eladdsi listit. A Bing-nek pedig egy hénap alatt 12%-o0s névekedést és azt, hogy a pop-
kultdra (de mondhatjuk azt is, hip-hop kultira) részéve vilt, beszéltek réla.

A legt6bb nevi

Puff Daddy, Puffy, P. Diddy, Diddy, Sean Combs — mind-mind ugyanaz a személy, de az egyes
mirkdihoz més mirkanéven.

Jelenlegi 550 millié dolliros vagyondnak ugyanis kevesebb, mint 20%-a szdrmazik a zeneipar-
bél. Erdekeltseg1 korébe tartoznak éttermek (Justin Restaurants), rekldmiigyndkség (Blue Flame),
ruhamirka (SeanJohn), lemezkiadé (BadBoy Records), misorgyirts stidi6, parfiimmarka, zenepro-
dukcids stddié (The Hitmen) és kdbelteleviziés csatorna (Revolt).

Valamint egy egyediilillé megillapodis a szeszesitalgyirté és forgalmazé 6rids Diageo-val: az
a Ciroc vodkamirka chief marketing officer / brand manager poziciéba helyezte Diddy-t, mindezt
a profit 50/50 szdzalékos megosztisival!

A koncepci6rdl, az insight-r6l Diddy ezt mondta az AdAge-nek: ,Nincs a piacon olyan vodka,
ami az én nyelvemet beszéli. Ugyanez volt a lemezeimmel é& a Sean John-nal is. Senki sem beszélt dgy
a divatszakmdban, mint én. Nincs olyan vodka, aminek kommunikdcidia hozzdm szdlna. En magamat az
linneplés és a parti kirdlyaként poziciondltam. Errol szdl ex az egyiittmikidés.” Es elkezdte: Ggy ahogy
tette ezt a koribban a Courvoisier, a Patron és a Cristal markakkal klipjein, dalain, partijain keresz-
till, csak ezittal szindékosan. Eltervezetten. Pénzért. Zenébe szdve, termékelhelyezéssel videGkban,
VIP rendezvényekkel és celebrity endorsement egyiittmiikddésekkel.

El6szér is megviltoztatta a mérka alap stratégidjt, hogy valéjiban differencidlja. A Ciroc el6tte
arrél beszélt, hogy ez az egyetlen sz616b6l késziilé vodka. De ez nem igazin érdekelte a fogyaszté-
kat. Diddy torténetet, tartalmat adott a mérkanak. Eletstilussi véltoztatta.

»1'm a rapstar, not a rock star but dont get it twisted I'm a Ciroc star” — rappeli Jadakiss a Ciroc
star cimd szdmban. Igen, amellett, hogy szdmos a mérkival szerz8désben 4ll6 vagy nem 4ll6 zenész
szdvegében megjelenik a termék — mint maga Diddy, Meek Mill, French Montana vagy akdr a Let’s
get it ,Ciroc & Roll” cimii szdma — készittetek egy hivatalos klubhimuszt a terméknek. ,Nem fudok
egy italmdrkdrdl sem, akinek sajdt himnusza lenne” — dllapitotta meg Combs. ,Igy férkziink be az -
szakai élethe’.
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CIROC

ULTRA PREMIUM

A Ciroc ultra prémium vodka brand menedzsere nem més, mint P. Diddy

2010-ben aztin a Diageo, a vilig legnagyobb alkohol forgalmazé villalata bejelentette, hogy a Ciroc
Ultra Premium Vodka elnyerte a rangos Market Watch magazin, Az év alkoholmarkaja’ dijit. A ki-
tiintetést a legnagyobb nagykereskedd véllalatok vezetsi szavazzik meg minden évben. Ami pedig
az értékesitési adatokat illeti: a Ciroc sszességében 552%-kal (!) n6tt 2007 és 2010 kozott és leszo-
ritotta a Belvedere-t a2 m4sodik helyrél az ultraprémium vodkik piacin.

A hip-hop lecke

Ha mir alkohol, ezzel ellenkezd jeld és igen tanulsdgos torténet a Cristal pezsg6é minden marke-
tinges szdmdra.

A Cristal, els6sorban a konzervativabb és id3sebb korosztily dltal volt kedvelt, majd az elmuilt
tiz-tizendt évben a hip-hop sztirok kedvenc italivd és gyakorlatilag elmaradhatatlan kellékévé
vilt. Partikon, rendezvényeken, vagy épp a videoklipekben jelent meg, ami a média figyelmét sem
keriilte el.

Az Economist egyik ujsagiréja ezért megkérdezte Frederic Rouzaud-t, a Cristal-t gyirté cég
ugyvezetd igazgatdjit: ,Mit gondol. milyen hatdssal van a mérkéra, hogy a rap életformdval azo-
nositjak?” Rouzauds vélasza: ,J6 kérdés, de mit tudunk tenni? Nem tilthatjuk meg senkinek, hogy
a termékiinket vésdrolja.”

Ahogy Jay-Z irja ,Decoded” cimd kényvében: ,Olyan wolt, mint egy arculesapds. Lebet vitat-
kozni azzal, amit mondott. Lebet védeni azt, amit mondott. De ax iizenet egyértelmii volt. Amikor
a fogyasztdinak egy befolydsos csoportjdrol azt mondta, hogy 'hdt nem tilthatjuk meg senkinek, hogy
a termékinket vdlassza, bennem elszakadt valami. Azonnal sajtokozleményt adtam ki (1), amiben
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kinyilatkoztattam, hogy soha t6bbé nem iszom Cristal-t, nem promdtilom és nem szolgdlom fel a klub-
Jaimban. Ugy éreztem, hogy pont ez az, ami ellen mindig is kiizdéttem: a meggondolatian, leereszheds
tiszteletlenség a hip-hop kultirdhoz.

Miért nem azt mondta, hogy koszonom szépen’? Azt gondolnd az ember, hogy a céguezetés szdmdra
fontosak a vevdik é a f6 céljuk a termékek eladdsa, nem pedig a vdsdriok kritizdldsa. Sok ember, koztik
az Economist, a Cristal, az Iceberg azt hiszik, hogy a rapperek ezekkel a mdrkikkal hatdrozzdk meg
magukat. Azdltal, hogy luxusmdrkdk neveit dobdljdk. Nem biszik el, hogy ez igazdbil forditva van.

A Cristal a hip-hop elott egy mindségi, prémium, luxus mdrka volt azok szdmdra, akik tudjdk ér-
tékelni a mindséget és felismerik azt. De a hip-hop egy mélyebb tartalmat adott neki. Egyszerre nem-
csak a jo élet szimboluma volt, hanem a hip-hop értékeibsl is kolesonzott magdnak: ldzads, self-made,
merész, vakmerd és taldn egy kicsit veszélyes. Maga a Cristal szd ij dimenziot kapott. Tobbé nem csak
egy prémiumpezsgo volt, hanem egy ixgalmas tirténet, egy mdsik vildg kapuja. Hozzdadtunk valamit
a termékiikhoz, amit ok sosem tudtak volna bepalackozni. Az, hogy mindenhol, minden klubban elkezd-
ték inni a Cristalt, hogy a fiatalok kizitt aspirdns mdrka lett, ax nem gydrtd cég miatt volt. Hanem
miattunk.”

Ez a hip-hop tirsadalmi és tizleti ereje.
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