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A vilag leghiresebd

Az idén harmincéves a vilag legismertebb tévéreklamja, az Apple 1984-es Big Brother-spotja.

A reklamszakemberek nemcsak jol ismerik ezt, de azt is tudjak, hogy miért lett ilyen sikeres.

Mert a Super Bowl reklamsziinetében adtak le. Mert Ridley Scott rendezte. Mert az Apple nekiment
benne az IBM-nek. Mert megtestesitette az egész Apple-filozofiat. Mert csak egyetlenegyszer adtak
le. A helyzet az, hogy bar ezek mindegyike igaz, igazabol egyik sem. & Papp-Vry Arpdd

z1984. januér 224 Super Bowl
Aszilnetében 21-3-at mutatott

az eredményjelzd a Los An-
geles Raiders javara. A tévénézok re-
ménykedtek benne, hogy a Washing-
ton Redskins Gsszeszedi magét, és
egy kicsit izgalmasabb lesz a meccs.
Am az izgalmakat egy reklam hozta, A
harmadik harmadban egy touchdown
utan a képernydk feketére valtottak,
és egy kilonds, egyperces film vet-
te kezdetét.

A filmben egységes, sziirke ruha-
ba 6ltdz6tt emberek menetelnek, il-
letve egy nagy teremben fegyelme-
zetten Ulnek, és kifejezéstelen arccal
bamulnak egy hatalmas monitort. A
monitoron egy nagy fejet latunk, aki
igy szénokol: ,A mai napon innepel-
jlik dicsé évfordulojét az informacié-

megtisztitd direktivaknak. El&szér a
torténelemben egy olyan, tiszta ide-
olégiat, ahol minden egyes dolgo-
76 kiteljesedhet, biztonsagban azok-
t6l a kartevoktdl, amelyek egymas-
nak ellentmondd igazsagokat szal-
litanak. Gondolataink egységesité-
se nagyobb fegyver, mint barmilyen
hadsereg a foldén. Egy nép vagyunk,
egy akarattal, egy céllal. Ellenségeink

haldlra fogjak magukat beszélni, mi
pedig eltemetjlik ket a sajat z(irza-
varukba. Gy8zni fogunk!”

MikGzben a szénoklatot halljuk, egy
szines szereplé is megjelenik: egy dis
kebld, fiatal holgy fehér péléban és pi-
ros nadragban, egy kalapaccsal a kezé-
ben rohan. Rohamsisakosok Uild6zik,
am még miel6tt elkapnak, meglenditi
a kalapacsét, és egyenesen az driasi
monitor kozepébe hajttja. A robbanas
alatt a kovetkezd szdveg jelenik meg
és hangzik el: ,Januar 24-én az Apple
Computer bevezeti a Macintosht. Es l4t-
ni fogjak, hogy miért nem lesz olyan
1984, mint az 1984."

ATUTO SIKER
Alig ért véget a rekldm, a tévécsator-
nék telefonjai elkezdtek csdrogni, szer-
te az orszagban. Mindenki azt kérdez-
te: ,Mi volt ez?” Nem a mérkdzés lett
a sztori, hanem a rekldm - igaz, az
Apple-nek szerencséje is volt, mert
az egyik legunalmasabb Super Bow!
volt, 38-9-es Los Angeles Raiders-
gybzelemmel.

Jé, i6, de hét a Super Bowi amuigy is
a reklamokrol szol - mondhatnank. Ma
mar igen, de ez 1984-ben egyaltalan
nem igy vott. Igazabdl épp az Applefilm

Nem a mérkdzes lett a sztori,
hanem a reklam - igaz, az

Apple-nek szerencséje is volt,
mert az egyik legunalmasabb

Super Bowl volt.

sikere volt az, ami elindftotta a Super
Bowlon valé reklamozas driletét. S6t
akkoriban maga a Super Bowl sem
volt akkora nagy szam. A mérka ere-
detileg nem is itt akart rekldmozni, ha-
nem a College Bowl-meccseken, janu-
ar 14én. Egyrészt akkoriban ennek na-
gyobb volt a nézettsége, mint a Super
Bowlé, masrészt a filmhez egy év ele-
ji inditds passzolt volna a legjobban.
Az igyndkség, a Chiat/Day attdl is
félt, hogy mas markak is lecsapnak a
pérhuzamra: az 1984-es naptéri év és
Orwell regényének kapcsolata tul egy-
értelm(inek tlint. Nagy szerencséjlikre
azonban egyetlen reklamozd sem éit
ezzel sem a College Bowl-meccsek,
sem a Super Bowl szlinetében.

Asiker tehat nem annak volt kdszon-
hetd, hogy a Super Bowl alatt adték
le a rekiamot. Akkor biztosan annak,
hogy azt Ridley Scott rendezte - gon-
dolhatnank. Az 1979-es Alien és az
1982-es Szérnyas fejvadész rendez6-
je 6nmagéban is garancia lehetett a si-
kerre. Igen am, de Scott rendezett mar
egy reklamot az Apple-nek 1983-ban,
amely a Lisa modellt harangozta be.
S6t abban egyenesen Kevin Costner
szerepelt, am a filmet teljes érdektelen-
ség fogadta. Pedig a mérkahoz méltd
bator mondatok hangzottak el benne:
,Nemsokara csak kétféle ember lesz.
Azok, akik komputert hasznalnak és
azok, akik Applet.”

Rendben, ha nem a Super Bowl
és nem Ridley Scott volt a siker oka,
akkor biztos az, hogy az Apple ennyi-
re nekiment a filmben az IBM-nek. A
helyzet azonban az, hogy ez is csak
félig igaz. A Big Brother valoban utalt
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a Big Blue-ra, ami az IBM beceneve.
Az Apple igazi versenytarsa azonban
ekkoriban nem az [BM volt. A legjob-
ban fogyo asztali szamitégép a nyolc-
vanas évek elején nem mas volt, mint
2 Commodore 64. Talan az 1984 film
is szerepet jatszott abban, hogy ez a
brand a kilencvenes évek elejére mar
nem tudta tartani a lépést az Apple-lel
és persze az IBM-mel.

EGYSZER ES TOBBSZOR

Akkor minden bizonnyal azért ez min-
den iddk legismertebb tévéreklamija,
mert megtestesitette az Apple filozo-
figjét? Nos, ez sem teljesen igaz. Ep-
penséggel az Apple teljes igazgatota-
nacsa utélta, amikor bemutattak ne-
kik. Minddssze két kivétel akadt: az
akkori marketing- és sales vezetd,
Floyd Kvamme, valamint az egyik tu-

cverek|é

lajdonos, Steve Jobs. Utébbiak elé-
zetesen levetitették a cég értékesitdi-
nek a reklamot, és lattak, mekkora ha-
tast gyakorol rajuk, mennyire lelkesek
lesznek téle. Az igazgatdtanacs azon-
ban nem volt lelkes. Az akkori vezér-
igazgatd, John Sculley egyenesen ar-
ra utasitotta a marketingest, hogy ad-
jék el az 6sszes befoglalt reklamhelyet
- akér olcsdbban is, mint amennyiért
vették, A torténet szerint a Super Bowl
rekidmhely volt az utolsé, amire érdek-
|6dés érkezett, Kvamme azonban Ugy
csinalt, mintha ez a hivas nem érkezett
volna meg. gy ha egyetlenegyszer is,
de a reklam addsba keriilt 1984. ja-
nuér 22-n.

Akkor tehat azért volt sikeres a film,
mert titokzatos maradt azzal, hogy csak
egyetlenegyszer vetitetiék le? Nos, ez
sem igaz. Fizetett reklamként valéban

csak egyszer ment le, Viszont a té-
vénézdk kdvetelték, hogy latni akar-
jak, igy jo néhany csatorna ingyen
lejatszotta.

Rendben, de akkor mi
volt a siker oka? Nos, nyil-

van mindegyik fenti szere-

pet jatszott benne, ahogy

més tényezék is. Eldszor s,

Orwell regénye ,hot topic” volt 1984-
ben, és az Apple volt a legligyesebb,
amely ezt egy rekldmban is kihasz-
nélta. Masodszor, az emberek szere-
tik a David-Goliat kiizdelmeket, amit
a film bemutatott. Harmadszor, a rek-
[&m nagyon kiildnleges volt. Akkori-
ban 60 mésodperces spotokkal nem-
igen lehetett talalkozni. Ahogy olyan-
nal sem, amelynek egymillié dollar volt
a produkeits koltsége. Végil, de nem
utolsésorban az a kijelentéstiik, hogy az

egymillio dollarbdl készdlt filmet csak
egyetlenegyszer adjak le, megbrjitet-
te az embereket és a sajtét is.

Ahogy az Apple, tigy a Super Bowl
sem volt mar ugyanaz 1984 utan. Mind-
dssze egy évre ra mar sorba alltak a
reklamozdk, hogy itt hirdessenek, Hat-
ha 6k is olyan sikeres reklamot készi-
tenek, mint az Apple 1984-. De ha
8szinték vagyunk, ezt a szintet har-
minc éve egyetlen hirdeté sem tud-
ta megugrani.
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