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TERMEKELHELYEZES TORTENELEM:
A KEZDETEKTOL FOGVA A FILMEKBEN

A PRODUCT PLACEMENT TORTENETE LENYEGEBEN EGYIDOS A FILMEVEL, AMIT 1895-RE TESZNEK. RA EGY EVRE
A LUMIERE-FIVEREK MOZIJABAN BUKKANT FEL TOBBSZOR IS A SUNLIGHT SZAPPAN: EGYSZER EGY PARKOLO AUTON
VOLT OLVASHATO A FELIRAT, EGY MASIK JELENETBEN PEDIG A SZEREPLOK EZZEL MOSAKODTAK.

A némafilmek jo része éttermek elétt jatszodott, amiért cserébe az étterem megvendégelte a szi-
nészeket és a stabot. A 20. szdzad elsé felében aztan Metro-Goldwyn-Mayer, a Warner és a Columbia
filmjeiben is megjelentek a fizetett céges termékelhelyezések.

A sebhelyesarcu” (Scarface) cimd filmet 1932-ben 250 ezer dollarral tdmogattdk meg, hogy Paul
Muni White Owl markaju cigarettat szivjon. Az 1941-ben bemutatott , Tdncoslabu regrutakban” (You'll
Never Get Rich) Fred Astaire sziv egy masik markat, Chesterfieldet. Frank Capra ,Az Elet csodaszép”
(It's a Wonderful life) cimd 1946-0s filmjében tébbszor lathatd a Coca-Cola, ami taldn azzal is 6ssze-

flggésbe hozhatd, hogy ez egy igazi kardcsonyi mozi.

Az 1950-es ,A Papa” (Father of the Bride) cimu filmben Spencer Tracy fogyaszt Coca-Cola-t. Az
1955-8s ,Hétévi vagyakozdsban” (The Seven Year Itch) pedig Marilyn Monroe evett Bell potato chipset,
ami a film sikere utan aztan nagy népszerdségnek drvendett.

Nemcsak a filmekben, de a radio- és tévémusorokban is hamar megjelent a termékelhelyezés. A szappanopera (soap
opera) kifejezés onnan szarmazik, hogy a Procter&Gamble, a Colgate-Palmolive és a Lever Brothers (a mai Unilever) szappan-
markait szerepeltette ezekben. Volt, amikor maga a musor nevében is feltlnt a szponzor: ilyen volt a Colgate Comedy Hour,
a Texaco Star Theatre vagy a Camel News Caravan.

1957-ben az amerikai tévéprogramok harmada olyan volt, amibe beleszdéldasuk volt a hirdetéknek. 10 év alatt, 1968-ra
azonban ezek szama 3 szazalékra esett! A nézdéknek és a musorkészitéknek ugyanis egyre inkabb elege lett.

A termékelhelyezés 1982-ben tért vissza, igaz kicsit masképpen, és nem a tévémusorokban, hanem a moziban. A product
placementet ezért sokan Spielberg klasszikusatol, az ,E.T. - A Foldonkivali’-tél dataljak. A filmben a kisfil Reese’s Pieces
édesség segitségével kezdett kommunikalni E.T.-vel, amit az igencsak megkedvelt. A film sikerével parhuzamosan aztan
atermék forgalma 65 szazalékkal névekedett. A Reese’s Pieces gyartdja, a Hershey Foods
nem magaért a termékelhelyezéséért fizetett: a film rekldmozasdra adott T millié dollart,
cserébe azért, hogy E.T. figurdja szerepelhessen a cég sajat reklamjaiban.

Innentél kezdve meglodult a product placement szekere. Ra egy évre, 1983-ban pél-
ddul a Ray-Ban napszemiivegek azsioja (és forgalma) nétt meg, Tom Cruise ugyanis ezt
viselte a ,Kockazatos Uzlet”-ben. A hdéskorban, vagyis a nyolcvanas évek k6zepén még
eléfordulhatott olyan, hogy a Coca-Cola Company és a Pepsico diétas kolaja, a Tab, illetve
a Pepsi Free ugyanabban a filmben, a ,Vissza a jovdbe” elsé részében szerepeljen. A film
1989-es masodik részében tlnik fel az elhirestlt Nike, aminek automatikus cipéfizdje

van.

A rekordot azonban a James Bond 2002-es ,Halj meg maskor!” (Die Another Day)
tartja, melyet a hirdetdk 6sszesen 70 millié dollarral tamogattak. Tébb mint husz, a, 007 életstilushoz” illeszkedd marka jele-
nik meg a filmben, igy a Visa, az Avis, a BMW, az Aston Martin, a Smirnoff, a Heineken, a L'Oreal vagy az Ericsson.
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