Reklamorultek

A Mad Men minden reklam- és marketingszakember szamara kotelezo
szdrakozas. A sorozat hét évad utan, 2015-ben ért véget, sajatos
hefejezéssel: a Coca-Cola ikonikus Hilltop-reklamjaval. De a hét évad
alatt mas markak is rendszeresen megjelentek a hatvanas években
jatszddo sorozatban: ezen product placementek kozil gydjtottiik ki a

legérdekesebbeket. 1| Papp-Viry Arpdd, a Budapesti Metropolitan Egyetem Marketing
Intézetének vezetdje, Cserényi Veronika, a Budapesti Metropolitan Egyetem kereskedelem
6s marketing szakos végzds hallgatdja

Mad Men minden id6k egyik
&™llegsikeresebb sorozata, ha
pedig a dramai sorozatokat néz-
zUk, sok tekintetben az elsé sza-
ma. A 2015. majusi zar6 epizodot
a sugarzas napjan kozel 3,3 millié-
an tekintették meg az USA-ban. A
sorozatot az IMDB-n jelenleg 8,7-
re értékelik, és szamos filmes dijra
jeldlték, ezek koziil 16 Emmyt és 4
Golden Globe-ot hozott el.

Magyarorszagon kicsit szerencsét
lendit Reklaméritieknek forditottak,
persze nem kdnnyl visszaadni az
eredeti sz6jatékot: a Mad ugyanis
nem annyira az 8rlltre, hanem sok-
kal ink&bb a New York-i Madison
Avenue-ra, az ottani rekiamiigynok-
ségeknél dolgozdkra vonatkozik. A
Men pedig nem véletlendl Men, hi-
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szen a hatvanas években féleg fér-
fiak dolgoztak a reklamszakmaban,
aholgyek tdbbsége leginkabb csak
titkdrnd lehetett.

A f6szerepl8, Don Draper is férfi,
akit az egyik feftéteiezés szerinta Leo
Burnett egykori kreativigazgatdjardl,
Draper Danielsrél mintaztak, akinek
a nevéhez a hires Marlboro Man-
kampany flizédott, mig a sorozat-
ban szintén kdzponti elem egy ciga-
rettamarka, a Lucky Strike. Egy mé-
sik tedria szerint George Louis az,
aki Don Draper karakteréhez inspi-
raciét adott. George Louis azonban
annyira ki nem éllhatja ezt az dsz-
szehasonlitast, hogy még egy Fuck
you Mad Men hirdetést is készitett,
mondvan, a szlrke flaneldltonyds,
fehéringes himsoviniszta, rasszista,

tehetségtelen, republikénus szem-
lélet nem az 6 vilaga, raadasul sok-
kal j6képlbb volt harmincas évei-
ben, mint Don Draper.

HISTORIC PLACEMENT

Egy rekldmiigyndkség természete-
sen markaknak-mérkakon dolgozik,
mégsem magato! értetédd, hogy
a Mad Menben ennyi brandnek
kellene szerepelnie. Egyrészt dra-
mai sorozatrél van szo, ahol min-
dig nehezebb a markakat integral-
ni, mint mondjuk egy vigjaték ese-
tén. Mésrészt a sorozat a hatvanas
években jatszodik, és a tériénelmi,
avagy korhu termékmegjelenités
soha nem kdénnyl mufaj. Ugyan-
ezen ok miatt a markék képviseld-
it8l pénzt se nagyon lehet szerezni

a produkciohoz, pedig a product
placement sok filmkészité szama-
ra épp ezért fontos.

Ilyen tekintetben akér fiktiv markék
korlil is foroghatna a sorozat, azok
azonban nagyon is valddiak. A hét
évad megtekintése alapjan az latha-
16, hogy a kdvetkezd brandek szere-
peltek mindegyikben: Lucky Strike,
Canadian Club, Cadillac, Coca-Cola,
Heinz, Parker Jotter és persze ma-
ga a Madison Avenue, ahol a Mad
Men kdzpontjaban &lié reklamiigy-
nokség talalhatd. Es hogy ezeknek a
markaknak mi kbzUk volt a sorozat-
hoz? A Heinz az elsé néhany évad-
ban csak passzivan, kellékként fi-
gyelheté meg a szerepldk konyha-
jaban vagy az éttermek asztalain,
késébb azonban a Sterling Cooper
Draper Price (SCDP) rekléamugy-
ndkség Ugyfele lesz, ezzel beépll-
ve atdrténetbe. A Parker Jotter tollat
maga a kreativigazgaté hasznélja. A
Cadillac a masodik évadban kapott
fBszerepet, amikor Don Draper vasa-
rol egy 1962-es Cadillac Coupe de
Villet a féndke unszolasara. Ugyan-
ennek az epizddnak a végén Don fe-
leségét kellemetien szitudcioban lét-
juk, ugyanis hanynia kell az autéban.
Nem csoda, hogy a Cadillac sem fi-
zetett a megjelenésért.

S6ét a Coca-Cola sem, pedig a
brand a hetedik évad befejez6 ré-
szében kiemelt megjelenést kapott.
Az ikonikus zérdjelenetben Don
Drapert latjuk jogapdzban, hippik-
kel meditélva a kaliforniai parton,
majd megjelenik az eredeti 1971-
es, azbta klasszikussé valt Coca-
Colareklam, a Hilltop. Az Amobee
Brand Intelligence statisztikaja sze-
rint a vetitést kdvetd harom éraban
21 204 tweetben szerepelt Coca-Co-
la, amely jelentés ndvekedés a ko-
rébbi digitalis forgalomhoz képest.
AThe Coca-Cola Companynek pe-
dig nem is j6hetett volna jobbkor a
reklam, hiszen az ikonikus kélastveg
szézadik szllletésnapjanak kampé-
nya épp akkor zajlott.

| SHOULD BE S¢ LUCKY

Ennél is jobbat tett a Mad Menben
vai6 szereplés a Lucky Strike-nak.
Bér manapsag egyre kevésbé latni
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cigarettat a hollywoodifilmekben és
sorozatokban, egy hatvanas évek-
ben jatsz6do torténetben ezt sem-
miképp sem lehetett kihagyni, a rek-
lamUgyndkségekhez ugyanis akke-
riban hozzétartozott a karaktereket
kdrbeleng6 cigarettafist. A sorozat-
ban szinte mindenki, igy Don Draper
elegéns felesége is dohdnyzik, még
akkor is, amikor terhes.

A pilot részben felbukkand Lucky
Strike Ugyfél-prezentaciéja talan az
egyik legfontosabb momentuma a
Mad Mennek. A brand embereivel
tartott meetingen Don Draper fe-
jében megszlletik a cigarettamar-
ka hires szlogenje: It's toasted. A
valosagban persze ezt mér 1917-
ben hasznaltak, és nem a hatva-
nas években keletkezett, de ez
semmit sem von le az elhelyezés
értékébdl. A Lucky Strike ugyanis
elkezdett szarnyalni: mig a British
American Tobacco tobbi méarkaja-
nak eladasai j6 esetben 2-3 széza-
I&kkal néttek 2007 és 2012 kdzt,
addig a Lucky Strike-é 12 sziza-
lékkal. Persze hamar megjelentek
a kritikus hangok ennek kapcséan:
Penny Woods, & brit tid8szévetség
igyvezetSje egyenesen azt mond-
ta, hogy sokan csak azért kezde-
nek el dohanyozni, mert mendnek
tartjak, és az olyan alkotasok, mint
a Mad Men, amelyben nagyen si-
keres emberek szépen vasalt ¢l
tdnyben végigcigarettazzak a so-
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rozatot, hozzajarulnak, hogy fenn-
tartsak ezt a képet.

Azonban a Mad Men védelmére
szdljon, hogy mint &ltaldban, nem
minden ilyen fekete és fehér. At0r-
ténet elérehaladtaval ugyanis egy-
re tobb szd esik a dohanytermékek
rekldmozéasanak etikai kérdésérdl.
Vég(il Don Draper, a lancdohanyos
kreativigazgai6 egy fizetett hirde-
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tést jelentet meg a The New York
Timesban, amelyben részletezi, mi-
ért tett le a cigarettardl - igaz, csak
akkor, miutan elveszitette a Lucky
Strike-ot mint Ggyfélt. Kilon érde-
kesség, hogy a hirdetés egy valds
levélen alapszik, amelyet Emerson
Foote reklamszakember irt, amikor
lemondott a McCann Ericson elnt-
ki poziciojardl, és erkélcsi normak-
ra hivatkozva kijelentette, hogy nem
hajland6 egyetien olyan reklamligy-
ndkségnek sem dolgozni, amely ci-
garettamarkét népszer(stt.

KREATIV MEGJELENESEK

A fentiekben felsorolt, mindegyik
évadban feltling brandek mellett
természetesen tobb olyan akad,
amely csak egy vagy néhény évad-
ban jelenik meg. Még izgaimasabb,
hogy ezek hogyan kerlitek be a so-
rozatba. Az Utz minéségi élelmisze-
rek marketingosztalya a sorozat el-
s évadjaban figyelt fel arra, hogy
Peggy Olson, a kezdd szévegiro egy
randi alkalmaval megemliti, hogy az

Utz burgonyachips egyike a Ster-
ling Cooper Ugyfeleinek. Az Utz iz-
gatottan konstatélta a hirt, és leg-
hébb reménylk teljesilt, amikor a
mésodik évadban a sorozat kész-
161 egy rekldmfilmforgatést épitet-
tek a sztoriba a chips koré. Az Utz
képviseldinek elmondasa szerint
sosem fizetettek a termékintegra-
cidért, csak mintatermékeket biz-
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tositottak és informaciéval 1attak el
a készitBket a brand torténetét ille-
téen. A cég szerencsés volt, hogy
a sorozat irdinak egyike nagy rajon-
goja a terméklknek.

A Kodak is szerencsésnek mond-
hatta magat. A sorozatban egy ve-
titéjuk jelenik meg, amelyet Don
Draper az édes emlékek korhinta-
jahoz hasonlit. innen j6n a tipus el-
nevezése, a Carousel (kérhinta). A

termék egyébként létezett, eredeti
reklamja 1962 tavaszan jelent meg
nyomtatott hirdetésként a National
Geographic magazinban. Az Utzhoz
és a Kodakhoz hasonlé médon ke-
rilt be a Mad Menbe a Hiiton szallo-
dalénc, valamint a Heineken, igaz, itt
t6bbrél volt sz6 az egyttm(ikddés-
ben. Bar allitélag egyik brand sem
fizetett a sorozatban vald megjele-
nésért, az évadzérd partikbol bizony
ki kellett vennilik a résziket.

Persze ez nem lehetett nagy teher
nekik, annal inkabb a Jaguar aut¢-
marka marketingeseinek a luxusau-
t6juk megjelenése. A Mad Men irGi
megkeresték a Jaguart autentikus
anyaggy(jtés céljabdl, azonban-a
majdani storyline részleteibe nem
vontak be a céget. Ezért érintette vé-
ratianul a vallalatot, amikor a soro-
zat sajatosan mutatta be a brandst:
aJaguar Ugyvezetdje jelzi, hogy az
SCDP akkor nyeri meg Uigyfelének
a Jaguart, ha Joan, az Uigyndkség
irodavezetdje viszonyt létesit vele.
A reklamiigyndkség vezetdi ezért a
,szivességért” 50 ezer dollart ajania-
nak Joannak, & azonban ennél tob-
bet kér; dtszazalékos résztulajdont
az SCDP-ben, hogy dgyba bujjon a
Jaguar Uigyvezet6jével.

Alegkiilénlegesebb azonban va-
I6szintileg a John Deere fnyir6ja-
nak megjelenése. Ken Cosgrove a
John Deere Uigyfé megszerzését n-
nepli az irodaban, &m egy Gvatian
pillanatban az egyik munkatérs fel-
pattan a traktorra, amit nem tud ira-
nyftani, igy a John Deere bedaralja
az egyik felsé vezetd 1abat...




