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A product placement meglehetésen kiilonos
formaja, amikor egy marka a filmben negativan
jelenik meg. Bar egyre tobb ilyen példa lathatd,
ma ennek f6 oka még nem a konkurencia
askalddasa, sokkal inkabb a filmrendezoi
szabadsag. I Papp-Viry Arpdd

a az elsd negativ termékmeg-
H jelenitést keressiik, 1968-ba

kell visszautaznunk az idében,
hogy aztan régton a jovibe [6jlk ki ma-
gunkat. Az ugyanis egy akkori Urfilm-
ben, a Stanley Kubrick rendezte hires
2001: Urodiisszeiaban szerepelt. A tor-
ténet egyik fészerepl6je az Urhajo mes-
terséges intelligencidval felszerelt széa-
mitégépe, amely egy programozasi hi-
ba miatt Ggy véli, hogy a legénység ve-
sz8lvt jelent a killdetésre, ezért egy ki-
vételével megoli 6ket. Kubrick szerette
volna, hogy a szamitogép IBM legyen,
a cég vezetdi azonban értheté médon
ebbe nem mentek bele. A rendez6 er-
re a HAL nevet vélasztotta a gépnek,
az alapjan, hogy mindegyik bet épp
eggyel eldtte van az abécében az IBM-
nek. A nézGk azonban hamar rajéttek,

hogy a rendezd az IBM-re akar utalni,
és a gonosz szuperszamitdgépet azo-
nositottak a markaval.

Az &tlet kétségkivil a rendez6é volt,
hiszen 1968-ban még nem igazan vol-
tak konkurens szamitégépbrandek, akik
fizettek volna érte. De mi van azokkal
a mai sorozatokkal, ahol a gonoszok
IBM-et vagy mas PC+ haszndlnak, a
jok meg Applet?

VERES COLA

Vagy itt van egy torténelmi film, a Pearl
Harbor esete. Ennek katonai kérha-
zas jelenetében azt latjuk, hogy a vért
Coca-Cola-livegekbe gydjtik. Ezt lehet
akdr pozitivan is értelmezni: még a ne-
héz helyzetekben is ott volt a brand.
Ugyanakkor lehet gy is, hogy a Co-
ca-Cola semmi masra nem j6, csak a

vért Gsszegyditeni, ha egyaltalan arra.
Utdbbi megkézelités azért is lehetsé-
ges, mert késébb a Pepsi is megjele-
nik a filmben, és egyaltaldn nem ilyen
klonds szituacidban.

Ha a klasszikus product placementsket
vesszlik, 2011-ben a Louis Vuitton
négy toplistas filmben is szerepelt: a
Transformers 3.-ban, a Csticshatasban,
a Kellékfeleségben és a Masnaposok
2.-ben. Igen am, de a luxusdivatmarka
azt mondja, ez valdjaban csak harom
megielenés. Amikor ugyanis a Masnapo-
sok 2.-ben az egyik szerepl6 azt mond-
ja taskajardl: ,Ovatosan! Az egy Louis
Vuitton”, egyértelmd, hogy egy hamisit-
vanyrol van sz6. A mérka ezért mind a
film készitéit, mind a hamisitvany gyar-
tojat beperelte, azzal, hogy romboljak
azimézsat. Ugyanennél a filmnél egyéb-
ként tébben felvetették azt is, hogy mivel
Thaif6ldet elég negativan 4brézolja, le-
het, hogy valamelyik konkurens, példaul
SzingapUr adta a tAmogatast...

Az elmUlt évek legnegativabb product
placementje valészintileg az Oriitt, di-
lis, szerelem volt. Ebben Ryan Gosling,
Hollywood egyik aktudlis szexszimbéluma
tanitia meg Steve Carelinek, hogyan le-
gyen végre igazi férfi. Az egyik Ottézkddési
tanacsa, amely egyfajta altalénos filozéfia
is: ,Légy jobb, mint a Gap! Mondd uta-
nam: jobb vagyok, mint a Gap!" Nos, a
Gap ruhamarka aligha &rtitt ennek.

ZAVARO TENYEZOK

Egy mozifim esetén persze maximum
utdlag diihdnghet a marka. Ha viszont
tévémisorrdl van sz6, akar lépése-
ket is tehet. Ha teljes tiltast nem is kér-
het, megprébaihatja befolyasolni a m(i-
sorkészitBket vagy épp a szereplGket.
Amint arrél a Reuters is beszamolt, az
Abercrombie & Fitch divatmarka 2011 au-
gusztusaban a Jersey Shore trashreality
egyik 6 alakjanak, Mike ,The Situation”
Sorrentinénak ajanlott pénzt azért, hogy
ne hordja a brandet. Még sajtdkézle-
ményt is kiadtak: ,Meg vagyunk gyé-
z8dve, hogy Mr. Sorrentino asszociala-
sa a mi termékeinkkel, komolyan rom-
bolja a mérkaimazsunkat. Ertjiik, hogy

amUsornak szérakoztatd célja van, de
azt gondoljuk, hogy Mr. Sorrentino és
az A&F kapcsolddasa sok fogyaszton-
kat zavarja.”

Egy masik Jersey Shore-szereplé,
Nicole ,Snooki” Polizzi esetén a Coach
diz&jnerbrand nézett szembe hasonl6
problémaval: a ,holgy” az 6 taskéjukat
vitte magaval mindenhova a mdsorban,
am a cég szerint személyisége sokkal
inkabb rombolta, mint épitette a markat.
Ezért marketingeseik gy dontdttek, hogy
Gjabb taskakat kiildenek Snookinak:
igen am, de nem a sajét portfolidbsl,
hanem konkurens brandektél, hogy in-
kabb azok imazsét ,épitse”.

Még kiiléndsebb eset volt, amikor
2011-ben a Lacoste francia ruhamarka
anorvég renddrséghez fordult. Azt kér-
te télik, hogy a tdmeggyilkos, Anders
Behring Breivik ne viselhesse a cég ru-
hait a nyilvanos szereplésekkor. A trté-
netet bonyolitja, hogy a 77 halalos aldo-
zatot kévetelé norvégiai tdmeggyilkos-
s4g gyanUsitottja, Anders Behring Breivik
rajongdja a krokodilos markanak, egy-
szer napléjaban azt irta, hogy a hozza
hasonléan finom emberek, olyan mar-
kékat viselnek, mint a Lacoste.

DOKUMENTALTAK

Nehéz barmit tenni, ha egy marka egy
dokumentumfilmben jelenik meg nega-
tivan. A leghiresebb ilyen talan Morgan
Spurlock Super Size Me cim(i filmje. A
rendezd ebben ,McDonald's-diétara”
fogja magét: jatékszabalyai szerint oft
reggelizik, ebédel és vacsorazik. Es ha
azt kérdezik téle, hogy ,Kéred nagyob-
ba?”, akkor kételezéen igennel felel.
Mint a 2004-es dokumentumfilmbaél ki-
derdl, az egy hénapos kira végére j6
néhany kilét magdra szed, és orvosa is
t8bb egészségiigyi rendellenességet
mutat ki nala.

Spurlock egy mésik filmjében, a 2011-
es The Greatest Movie Ever Soldban
mar az egész marketing- és reklamipart
veszi tlz ala. A célja, hogy a product
placement segitségével forgasson fil-
met a product placementrdl. Még pon-
tosabban, hogy a dokumentumfilmie 1,5
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millié dollaros kéltségét szponzoroktdl
szedje dssze. Cserébe azt nyUjtja, hogy
az egyes markakrol elhangzik, hogy az
kategoriaja legjobbja: ,Brand X - Aleg-
jobb cip6, amit valaha hordtal”, ,Brand
Y - Alegjobb kocsi, amit valaha vezet-
tél", ,Brand Z - A legjobb ital, amit va-
laha itt&l". Spurlock talalt is 12 szpon-
zort, olyanokat, mint a Jet Blue légitar-
sasag, a Mini Cooper gépkocsi, a POM
granataimalé, a Merrell cip6, a Shestz
benzinkutak, a Hyatt szalloda, az Amy's
Pizza vagy az Old Navy ruhamarka.
Am ezzel még nem volt vége: a kon-
kurens brandek, akiket el6bb keresett
fel, de nem nydjtottak tmogatést, meg-
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Rohadt Reebok, azaz a Jerry Maguire esete

Az eqylk legkiilonGsebb eset a Jerry Maguire ~ A nagy hatraar cimd filmhez kithetd. A mozinak nemcsak
a Viritsd a l6vét! mondata valt szilidigévé, hanem egy masik is, a Rohadt Reebok!. A torténetben Tom Cruise
sportiigynok egy amogans, kekec amerikai futballistat menedzsel, Cuba Gooding Jr. személyében, aki nagyon
szereine szponzorokat, de azok nem igazan szeretnék 6t. Ahogy egyszer iigynokének szegezi: ,Elmeséltem
neked mar a Reebolsztorimat? Rohadt Reebok. Semmit nem csinalnak, csak folyton leveganek néznek.” Er-
dekesség, hogy eredetileg a Nike keriilt voina a forgatokinyvbe, de 6k nem vallaltak a jelenetet. A Reebok vi
szont belement a Rohadt Reebok (angolul még kemeényebben, Fuck Reebok) dialdgusba is, azzal a feltétellel,
hogy a film végén, mintegy a stablista részeként legyen egy reklamfilm, amelybdl kideril, hogy a Reebok va-
16jaban a sportold szponzora lett, mert észrevette a palyn nyljtott teljesitmeényét. A terv az volt, hogy a mo-
7i bemutatésaval egy id6ben a film végén lévd rekidmot a tévében is vetitik reklamspotként. Csakhogy ez a
bizonyos reklam lemaradt a film végérdl! Egyrészt Tom Cruise-nak nem tetszett, mésrészt a rendezd érezte azt, hogy megdli a mondanivaldjat,
harmadrészt a prhavetitésen is utaltak a néz6k. Csakhogy a Reebok mésfél millié dolldrral timogatta a filmet, a termékek biztositésatol kezdve
egészen addig, hogy a filmet sajat kampénnyal népszertisitik! Es erre annyit kaptak, hogy Rohadt Reebok! A végén az iigy a birdségon végzoditt,
majd a TriStar, a film gyartdja visszafizetett a Reeboknak némi pénzt, iletve bizonyos DVD-daddsokba és a tévévaltozatba is bekeriilt az emlitett
reklam a film végén. St a YouTube-on is megtalalhatd: Jerry Maguire - My first commercial by Rob Tidwell cimmel,

kapjak a magukét. Az egyik jelenetben,
amikor épp Mini Cooperjébe tankol,
megjegyzi: ,Szerencse, hogy nem egy
vacak Volkswagent vezetek”. Egy mé-
sikban a POM granatalmalét hasonlit-
ja bssze a Minute Maiddel, kiemelve,
hogy mig az elébbi gylimélcstartalma
sz4z szazalék, addig utdbbié egy sza-
zalék alatti.
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Egy mésik, teljes egészében markak-
rél sz6l6 film a 16 perces francia anima-
Ci6, a Logorama, amely 2009-ben Os-
car-dijat nyert. A térténetben tobb mint
2500 marka (1), illetve annak logdja je-
lenik meg - igaz, nem hivatalosan, mert
azok egyike sem adott pénzt. A film fel-
csigazé plakatjanak szbvege igy szoit:
,Latvanyos autésiildbzések, emberrab-

las, vadallatok a varosban”. Bizony, van
itt Pringles kamionsofér, aki az Esso pin-
cérnének udvarol. Vagy Michelin baba
rendérék, akik Ronald McDonaldot ik
dézik. Miutan egész Los Angeles, sét
lényegében az egész vilag elpusztul,
utébbi kivert fogakkal ker(il el. Ha vic-
ces is volt, mindez aligha épitette pozi-
tivan a brandet.
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