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A termékmegjelenités, avagy angolul product placement meglehetdsen kilonds formdja, amikor
egy marka egy filmben vagy sorozatban negativan jelenik meg. Miként a cikkbdl kiderdl, sokféle
valtozata lehet ennek: van, hogy a termék tuldrazottsdagdra hivjak fel a figyelmet, van, hogy

a termék vacakul mikodik, sét olyan is, hogy a haszndldi szivrohamot kapnak. De elképzelhetd az
is, hogy egyszerlien ,ciki” a mdrka, vagy hogy annyira idegesek lesznek rd, hogy karomkodadssal
kuldik el melegebb éghajlatra. Ugyanakkor a negativ termékmegjelenités oka ritka esetben

a konkurencia dskalédadsa, sokkal inkabb a filmrendezdi szabadsag.
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Ha az elsé negativ termék-
megjelenitést keressuk,
1968-ba kell visszautaznunk
az idében, hogy aztan roégton
a jovébe 16juk ki magunkat.
Az ugyanis egy akkori Urfilm-
ben, a Stanley Kubrick ren-
dezte hires 2001: UrodUsz-
szeia alkotasban szerepelt.
Atorténet egyik fészerepldje
az Urhajé mesterséges intel-
ligenciaval (!) felszerelt sza-
mitégépe, amely egy prog-
ramozasi hiba miatt ugy véli,
hogy a legénység veszélyt
jelent a kuldetésre, ezért
egy kivételével megdli dket.
A gonosz szuperszamito-

gép a HAL nevet viselte, ami

a Heuristically Programmed
Algorithmic Computer rovidi-
tése. Csakhogy nem sokkal a bemutatas utan néhanyaknak
feltdnt, hogy a HAL betUli pontosan egy-egy betlvel vannak
az angol abécében az IBM betli elétt. Mind a rendezd, Stan-
ley Kubrick, mind az iré, Arthur C. Clarke azt mondta azon-
ban errél, hogy pusztan véletlenrél van szé. Olyannyira, hogy
az IBM bizonyos termékekkel segitette is a film elkészUlését,

am nekik sem tdnt fel a betlk érdekes 6sszecsengése.

F*** THE BRAND

2022-ben egy Ujabb Urhajozassal kapcsolatos alkotasban
jelent meg egy vilaghird marka, és ez mar sokkal direktebb
volt. Am most nem egy szamitégép, hanem egy operacios
rendszer kapott fészerepet. A Netflix sajat gyartasu sorozata,
az Urhadosztaly (Space Force) méasodik évadaban a Windowst
érte negativ hangvétell ,tamadas”. A cselekményben éppen
egy fontos taktikai lépésre készUlnek az USA legjobb katonai
ugynokei és egy kissé hangyas tudoés. A hadmuvelet kozepette
a kinaiak atveszik télUk a teljes gépi iranyitast, és mire azt
visszaszerzik az amerikaiak, a hosszu daramszUnet miatt auto-
matikus frissitést indit a Microsoft, ami hatalmas, 40 perces
id6éveszteséget okoz. Erre a felindult technikus elkidltja magat:
,Fuck Microsoft!" Ez a jelenet sokaknak annyira tetszett, hogy
azonnal elindult a mém- és a GlF-gyartas.

Persze mas filmekben is elékerult a ,fuck (adott marka)!”
fordulat. Az egyik legkuldnlegesebb eset a Jerry Maguire —
A nagy hatraarc cimu filmhez kéthetd, amelynek nemcsak

"

a ,viritsd a l6vét!" mondata valt szalldigévé, hanem egy masik
is, a ,rohadt Reebok!” (angolul ,fuck Reebok!"). A torténet
szerint a Tom Cruise alakitotta sportlgynok egy arrogans,

kekec, Cuba Gooding Jr. altal megformalt amerikai futbal-

listdt menedzsel, aki nagyon szeretne szponzorokat, de azok
nem igazan szeretnék 6t. Ahogy egyszer Ugyndkének szegezi:
JElmeséltem mar neked a Reebok-sztorimat? Rohadt Reebok.
Semmit nem csinalnak, csak folyton levegének néznek." Erde-
kesség, hogy eredetileg a Nike kerult volna a forgatokonyvbe,
de 6k nem vallaltak a jelenetet. A Reebok viszont belement
a fuck Reebok!" dialdgusba is, azzal a feltétellel, hogy a film
végeén, mintegy a stablista részeként legyen egy reklamfilm,
amelybél kiderul, hogy a Reebok valéjaban a sportold szpon-
zora lett, mert észrevette a palyan nydjtott teljesitményét.
Aterv az volt, hogy a mozi bemutatasaval egy idében a film
végén levd reklamot a tévében is vetitik reklamszpotként.
Csakhogy ez a bizonyos reklam lemaradt a film végérdl! Egy-
részt Tom Cruise-nak nem tetszett, masrészt a rendezé azt
érezte, hogy megdli a mondanivaldjat, harmadrészt a pro-
bavetitésen is utdltak a nézék. Csakhogy a Reebok masfél
millid dollarral tamogatta a filmet, a termékek biztositasa-
tél kezdve egészen addig, hogy a filmet sajat kampannyal
népszerUsitik. Es erre annyit kaptak, hogy ,rohadt Reebok!”.
A végén az Ugy birésagon végzédott, majd a TriStar, a film
gyartoja visszafizetett a Reeboknak némi pénzt, illetve bizo-
nyos DVD-kiadasokba és tévévaltozatba is bekerult az emli-
tett rekldam a film végén. S6t YouTube-on is megtalalhato:
Jerry Maguire — My First Commercial by Rob Tidwell cimmel.
Az f betls sz6 elhangzott a David Lynch rendezte Kék barsony
(Blue Velvet) cimU filmben is: arra a hirre, hogy a Kyle Macla-
chlan altal megformalt karakter kedvenc soére a Heineken,
Dennis Hopper karaktere igy reagal: ,Heineken? Fuck that
shit! Pabst Blue Ribbon!" — mintegy kijeldlve az iranyt egy
masik, sokkal kevésbé fancy, a munkasosztaly altal kedvelt
sormarkat népszerdsitve.

Es nehogy azt higgyuk, hogy ez 2024-ben mar nem tor-
ténhet meg: a Netflix egyik Uj sorozatdban, A 3-test-problé-
maban (3 Body Problem) a Vodafone kapja meg a magaét.
Amikor a Tronok harcabdl ismert John Bradley altal jatszott
karakter, Jack Rooney hazaér, és bejelentkezik szamitogé-
pébe, az nem csatlakozik az internetre. Megnézi telefonjat,
séhajt egy nagyot, és azt mondja: ,Fuck Vodafone”, majd
a mobiljat a magasba tartva végigmegy a hazon, hogy

halozati jelet taléljon.
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KOLAHABORU

A tovabbi kUldonos eseteket nézve egy, a ll. vildghaborudban
jatszodo torténelmi filmet, a Pearl Harbort is megemlithetjuk.
Ennek katonai kérhazas jelenetében azt latjuk, hogy Rafe
McCawley szazados (Ben Affleck) vérét coca-colas Uvegekbe
gyUljtik. Ezt lehet akar pozitivan is értelmezni: még a nehéz
helyzetekben is jelen volt a brand. Lehet ugyanakkor ugy
is, hogy a Coca-Cola semmi
masra nem j6, csak arra, hogy
o0sszegyUjtsuk vele a vért,

ha egyaltalan arra jo. Utobbi

megkozelités azért is lehet-
séges, mert késébb a Pepsi
is megjelenik a filmben, és
egyaltaldan nem ilyen kulo-
nds szituacidban: az egyik

szereplét, a Danny Wal-

szorakoztatas

ker szdzadost megformalo

Josh Hartnett emel a szdja-
hoz egy pepsis Uveget.
Ugyancsak a Coca-Cola kerul ambivalens helyzetbe a Tol-
vajok varosa (The Town) cimU filmben. A Jeremy Renner
altal alakitott, utcan edzett Jem egy balul sikerult rablas
utan menekdudl a helyszinrél. A rendérség aztan leldvi, erre
egy utcan heverd coca-colas Uveg utan nyudl, élete utolsd
pillanataiban belekortyol az italba, és batran néz szembe
a halallal. NagyszerU pillanat a torténetben, elképesztd szi-
nészijaték és borzalmas termékelhelyezés, amely keserU izt
hagy a szankban —irta réla a medium.com a Product Place-
ments in Mainstream Media: The Good, Bad and the Future
cimmel megjelent cikkben.

DIVATDIKTATOROK

Ha a klasszikus product placementeket vesszuk, 2011-ben
a Louis Vuitton négy toplistas filmben is szerepelt: a Trans-
formers 2.-ban (Transformers: Dark of the Moon), a Csucs-
hatasban (Limitless), a Kellékfeleségben (Just Go with It) és
a Masnaposok 2.-ben (The Hangover Part Il). Igen am, de
a luxusdivatmarka azt mondja, valdjaban csak harom meg-
jelenés volt. Amikor ugyanis az utébbi film egyik szerepléje
azt mondja a taskajarsl: ,Ovatosan! Az egy Loius Vuitton”,
egyértelmu, hogy egy hamisitvanyrdél van szé. A marka ezért
mind a film készitsit, mint a hamisitvany gyartdjat beperelte
azzal, hogy romboljak az imazsat. Ugyanezzel a filmmel kap-
csolatban egyébként tobben felvetették azt is, hogy mivel
Thaifdldet elég negativan abrazolja, lehet, hogy valamelyik
konkurens, példaul Szingapur adta a tdmogatast.

A 2011-es év legnegativabb product placementje valdszinlleg
az Orult, dilis, szerelem (Crazy, Stupid, Love) cimU filmben
volt lathatd. Ebben Ryan Gosling, Hollywood egyik aktua-
lis szexszimboluma tanitja meg Steve Carellnek, hogyan

A LEGAL "SITUATION"!
NEW TOMNIGHT: "JERSEY SHORE" 5TAR SUING
\BERCROMBIE AND FITCH!

@ JustinBisber: go BIG o

legyen végre igazi férfi. Az egyik oltozkddési tanacsa,
amely egyfajta altalanos filozdfia is: ,Légy jobb, mint a Gap!
Mondd utdnam: jobb vagyok, mint a Gap!”" Nos, a Gap ruha-
marka aligha orult ennek. Ugyanebben a filmben, ugyan-
ezen divattanacsadas keretében egy par New Balance cipd
is repllt a kovetkezd dialdgussal: ,Mi tortént a labaddal? Te
vagy Steve Jobs? Varj egy picit, te vagy a milliardos tulaj-
donosa az Apple-nek? Ha nem, akkor soha nem hordhatsz
New Balance sneakerst!”

Egy mozifilm esetén persze legfeljebb a megjelenés utan
duhdnghet a marka. Ha viszont tévémusorrél van szd, akar
lépéseket is tehet. Ha teljes tiltast nem is kérhet, megpro-
balhatja befolydsolni a mulsorkészitéket vagy épp a szerep-
[6ket. Amint arrdl a Reuters is beszamolt, az Abercrombie &
Fitch divatmarka 2011 augusztusaban a Jersey Shore trash
reality egyik fé alakjanak, Mike ,The Situation” Sorrentindnak
ajanlott pénzt azért, hogy ne hordja a brandet. Igen, azért,
hogy ne (!) hordja a marka ruhait. Még sajtokdzleményt is
kiadtak: ,Meg vagyunk gyézédve, hogy Mr. Sorrentindnak
a mi termékeinkkel valé 6sszekapcsolasa komolyan rom-
bolja a markaimazsunkat. Ertjik, hogy a mUsornak széra-
koztatd célja van, de azt gondoljuk, hogy Mr. Sorrentino és
az A&F kapcsolddasa sok fogyaszténkat zavarja.”

Egy masik Jersey Shore-szerepld, Nicole ,Snooki” Polizzi ese-
tén a Coach dizajnerbrand nézett szembe hasonld prob-
lémaval: a ,holgy” az 6 taskajukat vitte magaval minden-
hova a mUsorban, am a cég szerint személyisége sokkal
inkdbb rombolta, semmint épitette a markat. Ezért a mar-
ketingesek ugy dontottek, hogy Ujabb taskakat kuldenek
Snookinak, igen am, de nem a sajat portfolidjukbdl, hanem
konkurens brandektél, hogy inkabb azok imazsat ,épitse”.

SZIVROHAMOT KAPTAK

Még kuldnodsebb eset tortént egy divatmarka kapcsan: 2011-
ben a Lacoste francia ruhamarka a norvég rendérséghez for-
dult. Azt kérte t6luk, hogy a tomeggyilkos Anders Behring
Breivik ne viselhesse a cég ruhait nyilvanos szereplésekor.

A torténetet bonyolitja, hogy Breivik, a 77 halélos aldoza-
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tot kdveteld norvégiai tomeggyilkossag elkovetdje rajon-
gdja a krokodilos markanak, egyszer napldjaban azt irta,
hogy a hozza hasonldan finom emberek olyan markakat
viselnek, mint a Lacoste.

A kanadai Labatt Breweries szintén egy gyilkossagi Uggyel
valé kapcsolddast szeretett volna letiltani: jogi Uttal fenye-
gették a Montreal Gazette nevl Ujsagot, mert olyan képet
kdzolt, amelyen egy gyilkossag gyanusitottja az & sorlket
fogta a kezében. Arra azonban 6k sem szamithattak, hogy
ennél még kdvetkezhet rosszabb is: a Facebookon és a Twit-
teren viralissa valt a #newlabattcampaign hashtag, ami még
jobban 6sszekapcsolta a markat a gyilkossaggal —ahogy errél
a The Globe and Mail Out-of-place: How brands respond to
unauthorized product placements cimU cikke is beszamolt.
Lassuk be, meglehetbsen zavard, ha egy marka olyan Ugybe
keveredik, amit kifejezetten szeretne elkerulni. A Budweiser
sormarka italai az egyik legnépszerlbbek a vildgon. Ismert-
ségének koszonhetden tdbb filmben, sorozatban feltlnik.
Van azonban egy érzékeny pont. A marka kifejezetten fellép
az alkoholizmus és barmilyen, alkoholfogyasztassal kapcso-
latos, karos, balesetveszélyes tevékenység ellen, és kifeje-
zetten ellenzi, ha ilyen helyzetekben mutatjak be. Ahogy
azonban a hollywoodreporter.com egyik cikke is beszamolt
réla, az HBO egyik legnépszerlibb sorozata, az Euféria (Eupho-
ria) masodik évadaban mégis ez tortént: egy fiatalkord egy
Budweiser sor elfogyasztasa utan Ult autdba, és kissé ittas
allapotban vezette. Egy masik hasonld incidens, amikor
a Kényszerleszallas (Flight) cimU 2012-es filmben a Denzel
Washington altal formalt karaktert hoztak kapcsolatba ittas
vezetéssel és az alkoholizmussal. A Bud gyartdja, az Anheuser-
Busch megkérte a Paramountot, hogy tavolitsa el a markat
afilmbdéla VOD- és tévémegjelenéseknél, és igy tett a Stolich-
naya vodka gyartdja is. A filmben szintén megjelend Absolut
és Smirnoff azonban nem tett Iépéseket.

Tobb szivet is megérintett a Peloton szobabicikli-marka, bar
nem éppen a legkellemesebb mdédon. Még a CNN ésaz NBC
News is készitett rola egy Osszeadllitast, ahol bemutattak, hogy
egyes alkotasokban Peloton szobabiciklin kapnak szivroha-
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mot a szerepldk. Az egyik ilyen a Szex és New York (Sex and
the City) 2021-es rebootja, az Es egyszer csak... (And Just Like
That),amelyben a vezetd karakter, Carrie Bradshaw férje, Mr.
Big hal meg Peloton kerékparon végzett edzés kdvetkez-
tében. Nemsokara a Milliardok nyomaban (Billions) soro-
zat hatodik évadaban is hasonld tortént: a fé karakter, Mike
Wags” Wagner rosszul lesz egy Peloton szobabiciklin, de &
tuléli, sét egyenesen azt mondja: ,I'm not going out like Mr.
Big.” A Peloton marka egyértelmUen jelezte, hogy nem adott
engedélyt a Billions cimU sorozat jelenetéhez, és terméket
sem biztositott. Ez azonban a tézsdét nem hatotta meg. A cég
részvényarfolyama a 2020-as csucsahoz képest 2024-re 97
(1) szazalékot zuhant — igaz, ennek 6sszetett okai vannak, és
nem csak az emlitett filmek jatszottak szerepet benne.
Stuart Schorr, a Jaguar kommunikacios alelnoke is elészor
vélhetéen a szivéhez kapott, aztdn megnyugodott, amikor
nem indult el a Jaguar a Mad Men - Reklamérultek cimd
sorozat egyik epizédjaban. Bar azt hihetnénk, hogy egy ilyen
mUszaki hibanak nemigen érulne egyik autogyartd sem, itt
a féhds ongyilkossagot akart elkdvetni gy, hogy visszavezeti
a kipufogofustot az autdba.

Nem jart ennyire j6l azonban a Toyota és annak Prius modellje.
A Pancser Police (The Other Guys) és a Pofazunk és végunk
(Ride Along) cimU filmben is pancserként lett beallitva a marka.

TELE HAS, URES LELEK

Nehéz barmit tenni, ha egy marka egy dokumentumfilmben
jelenik meg negativan. A leghiresebb ilyen talan Morgan
Spurlock 2004-ben kijott Super Size Me cimU alkotasa. Aren-
dez6 ebben ,McDonald's-diétara” fogja magat: jatékszabalyai
szerint a gyorsétteremben reggelizik, ebédel és vacsorazik.
Es ha azt kérdezik téle: ,Kéred nagyobban?” (,Super size it?"),
akkor kotelezéen igennel felel. Mint a dokumentumfilm-
bdl kiderul, az egy hénapos kura végére jo néhany kildt
magara szed, orvosa pedig tobb egészséglgyi rendellenes-
séget mutat ki néla, és azt kéri, hagyja abba a ,kurat” azonnal.
Spurlock egy masik, kevésbé ismert filmjében, a 2011-es The
Greatest Movie Ever Soldban mar az egész marketing- és
reklamipart veszi tdz ala. A célja, hogy product placement
segitségével forgasson filmet a product placementrél. Még
pontosabban, hogy a dokumentumfilmje 1,5 millid dollaros
koltségét szponzoroktdl szedje dssze. Cserébe azt nydjtja,
hogy az egyes markakrdl elhangzik, hogy az kategdridja leg-
jobbja: ,Brand X-a legjobb cip, amit valaha hordtal”, ,Brand
Y —a legjobb kocsi,amit valaha vezettél”, ,Brand Z - a legjobb
ital,amit valaha ittal”, stb. Spurlock talalt is12 szponzort, olya-
nokat, mint a JetBlue légitarsasag, a Mini Cooper gépkocsi,
a POM granatalmalé, a Merrell cipd, a Sheetz benzinkutak,
a Hyatt szalloda, az Arny's Pizza vagy az Old Navy ruhamarka.
Am ezzel még nem volt vége: a konkurens brandek, amiket

Spurlock elébb keresett fel, de nem nyuUjtottak tdmogatast,

A CIKK FOLVTATASA_I

55




56

MARKAMUHELY

MARKAMONITOR

© aEFRCIAL Y
| SELECTION

% AnNNER
B s b
- S Gy b

[P rr — F

Qe — = e e e
iN CINEMAS SEPTEMEBER 10

megkapjak a magukét. Az egyik jelenetben, amikor épp a Mini
Cooperjébe tankol, megjegyzi: ,Szerencse, hogy nem egy
vacak Volkswagent vezetek.” Egy masikban a POM granat-
almalét hasonlitja éssze a Minute Maiddel, kiemelve, hogy
mig az elébbi gyumolcstartalma szaz szazalék, az utdbbié
egy szazalék alatti.

A 2009-ben Oscar-dijat nyert, 16 perces francia animacioés
film, a Logorama szintén teljes egészében markakrdl szold
alkotds. Atorténetben tobb mint 2500 (!) brand, illetve annak
logdja jelenik meg - igaz, nem hivatalosan, mert a markak
egyike sem adott pénzt. A film felcsigdzo plakatjanak szo-
vege igy szolt: ,Latvanyos autdsulddzések, emberrablas, vad-
allatok a varosban.” Bizony, van itt Pringles-kamionsofér, aki
egy Esso-pincérnének udvarol, vagy Michelin-baba rendérok,
akik Ronald McDonaldot uldézik. Utébbi, miutan egész Los
Angeles, sét lényegében az egész vilag elpusztul, kivert
fogakkal kerul elé. Ha vicces is volt, mindez aligha épitette
pozitivan a brandet.

Bar kétségkivul a McDonald's a legtobbet tdmadott gyorsét-
teremlanc, nem Uszta meg a KFC, a Burger King és az Arby’s
sem. Jon Stewart, a Comedy Centralon futé Daily Show
mUsorvezetdje éveken at folyamatosan fricskazta az Arby’s
gyorsétteremlancot olcso és tulsdgosan husos kinalata miatt.
Egyszer odaig ragadtatta magat, hogy Uj szlogent is gyartott
a markanak: ,Full stomach, empty soul”, azaz: ,Tele has, Ures
lélek”. A marka képviseldi azonban nem vették magukra a dol-
got, hanem meglattak benne a lehetéséget. Amikor 2015-ben
befejez6ddtt a mUsor, reklamidét vettek az utolsé adasba,
szpotjukban pedig megkoszonték Stewart sokéves ,barat-
sagat’, és bejelentették a rdla elnevezett szendvicset.

Ennél sokkal keményebb eset volt, amikor a PETA allatvédd
szervezet elinditott egy Kentucky Fried Cruelty, azaz Kentucky
Sult Kegyetlenség nevl weboldalt, ahol felhivja a figyelmet
arra, milyen kegyetlenul banik a cég évente egymilliard csirké-
vel. Egyben kovetelték a cégtdl a csirkeéleteket mentd vegan

valaszték bevezetését. Létrehoztak egy jatékot is a Super

Mario mintajara, amelyben csirkéket lehet megmentenia KFC
karmaibol. A korrektség végett az oldalon azonban nem csu-
pan avadak, hanem a KFC rdjuk adott valasza is megtalalhato.
Végul ne feledkezzink meg a Good bye, Lenin! cimU vigjaték-
rél sem, amiben a szivbeteg anyuka kdmaban aludta at a ber-
lini fal leomlasat, és mivel idegeit kimélni kell, csaladja eljatsz-
sza, hogy tovabbra is az NDK-ban élnek. ElkerUlhetetlenul
beszivarog azonban mindennapjaikba a Nyugat, igy a Burger
King és a Coca-Cola is, elébbi mint az egészségtelen ételek
és a kizsakmanyold munkakultdra, utdbbi mint a gyulolt
kapitalizmus jelképe. Egy kutatds azonban itt is rémutatott,
hogy nem minden negativ elhelyezés jar negativ visszajel-
zéssel: mig a Coca-Colatdél a film inkabb elriasztotta a nézd-
ket, a Burger King jol jart, mert a markat nem hasznaldkat
fogyasztasra serkentette —ahogy arrél Ignacio Redondo The
Behavioral Effects of Negative Product Placements in Movies
cimU, a Psychology & Marketing tudomanyos folyodiratban
megjelent cikkében beszamolt.

Megjegyzendd, kettds megitélése is kialakulhat egy marka-
nak a product placementnek kdszénhetben. A tobbszoro-
sen dijnyertes A nomadok foldje (Nomadland) az amerikai
lakdkocsis nomad kdzdsseg életét mutatja be, akik az év par
honapjaban az Amazon logisztikai centrumaban dolgoznak.
A film a nézé elé tarja a futdszalag melletti kemény életet,
amely ugyanakkor lehetévé teszi azt, hogy a kdzosség tag-
jai a tobbi héonapban a lakdkocsis életstilusnak hédoljanak,

anélkul, hogy a biztos allasukrol le kelljen mondaniuk.

J6v6 MENO

Michael Bay filmjei nemcsak az dridsi robbantasokrol, de
a gigantikus termékelhelyezésekrél is hiresek. Nem minde-
gyik stl el azonban jol a nézdék kérében. A Transformers filmek
allando ,szerepldje” a Cisco marka, de ahogy a Quoran egy
rajongd epésen megjegyzi: ennek a globalis kiberbizton-
sagi cégnek az osszes sz*rjat mindjart az elsd jelenetben
feltori par Hasbro jaték.

ATarsadalmidilemmma (The Social Dilemma) cimuU Netflix-do-
kumentumfilm a kdzosségimédia-platformokrél szedte le
a keresztvizet. A dramai hangvétell alkotas a kdzdsségi
média veszélyeit jarja korul, és maguk a fejleszték kongatjak
meg a vészharangot a sajat fejlesztéseik kapcsan. A Facebook
igy szUkségét érezte annak, hogy kétoldalas dokumentum-
ban védje meg a mundér becsuletét, és valaszt adjon a leg-
sulyosabb allitdsokra. Am tdbbek szerint ez inkdbb olaj volt
a tlzre, mintsem a felhasznaldk megnyugtatasa — ahogy
arrél a Social Media Today is beszamolt.

Ugyancsak a kdzosségi médiat, de azon belll csak a Twittert
(ma X a neve) vette célkeresztbe a Futurama cimU anima-
cids sorozat. A Twitcher nevl platformon az 6sszes ember és
marka megtalalhato, és a legfébb kritika, hogy a tweeteket

marketingcélra hasznalja fel: a fészerepld azonnal kap egy
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relevans reklamot, miutan tweetelt. Beleshetlnk a kulisszak
mogeé is: egy idés holgy rohdg a markaba, hogy milyen sok
pénz Uti majd a markat, miutan a tweetekben megosztott
informaciot direktmarketing-célokra hasznalja fel.

Az HBO Szilicium-volgy (Silicon Valley) cimU sorozataban
megismerhetjuk a hely és az ott mUkodd cégek arnyoldalait
is:a HP, az Apple, a Dell, a Microsoft, a Google és a Facebook
brand sztorijai, illetve emblematikus alakjai is helyet kapnak
atmarkazva, de azért felismerhetden. Az etikai abszurditasok,
a vallalati sokszinlség hianya és a gyakran mérgezé mun-
kahelyi kultura is napvilagra kerul az egyébként vicces, hat
évadot megélt sorozatban. Hogy volt benne igazsag, azt jol
mutatja Bill Gates, a Microsoft atyjanak reakcidja: ,Ha igazan
meg akarod érteni, hogyan mukodik ma a Szilicium-volgy,
akkor nézd meg az HBO Szilicium-védlgy cimU sorozatat.”
Az Apple megihlette a kordbban emlitett Futurama és A Simp-
sons csalad (The Simpsons) készitéit is, akik sorozataikban
kifiguraztak a marka koéruli hype-ot. El6bbiben az iPhone
neve Eyephone lett. Rajongdit zombiként dbrazoljak, akik
orakig allnak sorban a bolt elétt, hogy hozzajuthassanak
a vagyott telefonhoz. Ha mar bent vannak, a marka tulaj-
donosai elhitetik veluk, hogy kifogytak a készletbdl, hogy
a fogyasztok a pénztarakhoz rohanjanak, mikdzben lathat-
juk, hogy a raktarak valéjaban tele vannak. A markat tébb
kritika is éri a Futuramaban: a magas ar, a rossz minéségu
akkumulator, a teljesen abszurd és haszontalan alkalmazasok.
Ezzel szemben Simpsonék egy Mapple-boltba latogatnak el,
ahol MyPodokat és MyPhone-okat arulnak, és a céget Steve
Mobs vezeti (@ mob angolul csécseléket jelent). Lisat meg-
Orjiti a gondolat, hogy képtelen dsszegyUjteni azt a negyven
dollart, amibél megvehetne egy fehér fulhallgatot, amivel
elhitethetné az emberekkel, hogy MyPodja van. Homer persze
ugy, ahogy van, nem érti a termékkinalatot. Bart pedig a han-
gosbemondd mikrofonjaba beszélve ,szinkronizalja" az oriasi

képernydén lathatd Steve Mobsot: , Ti mind vesztesek vagytok!

Azt hiszitek, hogy mendék vagytok, mert vesztek egy 500 dol-
laros telefont, amin egy gyUmolcs képe van? Nos, tudjatok
mit? Nyolc dollarba kerul elkésziteni, és mindegyiket lepisi-
lem! Egy vagyont kerestem rajtatok, tokfejek, és az egészet
a Microsoftba fektettem! Most a szerelmemmel, Bill Gatesszel
azon a pénzkupacon csokoldézunk, amit rajtatok kerestunk!”
Nehéz ehhez barmit is hozzaflzni, annyira abszurd...

HIDEGEN HAGYTA OKET

A studio (30 Rock) cimU sorozatban az IKEA kapta meg
a magaét: a labirintusszerl aruhazbelsét disztopikus réma-
lomként abrazoltak, a vasarlot foglyul ejti a butoraruhaz. Erre
raerdsit,amikor az egyik szereplé eladéhoz fordul segitségért,
és azt a valaszt kapja: ,Csendet, fogoly! Ugy értem, segithetek,
tisztelt vasarld?” Mivel a filmben nem hasznéljak az IKEA-Io-
got, nem kértek és nem is kellett kérnitk a felhasznalasi
engedélyt, nyilatkozta az IKEA amerikai szovivéje.

A Ben & Jerry's is hasonldan diplomatikusan kezelte, ami-
kor a Pszichoszingli (Young Adult) cimU 2011-es filmben
egy szerencsétlen sorsu karakterhez kapcsolédott: Char-
lize Theron egy vodor jégkrémet tart a kezében, sapadtan
és depresszidsan. Normalis esetben oriasi értéket képvisel,
ha egy ekkora sztar kapcsolatba kerul egy markaval, de az,
hogy egy olyan né, aki masok szerint ,pszichopata balkiralyné
ribanc”, 6nutalata miatt eszi a fagylaltot, nem éppen a Ben &
Jerry's altal altalaban képviselt lendUletes, laza image-nek felel
meg. Az Unilever tulajdonaban lévé fagylaltgyartdt azonban
(stilszerlen) hidegen hagyta a megjelenés.

Nem igy érzett a Wham-0O, a Slip ‘N Slide vizes csuszdak
gyartoéja: perre ment a Kis nagy szinész (Dickie Roberts: For-
mer Child Star) cimU filmet gyartd Paramount studidval,
mert a csUszda szaraz hasznalata fajdalmat okozott a film-
ben, és ez véleményUk szerint artott a marka megitélésének.
A birésag azonban masképp gondolta, szerintUk eléggé el
volt tulozva a jelenet, igy a nézék nem hihették azt, hogy
ez egy valds termékelhelyezés, és a marka ebbdl adéddan
nem szenvedett kart.

Ennek és a tobbi esetnek a megitélését az olvasoéra bizzuk,
annyi azonban bizonyos, hogy a negativtermékmegjelenités

nem minden esetben jar negativ kdovetkezmeénnyel.
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