OSCAR-GALA

Markak a vOros
szédnyegen

Ahogy a Super Bowl nemcsak a sportrol, hanem a sziinetekben
bemutatott reklamokrol szol, ugy az Oscar-dij-atadé sem csak a filmekkel
és a szinészekkel szolgaltat témat, hanem azzal is, hogy a sztarok milyen
markakat viselnek és hasznalnak a galan. A ,miifaj” viragzasat mutatja,
hogy ma mar 6nallé terminus technicust kapott a marketingvilagban:

ez a voros szonyeges termékmegjelenités, avagy a red carpet product

placement. | Papp-Véry Arpéd dr, BKF, Marketing Intézet, vezetd, Major Kitti, BKF,
kereskedelem €s marketing szak, végzos hallgato

vords szényeges termékmegje-
Al:nités lényege nem mas, mint
ogy a markak, elsésorban a
divatipari termékek indirekt médon rek-
ldmozzak magukat azaltal hogy hires
sztarok hasznaljak, viselik ket fontos
eseményeken.

Ezeken a rendezvényeken ugyanis a
média minden részletre odafigyel, igy nem
csak az keril be az online és offline hir-
adasokba, hogy az egyes hirességek ol-
dalan ki jelent meg, hanem az s, hogy a
sztar milyen ruhat viselt, cipdje volt, tas-
két tartott, ékszereket hordott, telefont nyo-
mogatott, sminkje volt, milyen alkoholt fo-
gyasztott s még sorclhatnank, Ma mar
raadasul ez az adott divattervezé nevé-
vel, illetve cipé-, taska-, ékszer- telefon-,
smink- és alkoholmarka nevével egy(itt je-

lenik meg. A sztarokat pedig az emberek
jelentds része igyekszik utanozni, és ké-
pes a pénztarcdjaba nydlni, hogy ugyan-
ezekhez a termékekhez jusson.

A virés szényeges termékmegjelent-
tésnek Amerikaban, de legfoképp Holly-
woodban régéta kialakult rendszere van.
Szamos Ugyndkség tevékenysége éplil ar
ra, hogy kivalassza az adott divatcég sza-
méra azokat a sztérokat, akik kifogéstala-
nul képviselik a vallalat értékett, valamint
a mérka személyiségjegyeivel is megfe-
lelé mértékben azonosulnak. Az (igyndk-
6 veszifel és tartja a kapcsolatot a sztar
ral, illetve annak divattanacsaddjaval, fek
tgyeli, hogy az egylttm(ikddés mindkét
fél megelégedésére torténjen. Iddnként a
sztarok tovabbi dolgokat is véllalnak: bar a
red carpet placement els6sorban vizudlis
miifaj, hiszen csak I4tni lehet a brandeket,
vannak, akik szivesen beszélnek ardl, hogy
milyen mérkakat hordanak,

GIVE ME AN A!

Egyaltaldn nem mindegy, hogy milyen
hirességgel sikerll 6sszekdtni a markat.
Hollywoodban altalaban négy kategori-
ardl beszélnek.

Az elsé csoportba azok a sztarok tar-
toznak, akik folyamatosan jelen vannak a
médiaban, ennél fogva tobb bevétett hoz-
hatnak a vallalatoknak. Ebbe a kategoria-
ba altaldban az ismertebb énekesek, szi-
nészek, tévés sztérok tartoznak, Ok az igy
nevezett A listdsok, mint Johnny Depp,

Brad Pitt, Reese Witherspoon, George
Clooney, Julia Roberts, Nicole Kidman,
Angelina Jolie vagy Tom Cruise.

A B listas sztarok azok az énekesek,
szinészek, tévés sztarok, akik nem min-
dig éllnak a média figyelmének kozép-
pontjaban. Attaldban idesoroljak a fiata-
labb hirességeket, akik a médiaban je-
len vannak, de fiatalkoruk miatt népsze-
r(iséglk nem biztos, hogy hossz( tavon
fennmarad.

AC listasok egyrészt sokat még nem
bizonyitott fiatalok, akik nem értek el nagy
Attdrést, tevékenységiikkel nem alkottak
maradandét, Masrészt olyan sztarok,
akik irant mar hosszd ideje nem érdek-

16dik a média, ebbdl kifolydlag nevilk fe-
ledésbe meritt.

Végiila D listasok csoportjaba azok tar-
toznak, akiket nemismer a széles nyilvanos-
sag, mindazonaltal nagy hatassal lehetnek
bizonyos fogyaszidi csoportokra.

Hozz4 kell tenni, hogy meglehetdsen
nehéz a hirességek kategorizalasa, mert
barmikor képesek kategdriat valtani, Sét
akar az is eléfordulhat, hogy valaki tobb
kategoriaban szerepel egyszerre: mig
Jennifer Lopezt énekesként az A kate-
goridba soroljak, addig szinészi teljesit-
ménye alapjan inkabb a B-be.
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OSCAR, A SZENT GRAL

Ahogyan a sztarokat, (igy az eseménye-
ket is csoportosithatjuk a vords szénye-
ges termékmegjelenités kapcsén. Mind-
egyikik koz{il kimagaslik azonban egy.
,Egy divattervez6 szamara az Academy
Awards a sztarmarketing szent grélja. Az
Oscar nemesak a filmekrdl sz6l, hanema
divatrél is, hogy mit viselnek a sztarok a
vOrGs szényegen az év legnagyobb ese-
ményén” - irta Susan J. Ashbrook, a Will

www.mmonline.hu

Work for Shoes: The Business Behind

. Red Carpet Product Placement cimd

konyv szerzéje.

Az Oscar nemcsak az egyik legszin-
vonalasabb és legnagyobb eseménye
az évnek, de egyben az egyik legna-
gyobb nézeftségi szdmokat felmuta-
16 show. A Nielsen Media adatai alap-
jan csak az USA-ban 40 milliéan kéve-
tik él6ben, és akkor még nem beszél-
tlink a vilag figyelmérél. Hasonlé ada-
tokat csak a Grammy-dij-atadénak sike-
ril produkalnia az USA-ban, a Golden

Globe-atadét viszont mar csak feleany-
nyian nézik.

Az Oscarnak raadasul a tébbi médi-
umra is nagyobb befolyasa van. Ezen
beliil is kiiléndsen fontos a People, a
US Weekly, a Star, a kiildénbdz4 divat-
magazinok, és persze egyre fontosabb
akozOsségi médiara gyakorolt hatésa.

Emiékezetes, hogy a 2014-es Oscardij-
ataddn a misorvezetd Ellen DeGeneres
azzal az Gtlettel fordult Meryl Streephez,
hogy csindljanak egy olyan fotdt, amely
rekordot dont a retweetelések szamaban.
Afotdra végll Lupita Nyong'o, Bradley
Cooper, Jared Leto, Jennifer Lawrence,
Julia Roberts, Brad Pitt, Angelina Jolie,
Channing Tatum és Kevin Spacey is
rakerUlt, ennél Iényegesebb azonban,
hogy a sajatos szelfi Samsung mobilte-
lefonnal késziilt. A sztori kés6bb még
érdekesebb fordulatot vett, amikor ki-
derGlt, hogy DeGeneres a backstage-
ben iPhone-rél posztolt.

Am 2014-ben nem csak a mobiltele-
fonok megjelenése kapott nagyobb sze-
repet a szokottnal: a szinpadon egy futér
is megjelent, j6 néhany Big Mama's and
Papa's-pizzasdobozzal a kezében, ame-
lyek tartalmét az elsé sorokban Gl6k el
is fogyasztottak.

AZ IDEI SHOW

Az idei Oscar sem szikalkodott vérds
sz6nyeges termékmegjelenitésben és
reklamokban. A Dove példaul arra hiv-
ta fel a tévénézék figyelmét, hogy attdl,
hogy nem tetszik egy szinésznd ruha-
jaavords szényegen, még nem kell ne-
gativ bejegyzéseket imi a Twitteren. Ta-
valy ugyanis &tmillié ilyen tweet szlile-
tett a n6k megjelenésével, ruhdzataval
vagy éppen testképével kapcsolatban.
A Dove ehelyett arra biztatott minden-
kit, hogy szépeket irjon és haszndlja a
#SpeakBeautiful hashtaget.

A legnagyobb meglepetés azonban
az volt, hogy hisz plusz Oscar-szobrot
is kiosztottak - legdbol!l A megajandé-
kozottak kdzétt volt Oprah, Channing
Tatum és Emma Stone is. A Lego ka-
land cim( mozi nem ker{ilt a legjobb 6t
animacids film kozé, de a legjobb betét-
dal kategéridban jeldltek az Everything
is Awesome-ot, ezért is relevans volt a
legoszobrok feltlinése.

Mindez talan egy kicstt el is vitte a fi-
gyelmet az Oscar-galan aftalaban legfonto-
sabb termékekrél, a runakrol és a mogét-
te &ll6 tervezokrdl. Utdbbi brandek egyéb-
ként okosan arra is odafigyelnek, hogy
az Oscar alatt adott reklamblokkokban
megjelenjenek, igy a product placement
és a tévéspot egy(it fejti ki hatésat. En-
nél is nagyobb a hatésa annak, hogy a
celebek sajat Facebook-oldalukon posz-

toljak, melyik marka ruhdjat vagy épp ki
egészitGjét viselik az eseményen.

A méarkamenedzserek egyéb mddo-
kon is igyekeznek brandjeiket a sztarok-
hoz kdzel vinni, Bevaft mddja ennek ater-
mékcsomagok ajandékozasa, amely a
kdzponti ajandékcsomagba kertl. A vé-
ros szényeges eseményeken a részive-
vOknek atadott ajandékcsomag-garni-
tarak klonb6z6 luxusmarkaju kozmeti-
kai termékeket, kiegészit6ket, ajandék-
utalvanyokat, vagy akar ruhakat is tartal-
maznak. Az idei Oscar-géla ajandékcso-
magjainak értéke megduplazddott a ta-
valyi évhez képest, benne luxusutakkal,
s6t hajnévekedést serkentd kezelés-
sel. A kritikusok azért ramutatnak arra
is, hogy a 160 ezer dollar értékd Oscar-
ajandékcsomag az amerikai éves atlag-
fizetés haromszorosal




