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KOZOSSEGI KOZONSEG

A mozifilm-marketing (j atjai

NEM IS OLYAN REG MEG ELEG VOLT EGY IZGALMAS TRAILER A MOZIKBAN ES EGY DIZAINOS
PLAKAT. MA VISZONT MAS A HELYZET: HA SIKERES MOZIFILMET AKARUNK, AKKOR JOVAL

A PREMIER ELOTT BE KELL VONNUNK AZ ONLINE KOZOSSEGET. EGYES SZAKERTOK SZERINT
EZERT A MOZI FEJLODESERE NEZVE A NET LEGALABB AKKORA HATASU, MINT A HANGOSFILM,
A SZINES FILM, ILLETVE A DIGITALIS FORRADALOM VOLT.

weboldala egy-egy Uj filmnek, de ma
mar nem ez az egyetlen platform: az em-
berek informéaciot cserélnek egymassal a
film készit6it6l fuggetlen oldalakon, vé-
leményt nyilvanitanak, blogolnak. Harry
Knowles, egy texasi fit a kilencvenes
években Utjara inditott aintitcoolnews.

2007-ben olyasvalami tértént, ami
elképzelhetetlennek tint Hollywoodban:
megsz(int a Premiere nev( havilap.
Pedig korédbban ez volt a non plus ultra:
a kilencvenes években, ha a filmkésziték
zsongast (buzz) akartak teremteni egy
film kordl, itt kellett megjelennitik. Es
persze hasznalni a megszokott eszko-
zoket: a teaser trailert (melyet jéval a
bemutaté el6tt mutatnak be, akar gy,
hogy még egy kockat sem forgattak),
a theatrical trailert (melyet a legjobb
jelenetekbdl vagnak 6ssze és egy-két
hénappal a bemutaté el6tt kezdenek
vetiteni), és a plakatot. Mind e mellé az
sem artott, ha a kampényhoz volt harom
dolog: pénz, pénz és pénz. Aztén
a kilencvenes évek végén jott az Ideg-
lelés (Blair With Project), ami feliilirta
mindezt. A minddssze 22 ezer dollarhal,
ismeretlen szerepldkkel forgatott film az
USA-ban csak a hemutatas évében 140
millié dollart hozott — és ez sokkal in-
kabb a marketingnek, semmint a filmnek
maganak volt koszonhetd.
Leginkabb annak, hogy reklamkampany
helyett a nagy 6tletet dobtak piacra: az
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nyével, egyes momentumaival kapcsolatos
kérdéseket tettek fel az interneten: ,,Vajon
mi lehet Blair titka? Tényleg Iétezett a
blair-i boszorkany? Es keresése kézben
tényleg meghalt a harom filmszakos
egyetemista?” Raadéasul ezt az iranyitott
kérdez6skodést mar két évvel a bemutat6
el6tt elkezdték! Myrick és Sanchez, a

film készit6i azt is tudték, hogy elészor a
magukhoz hasonlékat kell megcélozniuk:
az internetfiiggket (geek), horror-rajongé-
kat, filmmaniasokat. Es az egyetemista-
kat/f6iskolasokat, akiknek filmklubjaiban
az alkotéast el6szor levetitették. A sikert
mutatja, hogy még nem tértént meg az
orszagos bemutat6, de mér napi 3 milli6
latogatéja volt a site-nak — ez 2009-ben is
nagy szam, hat még 1999-ben!

Hollywood web éraja

Az Ideglelés sikerét Robert Marich, a
»Marketing to moviegoers” szerz6je
egyenesen Hollywood web-érajanak
kezdeteként allitotta be — mindazonaltal
ez a web-éra csak mostanaban kezdédott
meg igazan. Korabban is volt hivatalos

com cim( blogjaval egyenesen a Forbes
magazin ,,A vildg 100 legbefolyasosabb
embere” listajaig vitte. Az Aintitcool a
bennfentesek éaltal kiszivarogtatott hi-
reknek és a korai tesztvetitésekrol irt kri-
tikéknak kdszdnhetben valt népszer(ivé
az olvasok koérében, s lett ugyanakkor a
stadiok rémalma.
Mindezeknek a filmgyartok és forgalmazok
azért igyekeznek elébe menni azzal, hogy
egyre nagyobb hangsilyt fektetnek a
new mediara. Egy 2007-es adat szerint
a reklambhiidzsé 8-10%-at szanjak erre.
Ez nem tiinik soknak, de az dsszes
iparag atlagat mutaté 6,5%-nal azért
jelentdsen nagyobb. Mi tobb, a top10
online koltd cég kozt két filmstadio is
van: a Warner Bros és a Walt Disney.
E cégek és tarsaik tobbféle eszkdzzel
is élnek. Egyrészt az egy darab hivata-
los oldal helyett a legtébb filmhez ma
mar tobb site is készll. A Trépusi vihar
(Tropic Thunder) kapcsan példaul a film
fiktiv sztarjainak oldalat is létrehozték. A
Ben Stiller altal jatszott karakter honlap-
ja a tuggspeedman.com, mig a Robert
Downey Jr. altal életre keltett fekete-fe-
hér sztaré a kirklazarus.com volt. Mind-

két site Ggy volt megtervezve, mintha
valéban él6 emberé lenne: megtalalhaté
volt rajtuk a kitalalt szinészek komplett
filmogréfiaja, mi tobb, filmjelenetek vol-
tak megtekinthetéek. A moziban hely-
szinként feltlinik egy klinika is, ahol a
Robert Downey Jr. &ltal megformalt Kirk
Lazarust afroamerikaivé plasztikazzak
at, mert maskildonben nem jatszhatna el

a haborus film egyik fészerepét. Ehhez
a nem létez6 klinikédhoz is készitettek
egy honlapot az alkoték — ez volt a
makeprettyskinclinic.com. Es ha még ez
sem lenne elég, a Ben Stiller altal jat-
szott Tugg Speedman egy pandamentd
alapitvanyt tdmogat, melynek a honlapja
a pandarelocationfoundation.com cimen
volt megtalalhaté.

E holnapok célja tehat egyfajta alterna-
tiv vilag felallitasa. A Sotét Lovag (Dark
Knight) Batman-film kapcsan 33 (!)
ilyen microsite-ot izzitottak be, melyek
fokozatosan lettek hozzaférheték. A
rajongdk az egyes weboldalak segitségé-
vel nyomozhattak és rakhatték 6ssze a
,puzzle” darabjait.

MagyarReklam .



Titokzatos trailerek

Hasonlé tortént a Cloverfield cim( film
esetében, aminek talan még rejtélyesebb
kampanya volt. A trailer-ben végig kézi
kameraval készitett felvételeket latunk,
melyeket huszonéves fiatalok rogzite-
nek egymasrél egy hazibuliban. Aztan
hirtelen kialszanak a fények, furcsa
zajok hallatszanak, a fiatalok pedig
felrohannak a tetére, hogy kideritsék,

mi torténik. A tetén a langba borult New
York képe fogadja 6ket. Erre eluralkodik
rajtuk a panik, és az utcara szaladnak,
ahol hatalmas robajjal a fejik felett egy
gigantikus méret( dolog repil &t, majd
landol. Amint elll a por, latjak, hogy a
Szabadsag-szobor feje az.

A trailer kétségtelenil figyelemfelhi-

vo volt, ugyanakkor nem volt benne
cim, felirat, szinészek neve, atkét6é
szOveg vagy barmi méas. Csak egy

datum latszédott — 2008. januar 18.

— és egy mondat, mely szerint a film
producere az Eltlintek tars-alkotéja, a
Mission: Impossible IlI. rendezéje, J.J.
Abrams. Erdekesség, hogy a trailert a
Transformers mozik el6tti reklamblokk-
ba tették, ugyanakkor a netre nem (!)
toéltotte fel a forgalmazd Paramount.
Mas tampontokat viszont adott a studio:
sorra jelentek meg neten a filmmel
kapcsolatba hozhat6, sokszor egymasnak
is ellentmondé informaciémorzsak. A
film hivatalos weboldala kezdetben a
trailer-ben is lathato, a film bemutata-
sanak idépontjara utalé 1-18-08.com
volt, amelyen az odalatogatok kiilonbdz6
id6kddolt fényképeket talalhattak — ezek
ugyancsak egy-egy részletet, informaciot
rejtettek magukban a filmmel kapcso-
latban.
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Késdhb elkésziilt a cloverfieldmovie.
com, amelyre felkeriilt a trailer és egy
szam (33287). Az erre a szamra sms-t
kiildok a filmbeli titokzatos szornyeteg
iivoltését tartalmazo csengdhangot,
illetve a lerombolt Manhattan-t abrazolé
hattérképet kaptak mobiltelefonjukra.
A web-puzzle elemei kézll érdemes
még kiemelni az ethanhaaswasright.com
weboldalt, amely kifejezetten a kdzon-
ség homalyban tartdséanak szandékaval
készilt, és tartalmaval, design-javal
arra engedett kévetkeztetni, hogy a
vasznon H.P. Lovecraft valamelyik
szérnye fog életre kelni. Osszességében
az interneten elrejtett virus nyomokat
kovetve és azokat dsszekdtve az ember
egy teljes hattértorténetet dssze tudott
allitani. Egy olyan élményt, amelyet
nem feltétlendl kap meg csupan a film
megnézésével. Mi tobb, a film végleges
cime, a Cloverfield is Ugy sziletett, hogy
az internetes szébeszéd ezt a kifejezést
kapta fel.

A vonal tiloldalan Bruce Willis

A legfontosabb tehat, hogy a kozdsség
el6zetesen is beszéljen a filmrél, sét,
lehetéleg j6t mondjon réla. Kiléno-
sen fontos a véleményvezet6k, azaz

a fontosabb blogok szerkeszt6inek
allaspontja. Az egyik ilyen a
Moviemarketingmadness.com, amit
Chris Thilk szerkeszt. Es ezt a Chris
Thilket 2006 juliusaban felhivta az
Universal, hogy els6ként osszon meg
vele néhany informaciét a studio
leglijabb blockbusterének szant Miami
Vice-r6l. A rokon blogok egyontetlien
méltattak ezt a [épést, és drommel sza-
moltak be az Universal |épésérdl, ahogy

arrél is, amikor a commentel6k kozt
egyszer csak megjelent Bruce Willis.
Tortént, hogy a Die Hard 4.0 - Legdra-
gabb az életed bemutatasat megel6z6en
élénk vitak folytak a killénbdzé interne-
tes férumokon és blogokon a filmmel
kapcsolatban. Ennek legf6bb oka az volt,
hogy a film enyhébb besorolast kapott,
mint az els6 harom rész, igy sokan
elkezdtek fanyalogni. Az Aintitcoolnews-
on aztadn megjelent egy magat Walter
B-nek nevez6 kommentel6, aki szinte
egyediliként védelmébe vette a filmet,
majd kés6bb mar bennfentes infor-
maciokkal allt elé. Végil nem atallott
azt is kijelenteni, hogy & maga Bruce
Willis, a film f6szerepléje. Miutan a
tébbi juzer értheté médon nem volt
hajlandé elhinni a dolgot, és Walter B-t
csupan egy feltlinési viszketegséghen
szenvedd geek-nek tartotta, az felke-
reste az egyik, a film ellen leginkabb
kardoskod6 kommentel6t, bekapcsolta
a webkamerdjat és felfedte magat. A
felhasznalé alig hitt a szemének:
valdban Bruce Willis volt ott, aki még a
tetovalasait is megmutatta. Azt is elarul-
ta, hogy azért latogatott el a forumra,
hogy elsd kézhdl hallja a kozonség
véleményét,
vagyis ,,nem a pletykakra, a kamura volt
kivancsi” hanem az egyenes, cenzlra-
zatlan véleményre. E 1épése pedig ren-
geteg pozitiv publicitast hozott — online
és offline egyarant.

Kozosségi rendezok

A kdzdsséget ma mar nem csak a

film népszer(sitésébe, hanem akar az
oOtletelésbe is be lehet vonni. A Tekerd
vissza, haver! (Be Kind Rewind) ese-

an
so if the viewers detected a foul, they could use these mats to express their fegilings.
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tében példaul egy filmkészit6é versenyt
hirdettek. A mozi sztorijahoz illeszkedve
arra biztattak a felhasznal6kat, hogy
,Svédezzék meg” (vagyis a sufnituning
modszereivel forgassak Ujra) kedvenc
filmjuket, majd toltsék fel a YouTube-
ra. Rédadasul a versenyt nem mas, mint
az egyik fészerepld, Jack Black hirdette
meg a neten, a palyazatokat pedig maga
a rendez8, Michel Gondry birdlta el.
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A fédijas alkotast mintegy 55 ezren
lattak a YouTube-on.

Egy maésik film, a Kigyok a fedélzeten
(Snakes on plane) kapcsan rendkivdl
erés online kdzosséget épitettek, ahol
megosztottak a film egyes részeit, mi
tobb, egy-két jelenetet Gjra is forgattak,
hogy az jobban megfeleljen a bloggerek
elvarasainak. Mégis, a film a nagyon
erds hype és kdzosségi marketing

ellenére sem valtotta be a hozza f(izétt
reményeket, sét, kifejezetten csalédéast
okozott a jegypénztaraknél. Ez fontos
tanulsaggal szolgalhat a filmesek szdma-
ra: bar a kdzosség elézetes véleménye
rendkivil fontos, azért a filmkészitésben
mégiscsak maguk a filmesek a profik.

Vajda Janos — Papp-Véry Arpad
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