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i\ product placement
reklamia

Tudja az olvaso, hogy milyen érat hord James
Bond? Nem, nem Rolexet, hanem Omegat!

A gyakori 6sszekeveréssel tisztaban van a marka
is, ezért reklamjaival rendszeresen emlékeztet
arra, hogy a titkos ligynok valasztasa az Omega.
De mas brandek is bolcsen jarnak el, amikor

a fogyasztok figyelmét egy reklammal hivjak fel

arra, hogy szerepeltek egy mozifilmben.
Papp-Véry Arpdd, BKF, marketingintézet-vezetd

iJames Bond kedvenc ita-
la? Ezkdnny(, mondhatja
az olvas6: vodka-martini

razva, nem keverve. Na de milyen
vodkamarka? Ha figyelmesen néz-
ziik a James Bond-filmeket, feltlinik,
hogy legtébbszér Smimoff - a Dr. No
Gta egy kivételével mindegyikben.
A Halj meg méskor! esetén ugyanis
a Smirmnoff helyett Finlandia ker(lt
a moziba. Ezt pedig rogton kom-
munikalta is a brand, Pure James
Bond, azaz Tiszta James Bond szlo-
gennel, utalva egyben vodkaja tisz-
tasagara. Mitébb, James Bond-os

finlandias baseballsapkéat osztogat-
tak, igaz, utobbi aligha tekinthet6 a
titkos Ugynékhdz méltd prémium-
megoldasnak.

James Bond egyébként sokszor
pezsgét is kortyol. Hogy milyen mar-
kat? Bollingert, amire a marka rend-
szeresen fel is hivja a figyelmet —
volt, amikor Pierce Brosnan volt lat-
hat6 a képen, és volt, amikor csak
egy rejtélyes néalak.

Es mivan, ha sdrhéz nydl? Nos,
a Casino Royal, A gquantum csend-
je vagy éppen a 007 - Skyfall alap-
jan a vélasztasa a Heineken. Ezt

mar csak onnan is tudni lehet,
hogy rengeteg reklamfilmet ké-
szitettek ennek kapcsan - ezek-
ben a James Bond zenéje hal-
latszik és olykor Daniel Craig is
megjelenik.

Es ha (idit6? Pierce Brosnannek
még a Diet Coke volt a vélasztasa. Az
egyik reklamfilmben, mikdzben ledl
egy holgy mellé, nindzsak tAmadjak
meg, &m mialatt leszereli ket, arra
is van ideje, hogy elmondja a Diet
Coke el6nyeit, miszerint remek az
ize és csak egy kaldria. ,Egy toké-
letes ital egy t0kéletlen vilaghan” -
teszi hozza. Aztan amikor a Coca-
Cola Company kijétt a Zero Coke-
kal, amely [ényegében a férfiaknak
sz6l6 Diet Coke, James Bond is vél-
tott. A quantum csendjéhez kété-
dé keresztproméceid szerint mar a
Zero Coke a vélasztasa.

Na és haviz? A Casino Royale ese-
tén jol lathatéan az Evian lesz James
Bond valasztasa - prémiumbrand
a prémiumszerepl6héz.

JAMES BRAND

Most j6n a kdnny( kérdés: milyen
oraja van James Bondnak? Hogy
Rolex? Akkor nem s volt olyan kény-
ny( a kérdés. Igen, a Rolex valéban
volt a titkos Ugyndk karoraja. Sét
a torténet szerint a karakter meg-

alkotdja, lan Fleming is egy Rolex
Explorer l-et hordott. A Rolex utan
azonban a James Bond-filmekben
a Seiko, majd a Breitling kévetke-
zett. A 007-es valasztasa az 1995-
0s Aranyszem 6ta pedig az Ome-
ga. Erre viszont rendszeresen em-
lékeztetni kell a nézéket. A Casino
Royal egyik legendas jelenetében
ezért a hdlgy megjegyzi: Szép 6ral
Rolex? Mire Daniel Craig valasza:
Omega.

Az Omega tudja, hogy ugyanezt
célszer( reklamokban is megmu-
tatnia. Ezért elészor is a filmbemu-
tatokhoz kétédden rekiamfiimes
keresztpromdcidkkal él. De az Ome-
ga-plakatokon is rendszeresen sze-
repel, hogy az ,James Bond valasz-
tasa” - tdbbek kézt azon az Ome-
ga-Griasplakaton is, amely a Liszt
Ferenc ReplilGtérrdl a belvarosba
vezet6 Ut mentén volt lathatd. Egy
aprésag, de nagy odafigyelés: az
6ra szamlapjat altalaban minden
brand esetén ugy fotézzak, hogy
10 6ra 10-et mutasson. Ennek tdbb
okayan: a legjobban igy latszédik a
szémlapon a logd, vagy éppen gy
alegdinamikusabb a bedllitas, vagy
egyszerlien csak mindenki igy csi-
nélja. Az Omega-reklamok esetén
a mutatd harom perccel kordbbra
van éallitva; 10.07 - igen, 007.
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Na és milyen autét vezet James
Bond? Aston Martint, j6hetne a
konny( valasz. De ez sem telje-
sen igaz: az Aranyszemben pél-
daul egy Z3-as BMW volanja mo-
gé ult. ABMW reklamiigyndksége
pedig egy emlékezetes rekldmban
hivta fel erre a figyelmet. A filmben
azt latjuk, hogy a brit parlament
fels6hazaban, a Lordok Hazaban
egy képviselé nemtetszésének ad
hangot: Uraim, ma olyan hirekkel
szolgélhatok, amelyek egész Ang-
lia alapjait rengetik meg. James
Bond egy BMW-t vezet - raadasul
az (t rossz oldalan!

LATHATATLAN CSOKI

Azt, hogy az adott product
placementre reklamkampannyal
is érdemes felhivni a figyelmet, mar
az elsé nagy port felvert termék-
megjelenités 6ta tudjuk. Az E. T.
- A foldénkivili esetén a kisfid
Reese’s Pieces markajl csokold-
dégolyok segitségével csalogatta
magéhoz az aranyos idegent. Igen
&m, de ahogy Musette Buckiey,
a Warner menedzsere felhivia ra
a figyelmet: ,lgazabdl ez egy po-
csék product placement volt: né-
hény zacské Reese's Pieces a s6-
tétben. Ha egy nagyszab&su pro-
méciéban nem hivjak fel a figyel-
met arra, hogy a nézéknek Reese’s
Piecest kellett volna 1&tni, nem hi-
szem, hogy valakinek is eszébe ju-
tott volna észrevenni.” A cég egye-
nesen egymillié dollart koltétt arra
1982-ben, hogy reklamozza a filmet
és termékének abban valé megje-
lenését. Az biztos, hogy sikeresen:

a brand értékesitése a filmnek és
a kampénynak kdszénhetbéen 65
széazalékkal nétt.

Az E. T. sikerén felouzdulva a
McDonald’s is tAmogatott egy ha-
sonlé sztorijli filmet, és hivtafel raa
figyelmet egy olyan trailerrel,
amelyben egyenesen Ronald
McDonald, a bohdc konfe-
ralt. Igaz, itt teljesen felesle-
ges volt arra emlékeztetni,
hogy a moziban szerepel a
McDonald's, mert az minden-
kinek feltlint: a foldonkivilit ugyan-
is a rendérdk eldl egy Mekiben
rejtik el, ahol egy kdzel 6tperces
(!) tAnejetenet kovetkezik Ronald
McDonald fészereplésével. S6t a
film cime egyenesen Mac and Me
volt, bér a Mac elvileg nem a Big
Macre, hanem a ,mysterious alien
creature”-re (titokzatos foldonkivali
1ény) hivatott utalni.

Ha ennyire nem is durvan, de
valéjaban a Michal Bay rendezte
Transformers-sorozat se mas, mint
a General Motors kinalatanak nagy-
szabdst bemutatésa. Az autdgyarto
azonban itt is biztosra ment: az el-
S0 részt kisérd kampany bemutatta,
hogy az egyes robotok, pontosab-
ban autobotok a kévetkezok: GMC
Topkick, Chevy Camaro, Pontiac
Solstice, Hummer H2,

Ugyanigy a Nokia is igyekezett
felhivni a figyelmet egy kampany-
ban, hogy a Métrixban Neo egy No-
kia 8110-es készliléken kommuni-
kélt. Nos, ezt akkora sikerrel tet-
te, hogy Nednak hiaba volt a méa-
sodik részben Samsungja (amit a
dél-koreai marka szintén egyértel

miivé tett egy reklamkampéanyban),
a nézok tovabbra is azt gondoltak,
hogy Nokiéval telefondl.

KREATIV TAMOGATAS

Egy rekldm akkor j6, ha kreativ -
szél a mantra. Nos, ugyanez igaz
a product placementre emlékezte-
t8 reklamokra is. Szerencsére sok
olyan eset hozhato fel, ahol kiléptek
a klasszikus keretek kozil.

Az elsd, mar-mar torténelmi példa
erre a Sebhelyes arcl cim(i 1932-es
film. Ennek kapcsan a White Owl ci-
garetta rekldmjai egyértelm(ivé tet-
ték, hogy a fészerepld, Paul Muni
ezt a brandet szivja. Val6jaban azon-
ban a filmben egyaltalan nem deriilt
fény a cigaretta markajéara. Ehelyett
annyitdrtént, hogy a forgatas utan a
producer szabalyos aukciét tartott,

ahol a hirdeték arra licital-
hattak, hogy melyik brand
szerepelhet a plakatokon
és a hirdetésekben mint a
fGszerepld kedvence. Nos,
ez kétségkivil kreativ meg-
oldas volt, igaz, leginkabb
a producer részérél.

De nézziik a markak oldalat és a
modernebb filmeket. A szigetben
Scarlett Johansson egy Calvin Klein-
bolt kirakatdban bamulja a plakatot
és a tévéreklamot, amelyben sajat
maga szerepel. A Calvin Klein ez-
zel parhuzamosan a vald életben
is kijott egy ilyen kampannyal az
Eternity Moment parfiimjéhez kap-

csoléddan, igy az alternativ valésag
talélkozott az igazival,

Més esetekben nem egy klasszi-
kus reklamfilm hivta fel a figyelmet
aproduct placementre, A Szahara
cimd mozi kapcsan példaul az ab-
ban szerepld Jeep autds jatékok-
kal jelent meg: a csomagoldson a
film jelenetei voltak lathatdk, beldl
pedig maga a Jeep kicsinyitett méa-
sa. A Smart For Two aut6 kiallitaso-
kon reklamozta, hogy A r6zsaszin
parduc egyik ,szereplGje”. A fel-
matricdzott kocsik feltling jelensé-
gei voltak az autévasaroknak. Eh-
hez hasonléval élt a Ducati motor-
kerékpar a Tron: Orékség Disney-
film kapcsan. A mozikban, tébbek
kozt az Aréna Plazaban is kitettek
egy Ducatit, amelyet megcsodal-
hattak a mozilatogatok.

Alegizgalmasabb és legviccesebb
azonban valdszinlileg a Szamkive-
tett esete, amelyhez alternativ be-
fejezést forgatott a FedEx. Ebben
azt latjuk, hogy a hajétérott sok
év utan kézbesiti az utolsé FedEx-
csomagot. Egy holgy nyit ajtét, aki
megk®dszdni, hogy eljuttatta hoz-
z4a, és arra biztatja, hogy folytas-
sa a j6 munkat. Erre a volt haj6to-
rétt azt mondja: Csak egy kérdés:
megtudhatom, hogy mi van a cso-
magban? Mire a hélgy kibontja
azt, és igy vélaszol: A, semmi ki
[6n&s. Mobiltelefon, GPS-lokétor,
gyufa s néhany mag. Csak ilyen
aprosagok...
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