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Virusos orszagimazs

Ausztraliaban a vilag legjobb allasat kinaljak, Izlandon a vulkankitorés
utan tancra perdiilnek, Svajcban madariiriileket takaritanak, lzraelben
csajokat bamulnak, Daniaban ismeretlenektol esnek teherbe. Egyre
gyakrabban nyilnak orszagok is virusreklamokhoz, hogy magukra ira-
nyitsak a nemzetkozi figyelmet, és ezen keresztiil turistakat csabitsanak.
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inden idék egyik legsikeresebb

kampanya volt a 2009-es ,a vi-
l4g legjobb &llasa™: hivatalos ada-
tok szerint 1,2 millié dollaros befek-
tetéssel tébb mint 100 millié dollaros
médiamegjelenést tudott szerezni az
ausztral Nagy-korallzatony és azon be-
lil is a Hamilton-sziget. A kampany 6t-
lete egyszer{i volt: az ausztral idegen-
forgalmi bizottsag a ,vilag legjobb &l-
lasara” keresett jelentkez6t. Olyat, aki
havi 70 ezer fontos fizetésért ,hajlan-
dé” vigyazni egy szigetre, ahol a f6 fel-
adatai kdzé a tekndsok etetése, a me-
dence tisztitasa, a biivarkodas, a szi-
getre érkezd postai levelek kezelése
stb. tartozik. Az llashirdetéshez per-
sze video is tartozott, ahol a gydnyori
szigetet mutattak be. Az Grillet pedig
hamar beindult: 201 orsz4gbdl kézel
35 ezer palyazati videdt kiildtek be, és
a gybztesre 450 ezer feletti szavazat
érkezett. Magyarorszagon bevallottan
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erre éplilve jott ki 2011-ben a Tensi A
vildg mésodik legjobb ailasa pélyaza-
taval, ahol a gyOztes fél éven at havon-
ta egy kiilénleges utat és hat hdnap-
ra egymillié forintot nyert. Kalandjai-

réf pedig az eredeti kampanyhoz ha-
sonldan szévegben, fotékkal és vide-
oOkkal kellett tuddsitania.

A Fiildp-szigetek 2011-ben az ott
éloket, illetve a turistakat kérte ,tudé-
siténak”. A BBDO reklamiigyndkség
eredetileg 8sszesen harom képesiapot
készitett, amelyre azt irtak, ,bulisabb
a Fildp-szigeteken”, majd azutan bar-
ki bekiildhette az orszagban készitett
fotdjat, amelyre a morefunmaker.com
oldal segitségével rakeriilt a szlogen.
igy ma mér tdbb mint 12 ezer képes-
lap kering a neten, és a legjobbakbdl
tdbb montazsvided késziilt.

Fust es guano

Olykor egy krizis miatt van szilkség
(virus)kampanyra. Izland a vulkan-
kitérés utan forgatta az Inspired by
Iceland videdt, ahol az orszag kiilén-
bdz6 tajain tancold embereket latunk
Emiliana Torrini Jungle Drum zenéjé-
re. A profi felvételt sok amatdr vided
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kdvette, ahol turistak vagy épp a he-
lyiek mutattak be, ahogy az orszag
egyes pontjain ropjak. De vannak,
akik ,csak” kovetik Izlandot: 70 395
Facebook-rajongéval és 5766 Twitter-
kévetbvel bliszkélkedhet az Inspired
by lceland oldal.

Svajcban nem hamu esik az ég-
bél, hanem a madarak pottyantanak.
Vagy legalabbis ezt emelték ki a Swiss
Mountain Cleaners videdban. Ebbél az
deriil ki, hogy egy kiilon takaritobri-
gadot tartanak az aprd balesetek, az-
az a madariirilék eltlintetésére, hogy
az Alpok hegyvonulatai, és ezéltal a
turistak (dilése mindig tokéletes le-
gyen. A szlogen is errél arulkodik: We
do everything to make your holidays
perfect. S6t, a vided dnkéntes takari-
tokat toboroz a hegyek tisztan tartasa-
ra, amelyre allitélag mar harmincezren
jelentkeztek.

Egy masik svajci viruskampany még
nagyobb sikert ért el, pedig egy 78 lelkes
falurdl, Obermiittenrdl van sz6, amely-
nek egy temploma, egy hotelje és né-
hany tehene van csupan. Egy nap a fa-
lu polgarmestere és a helyi étterem tu-
lajdonosa ugy dontétt, hogy mindenki-
nek, aki Obermiitten Facebook-oldalét
like-olja, kiteszik a sajat Facebook-
profiljanak nyomtatott verzidjat a he-
lyi hirdetdtablara. Nem kellett hozza
sok, és a tabla teljesen megtelt. De a
helyiek tovabb folytattak, és a kinyom-
tatott profilok a hazak vagy épp az ét-
terem kilso falara kerlltek. Minddsz-
sze négy hét utan Obermiittennek az
dsszes kontinensrdl, dsszesen 32 or-
szagbol lettek rajongdi. Mara tobb
mint 60 milliéan olvastak, lattak vagy
hallottak a telepulésrél, és a befek-
tetett 10 ezer svajci frank 2,4 milliés
médiamegjelenést hozott.

Mindenszentek

Ha a legels orszagimazsos virusvidedt
keressiik, Izrael minden bizonnyal j6
eséllyel palyazik. Ez a vide6 akkor
lett népszer(i, amikor még YouTube
sem igazan volt, igy tovabbkildés-
sel terjedt.

A reklamban két turista pihen a ten-
gerparton, és amulva nézik a szebb-
nél szebb lanyokat, amihez persze
kommentart is fliznek: Holy shit man!
Holy fuck! Holy Jesus! Holy mother

of God! A végén pedig jon a szlo-
gen: Israel. No wonder they call it the
Holy Land, azaz Nem véletlendl hivjak
Szentfdldnek.

Egy masik filmben a tengerparton
focizo srdcokat mutatnak, akik idon-
ként elbambulnak, mert olyan bombé-
26 holgyek strandolnak a kdrnyéken.
Egyetlen fil van csak, aki méltatlan-
kodik, hogy a jatékra koncentréljanak,
ne a nékre. Aztan egyszer csak 6 is el-
bambul: a tenger hullamaibél ugyanis
kifelé sétal egy neki tetszd strandol6.
Mégpedig egy férfi! A szlogen pedig:
Izrael - Nem csoda, hogy nem jutot-
tunk ki a 2006-os focivébére.

Egy harmadik filmben négy srac a
medence partjan pihen, amikor meg-
jelenik egy vonzé hélgy, és beugrik
a medencébe. Uszéas kézben azon-
ban elhagyja a bikinifelséjét, igy ami-
kor kiszallna, azt varnank, hogy meg-
latjuk a melleit. A nyakaban megcsil-
lan egy David kereszt medalion, mire
a parton sovargo egyik férfi észreve-
szi, hogy neki is pont ugyanityen van.
A kovetkezd képen mar az latszik,
hogy a né felsotestét két kéz takarja
el. Az eldbb latott férfi keze. Az lize-
net pedig: Support your people, azaz
Tamogasd tarsaid, a zsidé kdzdssé-
get. Erdekesség, hogy bér ezek a fil-
mek 2006-ban jelentek meg a neten,
iddrél idére még most is van kisebb
felfutasuk, amikor rengetegen osztjak
meg egymassal.

Egyejszakas danok
A danok, ha lehet, Izraelnél is tovabb-
mentek. Pedig elsére nem dgy tlnt:
nem lenge ruhajd holgyeket mutattak,
hanem egy Karen nevii szoke szépség
jelent meg, karjaban egy kisbabaval.
Aztan a holgy elmesélte, hogy egy év-
vel ezel6tt egy bizonyos éjszakén ha-
zafelé tartott egy barbdl, amikor talal-
kozott egy férfival, aki nem talalta a
haverjait, és végiil valahogy Karen la-
késan kétottek ki. Karen nem tudja a
férfi nevét és a szarmazasat sem, és
nem is hibaztatja semmiért, csak any-
nyit szeretne elérni, hogy a férfi tudja,
hogy van egy gyereke Daniaban. Sét,
még azt is hozzatette, hogy nem szél-
hamos, és biztos benne, hogy a gye-
rek ezé a férfié, mivel azéta nem volt
kapcsolata massal.

A kisbabat tarté Karen videdja ha-
mar bejérta az online kdz6sségeket és
a kizosségi médiat is. A Wikipedia sze-
rint minimum 700 ezren l4ttak online,
és akkor még nem beszéltiink arrél,
hogy a klasszikus média hirként vette
at. Valaszvide6 is sziletett, amelyben
egy kapafogu Ur elmondija, hogy igen,
emlékszik Karenre, de még egy csomo
lannyal volt hasonl6 esete, és mindegyik
azt mondta, hogy ,6 nem olyan”. Aztén
kideriilt, hogy a valaszvide6t ugyanaz
az (igynokség készitette, mint az erede-
tit, vagyis a Mind Jumpers Social Me-
dia Group. A Karent alakit holgy egy
dan tévéshow-ba is meghivast kapott,
ahol elmondta, hogy mindez természete-
sen vicc, az egész csak egy virusvideo,
amelynek az a célja, hogy minél tdbben
latogassanak a visitdenmark.com oldal-
ra és Déanidba.

Avirusvideo kitalaldi persze kaptak
hideget-meleget a kommentekben. So-
kan irték, hogy milyen jo Gtlet, és jot ne-
vettek rajta, de voltak, akik felnaboro-
dottan jegyezték meg, hogy nem sze-
rencsés Daniat az egyéjszakas kaland
orszaganak beailitani.

A VisitDenmark képviseldjének allas-
foglalasa szerint a filmben egy olyan
nét latunk, aki a felelésséget véllal a
tetteiért és annak kovetkezményeiért
egy szabad tarsadalomban, és mind-
ezt a modern média/koz6sségi média
eszkozeinek felhasznalasaval teszi meg.
igy a torténet azt mutatja be, hogy D&-
nia egy szabad orszag, ahol azt tehe-
tiink, amit szeretnénk. m

Hazassagtoro
magyaro

Bar Magyarorszagrol is tobb virusvided
készillt, a legsikeresebbnek taldn az
Insomnia dital keszitett Balatoni Nyar
animaciét mondhatjuk; amelyben a KFT
egyittes ismert stagerét mesélik el raj
zolt formaban.

A film a Magyar Turizmus Zrt. meg-
bizasahol sziiletett, azzal a céllal, hogy
minél tbben nézzék meg, és akdr meg-
hokkenéshdl, akar tetszéshél kiildjék to-
vabb, heszéljenek rola, lletve ezatal ng-
vekedjen a Balatonra latogatok szama.

A kampany tobb mint félmiliio ember-
hez jutott el, és hetekig vezette a tarhe-
Iyet biztosito freeweb.hu toplistajat. A
turisztikai lehetdségeket bemutatd web-
oldal (www.balaton-tourism:hu) fato-
gatottsaga pedig az atlagos 25 ezerrdl
96 ezerre ndtt a kampanyt kovetd juliv-
si honapban.
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