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Ujragondolt szuvenirek

Orszagimazsunkat jelentosen befolyasolja, hogy a turistak milyen
emlektargyakat visznek haza magukkal. Ket nemreg indult kezdeme-
nyezeés a magyar szuvenirkinalat minoseget igyekszik emelni.
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zinte egy idében déntstt ugy Mo-
nostori Katalin, a Memories of

- Hungary Kft. ligyvezetd igazgatoja és
Kukla Erné illusztrator, a Souven-Air
Kft. tulajdonosa, hogy szlikség van

a hazai szuvenirek Ujragondolasara.
Mindkét cég megalakulasaban szere-
pet jatszott a Vaci utcai ajandékbol-
tok kinalata, amely Monostori Katalin
: szerint kevés kivétellel nem mutatott
© t0la ,mli matyd baban”.

Mindkét vallalat mas orszagok és

varosok sikeres példait alapul vé-

ve alakitotta ki koncepciojat. A Me-
mories of Hungary els6 lépésként ta-
valy marciusban Uzletet nyitott a sar-
melléki repiil6téren, ahol féleg ma-

¢ gyar prémium-éleimiszereket arul-

© nak. Marcius 27-én tartjak a méso-
dik szuvenirshopjuk megnyitojat a Fe-
i rihegyi replilétéren, ahol mar a non

food kategdriaé a vezérszerep.
Elsédleges célcsoportjuknak a
fiatal, illetve fiatalos kiilféldie-
ket tartjak, kiemelten kezelve
a néket, ezenkiviil nagy hang-
sulyt fektetnek a gyerekeknek
52616 termékekre.

Veliik ellentétben a Sou-
ven-Air elsdsorban a hazai ké-
zOnséget célozza meg (kina-
latukrol lasd a tablazatot). Az

idei jégkorong-vilagbajnoksa-
gon a magyar szurkolok mar
az altaluk gyartott, egyedi ter-

sapkaban vonulnak a lelatok-
ra, illetve terviik, hogy a 2012-
es londoni olimpiai jatéko-

ja végig a versenyeket a hazai
szurkolétabor.

vezésUl, HUN-feliratos sz6rme-

kon is az 6 sapkajukban izgul-

Mindkét cég biiszke arra, hogy t6-
rekvéseikben - miszerint hazai gyar-
tasban kész(ilt magyar terméket for-
galmazzanak - egyre tébb kézmU-
ves és iparm(vész mikddik egyiitt.
A Souven-Air Kft. egyedi mézes-
kalacskészletéért Orban Aniko fe-
lel, busémaszkiait egy hivatasos
busdmaszkfarag6 késziti, emellett
csont- és fafaragok, valamint ékszer-
készit6k segitik a paletta minél szine-
sebbé tételét. F6 kiildetéstik, hogy
a hagyomanyos motivumok ujra-
gondoléasaval hazankat népszerdsit-
sék, szlogenjlk pedig: Hozzuk divat-
ba Magyarorszagot! Mindebben t6bb
iparmivész is segitséguikre van, akik
kollekcidjukba magyaros motivumo-
kat csempésztek mind a ruhak minté-
jat, mind formajat tekintve. A terve-
26k kézt van tébbek kdzt Katrics
Kriszta, Mallar Ménika, Marosi
Kriszta és Palffy Szilvia is.

A ferihegyi Memories of Hungary
Uizletben szintén talalkozhatunk ipar-
mivészek és leendé mivészek kred-
cioival. Az Uj gondolatok és iranyzatok
megjelenését palyazatok meghirde-
tésével és sikerrel kecsegtetd dtletek
felkarolasaval is segitik.

Magyar mintazat
Mindkét kezdeményezés a hagyo-
manyos motivumkincstar tjragon-
dolasaval modernizalna a magyar
szuvenirpiacot. A Memories of
Hungary ltal forgalmazott ajan-
déktargyak a viragmotivumok fel-
frissitése mellett Ujszerd mintaza-
tot is tartalmaznak. A szuvenirek
egy részén példaul a Farkas Villd

betlibél késziilt motivumrendszer, il-
letve a keresztdltéssel abrazolt Buda-
pest és a hozza tartozd nevezetessé-
gek is szerepet kapnak. Nem marad-
hat ki a mintak sorabol a mar-mar ku-
riozumnak szamité budapesti sarga
villamos, valamint - elsésorban a gye-
rekek igényeinek megfeleléen - Ujra-
gondoltak a huszar figurajat is.

A Souven-

Air Kft. legfébb
motivuma a ko-

rabban mar em-

litett, sajat tervezésii HUN felirat,
amely harom bet(jét egy nyil fogja
dssze - utalva a Hungary nemzetké-
zi roviditésére, illetve a torténelmiink-
re -, és szinvilagaban megjelenik a
trikolor is.

»A magyar tradicidk egyik fontos
eleme a flird6kulttra, amely szinte az
egész vilagon egyediilallé. Ennek el-
lenére kevés, tobbnyire gyenge kivi-
telezés, igénytelen csomagolasu a

hazai gyartasu, a flrdévilaghoz ko-

t6d0 termékkinalat” - osztja meg
tapasztalatait Monostori Katalin.
Ezért a mar piacon lévo gyar-
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tok minGségi termékei - szappanok,
furddgolydk - forgalmazasa mel-

lett a Memories of Hungary elinditot-
ta a kozmetikai termékek fejlesztését,
amely azt célozza, hogy az idelatoga-
t6 turistak magyarorszagi természe-
tes alapanyagokbdl (példaul kamil-
la és levendula) késziilt minéségi ké-
szitményekkel - illdolajokkal, flird8so-
val, tusfiirdével, samponnal - térhes-
senek haza.

Hazai hiressegek
A sajat gyartasu termékek mellett
Puskas Ferenc - a talan legismer-
tebb magyar ,brand” - nevéhez két-
hetd relikviak, a retromez és retro-
labda, a londoni 6:3-as meccs felvé-
tele, valamint Rubik Ernd kiilonbo-
z6 jatékai is helyet kapnak a boltok
polcain, illetve az online feliileteken
mindkét kezdeményezés kinalataban.
Magyar szarmazasU hires szinészek,
Tony Curtis és magyar zeneszerzék
is feltinnek majd egy-egy terméken
a jogdijak egyeztetése utan. A Me-
mories of Hungary (izleteiben Bartdk
Béla arcképével arusitananak p6lo-
kat, a Liszt Ferenc-rapszodias bonbo-
nok pedig a Souven-Air honlapjarél is
elérheték lesznek.

A hazafelé tartd turistak a Memo-

¥ ban a szuvenireken kiviil meg-

i vasarolhatjék Esterhazy Pé-

ter, Molnar Ferenc vagy Marai

U

ries of Hungary ferihegyi boltja-

<divatba.hu

Sandor szépirodalmi mveit, és gye-
rekkonyvek is szerepelnek majd a
polcokon. Tervben van a komolyze-
nei CD-k és DVD-k Ujracsomagola-
sa, modernebb kdntdsbe 6ltoztete-
se, egyuttal a nemzetkdzileg egyre
ismertebb magyar kortars eléadok,
mint Palya Bea, a Csik zenekar vagy
a Balkan Fanatic lemezeinek felvéte-
le a kinalatba.

Mindkét cég elsdsorban a non
food kategdridban szeretne kiemelke-
dét nyujtani, viszont néhany gasztro-
némiai hungarikum helyet kap a kina-
latukban. A Memories of Hungary sar-
melléki izletében tébbségében pa-
linkak, borok, lekvarok, mézek kap-
hatok. A Souven-Air Kft. online reper-
todrjaban pedig a tokaji kiildnleges-
ségek, a Bolyhos és Arpéad palinkak
mellett kézzel készitett csokoladék,
tokaji aszUis bonbonok és a kalocsai
fUszerpaprika is szerepel.

| Love Hungary
A jellegzetes szuvenirkészlet atalakita-
san kiviil mas mddon is szeretné nép-
szerisiteni Magyarorszagot a Souven-
Air. Ezért 2011-ben négy kiilénbo-
z6 pélyazatot hirdetnek, amelyek f6-
védnoke Schmitt P4l kdztarsasagi el-
nok felesége, Schmittné Makray Ka-
talin. Az egyik palyazat lényege, hogy
a magyar turistak - nyaraldsuk alkal-
maval - orszagunkat nép-
szer(sitd poloban ké-

Népmiivészeti targyak

Divattermékek

Noi ékszerek
Puskas-relikviak
Holléhazi porcelan
Tulipanos lada
Mézeskalacs orszag

Gasztronomia

A Souven-Air kinalata

magyar cseréppipak, busomaszkok, népviseleti babak,
kupicas ivok

egyedi noi, gyermek- és férfiruhazat, taskak, sapkak
népi motivumos karkotok, fillbevalok, nyakékek, brossok
konyvek, DVD-k, mezek, retrolabdak

disztalak, vazak, bonbonierek, teaskészletek

festett ladak, locak, kisszekrények, pipatartok
mézeskalacshol késziilt szivek, viragok, cimerek,
koszorik és ladak

Bolyhos palinkak, Tokaji kiilonlegességek, paprika,

Ajandéktargyak

Forrds: www.hungariansouvenirs.hu

Liszt-bonbon, kézzel készitett csokoladék
miniépiiletek (Parlament, bazilika, Halaszbastya stb.)
€s mini hazak (fotér, vendégld, tornyos haz, borpince stb.)

szitsenek magukrol fotokat a vilag kii-

16nbdz8 pontjain. A masik, a Take a
Picture mozgalom az elézével ellen-
tétben a kiilféldieknek szol: ebben az
esetben az idelatogatokrol a magyar
nevezetességeknél készlilt fényképe-
ket értékelik.

Ezenkiviil meghirdetik a Magyaror-
szag = Szeretem cim( palyazatot,
amelyre néhany perces kisfilmeket
varnak arrol, mit jelent a palyazé sza-
mara a hazaja. Az eléz6 évben nép-
szer( Sziil6féldem szivvel-élekkel
rajzpalyazat cimét Sziilféldem ha-
tarok nélklre valtoztattak, hogy a
mas orszagokban €16 magyar kisebb-
ségek is kifejezhessék érzéseiket a
nagyvilag felé.

A Memories of Hungary ferihegyi
boltnyitdsa utan a bazilika kbrnyéké-
re tervezi kdvetkez0 (izletét a buszos
turistak elérésére. Késébb a Balatont
veszik célba kezdeményezésiikkel,
mar csak a sarmelléki reptér miatt is.
A Souven-Air elsé boltjat a Corvinus
Egyetem melletti Cetben tervezi nyit-
ni. Az orszagszuvenirek mellett a jo-
vében varosokra szeretnék formal-
ni termékeiket, hogy ezaltal fellendit-
sék a varosmerchandisingot Magyar-
orszagon.

Ahogy mindkét kezdeményezés
vezetdje mondja: egyeldre az egész
munka sokkal inkabb sziviigy, szere-
lem, de biznak abban, hogy minden-
nek van piaci alapja is.
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Tudta-e...?

A Memories of Hungary ‘
t6bb mint ezerféle tdrgyat
felsorakoztato kindlataban

a legexkluzivabb termék a

hollohdzi csipke, amelyet 80-

100 ezer forintért vihetnek
magukkal a hazankba latogatok.




