- Orszagimazs-visszavagok

Egyetlen orszag sem keriilheti el, hogy idonkeént ne jelenjen meg negativ hir réla. De mit lehet tenni,
ha egy egész negativ kampany késziil az orszag ellen? A roman, lengyel, magyar és mas valaszok
megmutatjak. 1 Papp-Viry Arpdd

Z orszagmarkazas lényege,
A hogy az adott helyet vonzon

mutassuk be a turistak, befek-
teték, nemzetkozi szervezetek vagy
éppen a potencidlis letelepeddk sza-
méra. A legtdbb orszag éves szinten
sok milliard forintot kolt pozitiv lizene-
tei eljuttatasara. A brit korméany ehhez
képest a kovetkezé kampanyt terve-
zi: JKérink benneteket, ne gyertek
Nagy-Britannidba - itt esik az esé,
alig van munka, és alacsonyak a fi-
zetések.” Igaz, ez csak a bevandor-
l6knak szdlna, azon bellil is Roménia
és Bulgaria polgarainak, akik 2014-
t6l szabadon véllalhatnak munkat a
szigetorszagban.

De mit tehetnek az érintett orsza-
gok a kampannyal? Az természe-
tes, hogy diploméaciai Uton kérnek
magyarazatot. Viszont kell-e egyéb
kommunikacios iépést tenni? Mond-
juk egy pozitiv kampényt inditani Ro-
maniérél és Bulgariardl a szigetor-
szagban? Vagy egy britellenest az
érintett orszagokban? Valojaban
ilyenkor két dolgot fontos figyelem-
be venni. Az egyik, hogy a legrosz-
szabb, ha til komolyan vesszik ma-
gunkat - az a diplomé&cia feladata le-
het, de nem egy orszdgkampanyé. A
masik, hogy mindig csak olyan rek-
lamokat szabad késziteni, amelyek-

ben épitlink arra, ami az adott nem-
zetrd| a fejekben van. Nem lehet te-
hat teljesen Uj gondolatokat bevinni,
még akkor sem, ha azok val6s ténye-
ken alapulnak. Ugyanakkor meg kell
ragadni minden horgot, ami ott van
a befogaddk fejében.

FRAPPANS VALASZ

Ezért is volt zsenialis az a valaszso-
rozat, amelyet egy roman napilap,
a Gandul készitett. Nem kezdtek el
mocskolddni a britekkel, hanem a hu-
mor eszkdzéhez nydltak. Eidszér is
arra kérték az olvasokat, mondjanak
olyan dolgokat, amelyekkel szerintlk
az angolok meggy6zhetdk, hogy Ro-
maniaban is lehet, sét érdemes él-
ni. Ezek kdz{l aztan a legjobbakat
egy kis reklamszovegirdi segitség-
gel feltuningoltak, és j6hetett a hir-
detések megjelenitése Nagy-Britan-
nidban és Romaniaban.

Az egyik ilyen: ,A roman hoélgyek
fele Ggy néz ki, mint Kate. A mésik
fellik, mint a testvére” - utalva a her-
cegndre és h(géra, a formas feneké-
rél hiressé valt Pippara. Egy mésik
reklam gy szolt: ,Nalunk nincs du-
g6dij. A dugd 6nmagaban elég bin-
tetés.” Egy harmadik: ,Charles vett
egy hazat itt 2005-ben. Harryt pedig
egyszer sem fotoztak le meztelendl.”

Egy negyedik: ,A csapolt s6rlink of-
csébb, mint a palackozott vizetek."
Vagy: ,Jobb angolt beszéllink, mint
barhol Franciaorszagban.”
Akampényokat a kovetkez6 tagline
zarta: Lehet, hogy mi nem kedveljik
Britanniat, de te iméadni fogod Roma-
niat.” Es az aktivizalo sor: ,Miért nem
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Half of our women
look like Kate.

tajékoztat6t hivott 6ssze az Eiffel-to-
rony labandl, ahol sz6 szerint bemu-
tattak a lengyel vizvezeték-szerel6t.
Mégpedig egy joképu férfimodellt,
aki mosolyogva kdzdlte: ,En mara-
dok Lengyelorszagban, de szivesen
latom &ndket!" A vonzo fiatalember
aztan plakatokra is kikerllt, és r6-

The other half, like her sister.
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latogatsz meg minket?” Utobbi azért
is volt ennyire személyes, mert mind-
ekdzben a kampanyhoz tartoz6 we-
boldal arra kéri olvaséit, hogy ajanljak
fel kanapéjukat coachsurfingre. Azaz
lassanak vendéglil a lakasukban an-
golokat, hiszen ez a legjobb mddja
meggydzni Gket arrdl, hogy a roma-
nok nyitottak, vendégszeretdk.

A BIRODALOM VISSZAVAG

Nem el6szor fordul elé, hogy egy
nyugat-europai orszag kelet-euré-
pai bevandorldkkal ijesztget. Ami-
kor 2004-ben tiz allammal bévilt
az unid, néhany francia politikus és
médium a lengyeleket vette célke-
resztbe. Konkrétan azzal ijesztget-
ve a francia polgarokat, hogy most
majd j6n a lengyel vizvezeték-sze-
reld, és elveszi a munkajukat. A hir-
re a lengyel turisztikai hivatal sajto-

videsen err6l beszélt a nemzetkozi
offline és online média.

A lengyelek humoruknal voltak,
és a franciak se tudtak sok mindent
kezdeni a frappéns valasszal. Ezért
fontos, hogy a visszavagas ne legyen
mindenéron kemény, még akkor sem,
ha tényeken alapszik. Kazahsztan a
Borat - Kazah nép nagy fehér gyer-
meke menni m(vel6dni Amerika mo-
zival parhuzamosan jelentetett meg
négyoldalas reklamokat a The New
York Timesban, a US Newsban és a
World Reportban, valamint reklamfil-
meket az orszagrél a CNN-en és az
ABC-n. Ezzel egyiitt az orszag einé-
ke, Nurszultan Nazarbajev egyene-
sen George Bush elngknél tett pa-
naszt, illetve magat Boratot, azaz
Sasha Baron Gohent is beperelte. A
kemény Iépésekre azonban boratos
vélasz érkezett. A videdban egy Ka-
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zahsztan zaszI6 elétt mondta el véla-
szat a szinész, miszerint: ,2003 dta
Kazahsztan ugyanolyan civilizalt, mint
minden mas orszag. A nék most mér
a busz belsejében is utazhatnak, a
homoszexualisoknak nem kell tob-
bé kék kalapot hordaniuk, és a sze-
xuélis egyuttlethez szlkséges bele-
egyezési kort felemelték nyolcéves
korra. Ordmmel invitallak Kazahsz-
tanba, ahol fantasztikus természe-
ti er6forrasok, keményen dolgozé
munkasok és a legtisztabb prostitu-
4ltak vamak Kézép-Azsidban!” Az el-
nok és a kazahsztani diplomatak &r-
jongtek, am a tovabbi 1épésekrdl alli
tlag sajat lanya beszélte Nurszultan
Nazarbajev elndk urat.

Az osztrakok sem jértak jobban,
amikor a Briino cim( film kapcsén
megfogalmaztak aggalyaikat, amely-
ben Cohen egy meleg osztrak divat-
tervezét jatszik. Cohen vélasza ugyan-
is az volt: ,Briino csak minden oszt-
rak almat akarja megvaldsitani: ta-
Jalni egy tarsat, épiteni egy pincét
és ott csaladot alapitani” - utalva az
akkariban nagy port kavart Ggyekre,
mint Natascha Kampusch 3096 na-
pos fogva tartasa.

MAGYAR REAKCIOK

Magyarorszag is kerdlt mar olyan
helyzetbe, amikor kilf6ldi hirek vagy
éppen kampanyok foglalkoztak vele
nem tll pozitivan. 2001 marciusaban,
Szlovénidban jelent meg az Amnesty
International reklamja, amelyben egy
39 éves magyar renddr véres laba volt
lathato a kovetkezd felirattal: ,Kép-
zeljék el, hogyan néz ki az aldozat.”
Majd még hozzatették: ,Fejezzék be
a kinzasokat!" A rekldmspotot négy
csatornan mutattak be, de nagyobb
hire akkor lett, amikor reklamfesztiva-
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lokon is dijaztak. Az akkoriban 1étez6
Orszagimazs Kézpont egy valaszfilm-
mel alit elé: ebben egy szép néi labat
cirégatnak egy sarga rozséval, a szé-
veg pedig: ,Az emberi jogok a szere-
teten, az észinteségen és a megbe-
csillésen alapulnak. Magyarorszag
- jogodban all szeretni.”

Sokkal lazabb és ezért valdszin(-
leg hatdsosabb valaszt siker(lt ad-
ni az MO-s hid elnevezésének (igyé-
ben. Igaz, itt a kiinduldpont is humo-
ros volt: a Gazdasagi és Kozlekedé-
si Minisztérium internetes névszava-
z4san a Chuck Norris hid végzett az
els6 helyen. A hir bekerdlt Stephen
Colbert amerikai komikus misoraba,
s6t amikor jOtt az internetes szavazas
mésodik forduldja, Colbert arra kérte
tévénézGit, hogy szavazzanak ra. M{-
sordba az akkori amerikai nagykéve-
tet, Simonyi Karolyt is meghivta, aki a
Magyar Kdztarsasag hivatalos doku-
mentumaval érkezett, hogy a szava-
zatok alapjan Golbertrél nevezik el a
hidat. Mint mondta, ehhez a magyar
torvények értelmében mar csak két
aprésag szlikséges: Colbert beszél-
jen jol magyarul, valamint legyen ha-
lott. A nézdk rendkivil jol szérakoz-
tak a szereplésen, a nagykéovet pe-
dig a végén még azt is elmondhatta,
hogy Magyarorszag a legcsodalato-

Nemcsak egy
joképu vizve-
zeték-szerelo,
hanem egy csi-
nos koérhazi né-
Vér is szerepelt
a lengyel imazs-
kampanyban:
En maradok
Lengyelorszag-
ban, de téged
szivesen latunk!

sabb orszag Eurdpéban, és hogy ha
Colbert meglatogatja, akkor el fogjak
simitani a két emlitett aprésagot. A
szavazas masodik helyezettje egyéb-
ként Jon Stewart lett, a harmadik pe-
dig Zrinyi Miklds, am az internetes
demokracia helyett végiil a Féldrajzi-
név-bizottsdg dontdit, &s lett Megye-
ri hid azért, mert Kdposztasmegyert
és Békasmegyert koti 0ssze.

NETRE, ROMANOK!

Romaniaval kezdtlk, Romaniaval
z&rjuk. Nem elGsz0r kerdlt ugyanis
olyan helyzetbe keleti szomszédunk,
hogy negativ hirek jelentek meg ro-
la. Konkrétan az egész interneten:
legalabbis a Google-be beitve azt,
hogy ,romanians are” és mas nyel-
vek azonos verzibit, meglehetdsen
érdekes automatikus kiegészitések

j6ttek fel. Ugymint, hogy (a romanok)
hiilyék, butak, prosztok, gorombak,
prostitualtak, csirketolvajok, nem
fehérek, ciganyok és rasszistak. A
Google Imagesben rakeresve ugyan-
erre szintén megddbbentd képek je-
lentek meg. Erdekesség, hogy a prob-
|éma korabban nem tint fel senkinek,
azzal a Rom markaju nemzeti csoko-
|&dé szembesitette a bloggereket és
a médiumokat. Rdvidesen minden
offline és online férumon errél be-
széltek. A Rom megoldassal is szol-
gdlt; [étrehozta a romaniansaresmart.
com oldalt, és arra kérte az interne-
tez6ket, hogy keressenek ra arra,
hogy ,romanians are smart”, mert
ha elég keresés van, a Google au-
tomatikusan feldobott kiegészitései
is megvaltoznak. A kampany kéré-
se volt az is, hogy minél tobb pozi-
tiv tartalmat irjanak a netezék. Nem-
sokara Romanians are smart poio-
kat is lehetett kapni, valamint roman
hirességek védték meg az orszagot,
mint llie Nastase, wimbledoni legen-
da, aki szerint a romanok bajnokok.
Mas sztarok ugy nyilatkoztak, hogy
a romanck szellemesek, szépek és
csaladszereték.

A cslcspont december 1-jén, a
nemzeti innepen volt: a hiraddk nem-
csak az linnepségekrdl szémoltak be,
hanem folyamatosan kdvették, hogy
hanyan keresnek ra a romanians are
smartra. A torténet happy enddel ért
véget; az orszag tdbb mint f&lmillié
polgarat siker(lt mobilizalni, és a
Google automatikus talalatai pozi-
tivva véltak. Romania lett az elsé or-
szag, amely megvaltoztatta imazsat
az interneten.
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