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Babkonzerv és rakok nyitott kosarban

Jamaikai haldszok rakkal kapcsolatos megfigyelése, Anholt és
Hildreth babkonzerv-példaja, vagy a 3 perces észt adobevallas is
szerepel Papp-Vary Arpad leguijabb kényvében, amely stilusiaban,
szakmaisagaban, frappans felvonultatott példaiban korabbi konyveit
koveti. Az Orszagmarkazas cimi miiben nem csak az altala majd’
hisz éve kutatott teriiletet mutatja be akkuratusan, hanem jonéhany
kritikat is emlit, amelyek a country branding korlatjairol szolnak.

Papp-Vary
Arpad - a
Budapesti
Metropolitan
Egyetem
dékanja,
tanara,
intézetvezetd
je -
konyvét
2019-ben

jelentette
Orszagmarkazas meg az

Versenyképes identitas Akadémiai
és imazs teremtése oo
Kiado. Az

elsé

érdekesség
mar az elején feltlinik: mivét nem egy marketinges, hanem Michalko
Gabor, az MTA CSFK Foldrajztudomanyi Intézet munkatarsa lektoralta.
A konyvet professor emeritus édesapjanak ajanlja, akinek az egyik
szakteriilete a foldrajz: ,Ha nem is foldrajzos lett belélem, hanem
marketinges, a ketté kapcsolata mindig érdekelt. Errél szol ez a konyv”
— irja a szerzé.
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Kedves Latogatd! Tajékoztatjuk, hogy a honlap felhasznaloi élmény fokozasanak érdekében sitiket alkalmazunk.
A honlapunk hasznalataval 6n a tajékoztatasunkat tudomasul veszi.

Elfogadom Bdbvebben...

marka soktucatnyi definicidojabdl is idéz. Az egyik szerint példaul ,,a
mdrka a fogyaszto fejében Ieévé percepciok Osszessége az adott
termékrol’, vagy ,a termékek a gydrban késziilnek, a madrkdk a
fogyasztok fejeben” — hogy csak néhany taldlon blikkfangost emlitsiink.

Korabbi konyveihez hasonldan, az Orszagmarkazasnak is eréssége a
sok felvonultatott példa. A marka archetipusainak leirdsakor példaul
megtudhatjuk, hogy ,tipikus hés példaul a Nike, bolcs a Colgate, mig
felfedezé a Land Rover”. Az utolsé el6tti fejezetben pedig Esztorszag
orszagmarkazasi pozitiv példajat hozza fel igen részletesen, de
megemliti Hankiss Elemér , Talaljuk ki Magyarorszagot!” mozgalmat is.

Persze nem csak fentiek miatt szeretjiik Papp-Vary konyveit, vagy a
szoleleményei miatt (Isd. ,JPE”), hanem érzékletes illusztracidi is sok
szint visznek az itt-ott szdraz mondandoéba. Egy helylitt — ahol az
orszagmarkazasért felelés szervezetek nagy sokasiaga miatt az
orszagimazs inkonzisztenciajardl ir — egy rakos sztorit hoz. ,, A jamaikai
haldszok tobb szdz eéve tudjak, hogy a rakokat nyugodtan betehetik egy
nyitott kosdrba, és ott hagyhatjak a hajon vagy a parton. Bar a rdakok
egymas segitségével siman ki tudndnak madszni, mivel kiilon-kiilon
probalkoznak, igy soha nem sikeriil nekik.” Azt pedig, hogy az
orszagmarkazas nem csak allami szervezetek és marketingesek
feladata, hiszen az nem miukddhet a lakosok nélkiil, egy idézettel
vilagitja meg: ,a nagy kiilonbség egy babkonzerv eladdsa és egy orszag
eladisa kozt az, hogy a babokat nem kell megkérdezned arrdl, milyen
cimkét tegyél a dobozra”.

Sok cél, sok szervezet

Papp-Vary az orszagmarkazas torténét is elmeséli; szol a vitatott
imazsu Orszagimazs Kozpontrdl (amely a vildg egyik elsd ilyen
tevékenységii szervezete volt), az Orszagmarka Tandcsrdl, és a
napjainkban miikodé Magyar Turisztikai Ugynokségrol.

Az orszagmarkazas céljait 6t pontban foglalja Ossze: a turizmus
0sztonzése, a befektetések erdsitése, az export fejlesztése, a nagyobb
szerep Kkivivasa a nemzetkozi szervezetekben és a kiilpolitikaban,
valamint az allampolgarok kozérzetének javitisaval biliszkeség
kialakitasa benniik. El6bbi célokat konnyd felvazolni, azonban
hazankban elérni nehéz, hiszen a Magyar Turisztikai Ugynokségen
kiviil példaul a HIPA, a kulturalis intézetek, a HEPA és a Kiilgazdasagi
és Kiiliigyminisztérium is foglalkozik az orszagmarkazas egy-egy
részteriiletével.

prherald.hu/100-szazalekos-orszagmarka-viszont-nincs/ 2/4


http://marmalade.hu/cookie-kezeles/
javascript:void(0);

2020. 10. 23. ,,100 SZAZALEKOS ORSZAGMARKA VISZONT NINCS!"

Kedves Latogatd! Tajékoztatjuk, hogy a honlap felhasznaloi élmény fokozasanak érdekében sitiket alkalmazunk.
A honlapunk hasznalataval 6n a tajékoztatasunkat tudomasul veszi.

Elfogadom Bévebben...

kozépmezbényben

helyezkedik el, s6t
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Magyarorszag ,meéeg
nem  orszagmarka,
mindossze orszag’.
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. viszont a vizsgalt 163
~ orszag koziil hazank
a 12. helyezést érte el!

25 orszagmarkazas-

kritika

A szerzd A szerz6 egy 8
lépcsos

orszagmarkazasi modellt javasol, amelynek - mint irja - ,vdrosokra

kidolgozott alaprendszerét tobb telepiilés is sikerrel hasznadlja” A 8

lépeso a kovetkezb:

1. Felvezetés, az orszagmarkazas céljainak tisztazasa.

2. Az orszagmarka-munkacsoport felallitasa.

3. Orszagmarka kutatasok, felmérések és elemzésiik.

4. Pozicionalas: az orszagmarka stratégia kozponti ttlete.

5. A poziciondlas beépiilése a kinalatfejlesztésbe.

6. Egységes vizualis és verbalis identitas megteremtése.

7. Integralt marketingkommunikaciés mix hasznalata.

8. Rendszeres monitoring, értékelés, visszacsatolas.

Mint a konyv 11. fejezetébdl kitlinik, sok kritika éri az orszagmarkazast.
Az egyik szerint ,lehetetlen dolog egyszerre ennyi mindent
koordinalni”, vagy ,a politikai ciklusok miatt lehetetlen a konzisztens
madrkaépités”, de ,a komplex orszagmarkdzas nem lehetséges, csak
szektordlis markazas”is egy a felvetett 25 Kkritikai érvbol.

A konyvet az Akadémiai Kiado adta ki 2019-ben, ara 5600 Ft.

Utolso frissités: 18th majus, 2019, 9:55 DE.

W Tagged Budapesti Metropolitan Egyetem, konyv, orszagmarkazas,
Papp-Vary Arpad
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I11d)U PryJeEKLVEZELVU PIr-1dlldCSdUUKEILL SCELLELLE — USSZEesell
hat évig —, tobb mint masfél tucat hazai és nemzetkozi
ugyfél kommunikacidjat. Két évig a Nézépont Intézet
cégcsoportjanak kommunikacids igazgatdjaként
tevékenykedett, majd a Young&Partners senior stratégiai
pr-tanacsaddjaként és fejlesztd trénereként dolgozott,
késbbb a cég pr-vezetdje lett. Jelenleg a NEST
Communications pr- és tréning vezetdje. A PR Herald
kommunikacidészakmai f6szerkeszt6-helyetteseként
interjukat, riportokat ir; vezet6 szerkesztoként jegyzi , A
hazai pr-szakma arcképcsarnoka” cimu digitalis
portrékotetet. Kapcsolat: gergelybognar@gmail.com
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