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Nevetseges nevek

Cicis pizza, Fostat datolya, Fika kavéhaz, Kuki Idol
tehetségkutatd, Fos taplalékkiegészito. Ime nehany
izelité a legviccesebb markanevek listajarol.

Papp-Vary Arpad
Budapesti
Kommunikacios
es Uzleti Foiskola,
marketingintézet-
vezeto

Nemrégiben bejarta a Facebookot
is a Mindent a szemnek blog be-
jegyzése, amely hsz olyan log6t
gy(ijtétt Gssze, amelyeken csak mi,
magyarok réhdgtink. Van példaul

egy svéd kavéfranchise, amit igy hiv-
nak, Fika. Az ottani nyelven ez a kvé-
zés folyamatat jelenti, de nekiink per-
sze més jut eszlinkbe. Vélhetden az
amerikai Cici’s Pizza logéja kapcsan
is beindul a fantaziank. A Tavol-Kele-
ten a zenei produkcidkon szérakoz-
hatunk jokat: a Kaki Blue egy malajzi-
ai musical, mig egy thaifdldi tehetség-
kutaté neve egyszer(ien Kuki ldol. A
Mar de Copas perui rockbanda CD-je
mér mas asszocidciokat kelt: az ne-
mes egyszerliséggel Suna.
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Valdszinileg nem sok kedvink len-

ne ugyanakkor betérni a Fing nevi
hajszalonba, ahogy az azonos nevi,
a rendszergazdak dolgat megkdnnyi-
t6 szoftvert is ker(iinénk. A Eurofos
kutatasi projektrdl is hamar nega-

tiv véleményt alkothatunk, a FOS ne-
vii taplalékkiegészitot pedig aligha
nyeljiik le jokedvlien, pedig nem kel
semmi durvara gondolni, az a fructo-
oligoszacharid roviditése.

Viasz ebihal

A példak persze részben hipotetiku-
sak, hiszen ezekkel a markakkal Ma-
gyarorszagon maximum az internet
segitségével taldlkozunk. De ne gon-
doljuk, hogy csak ilyen esetek fordul-

hatnak elé. Amikor a német Eckes és
a Si6 egyesilt, elobbi maris piacra ki-
vanta dobni a németek kedvelt gyl-
mélcsitalat. Ahogy Baja Sandor le-
irja Marketingkalandok cim( kény-
vében, a magyar fél igyekezett meg-
gyézni a németeket, hogy ezzel a név-
vel inkabb egy masik iparagban le-
hetnek sikeresek, azok azonban ra-
gaszkodtak a bevezetéshez. A ma-
gyar vasarlok fulladoztak a nevetéstd,
amikor meglattak a polcokon, hogy
Punica. Hasonld tortént, amikor egy
egyiptomi datolya jelent meg itthon. A
kultdrtorténészek valdszintileg tudték,
hogy a markanév Kair6 ési megneve-
zését rejti, de a tobbieket inkabb elret-
tentette a kiprobalastdl. Az alit ugyan-
is a cimkén, hogy: Fos-Tat.

De mit lehet olyankor tenni, ha min-
denképp bevezetjilk a mérkat, és nem
tudunk vagy akarunk annak nevén
véltoztatni? Az egyik triikk a kiejtés
megvaltoztatasa: a Saridon fejfajas el-
leni gyogyszert példaul hazankban
nagyon okosan s-sel mondijak.

Hasonlé problémaval a Coca-Co-
lanak is meg kellett birkoznia: 1928-
ban, amikor Kinaban piacra dobta ter-
mékét, gondot okozott, hogy miként
is lehetne pontosan leirni annak ne-
vét. Mandarin nyelven ugyanis egyet-
len apr6 irasjel miatt az egész jelen-
tés megvaltozhat. A kezdetben hasz-
nalt  ke-kou-ke-la” kifejezés nem ara-
tott tul nagy piaci sikert. Annal na-
gyobb értetlenséget: a ,viasszal t6-
métt kanca” célcsoportja vagy a ,Ha-
rapj a viasz ebihalba!” szlogen akti-
vizal6 ereje meglehetésen alacsony
maradt. A cég végul a ko-kou-ko-le”
mellett déntétt, ami meglehetdsen jol
fejezi ki a marka (izenetét: ,boldog-
sag a szajban”.

Apro futykos

Persze az ilyen sztorikat bizonyos ta-
volsagtartassal kell kezelnlink. Sok-
szor t6bb bennlik a legenda, mint az
igazsag. Az egyik ilyen eset, ami tibb
tankényvben is szerepel, pedig min-
den valdsagalapot nélkiildz, a Chev-
rolet Nova példaja. A sztori valahogy
igy sz6l: a nagy General Motors Ké-
z2ép- és Dél-Amerikaban piacra dob-
ta Chevrolet Nova modelljét. Megle-
pddve tapasztattak, hogy azt senki se
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vasarolja, egészen addig, amig vala-
ki észre nem vette detroiti kzpont-
jukban, hogy a ,nova”, pontosabban
a ,no va” spanyolul annyit tesz: nem
megy. A torténet azonban t8bb he-
lyen is santit. A ,nova” egybe volt ir-
va, ami spanyolul két dolgot is jelent-
het: Ujdonsag, illetve csillag. A ,nova”
esetén a hangsdly elél van, mig a ,no
va” kiejtésekor hatul, tehat a két szét
ilyenkor is nehéz 8sszekeverni. Ezen-
kiviil a spanyol ajklak a ,no va” kifeje-
zést a legritkabb esetben hasznaljak,
ha az autd nem mukadik. Végil ép-
penséggel a Chevrolet Nova értékesi-
tése Mexikoban és Venezuelaban az
elbzetesen becsiltné! jobban alakult.
Es nemhogy nem cserélték le a nevét,
de az eladasok az el6zetesen becsilt-
nél jobban is alakultak.

Mindennek fényében dvatosan kell
kezeln(ink a sokszor idézett marka-
névbakikat. Akarhogy is, a gépjar-
mtveket tekintve rengeteg ilyennel
talalkozhatunk: a Toyota Fiera nev(i
modellje Puerto Ricéban nem ara-
tott tll nagy sikert, mert senki nem
akart egy ,csunya, vén banyat” va-
sarolni. A Ford Brazilidban lep6détt
meg, Pinto nevi modellje ugyan-
is brazil portugalul (ami nem egé-
szen ugyanaz, mint az eurépai por-
tugal) a kovetkezét jelentette: ,apré
pénisz”. De ki akart egy ,Ford Fiity-
kost" vezetni? Hasonloan jart a Fi-
at, amelynek az el¢bbi dolog néne-
mi megfelel6jébe sikerlt beletra-
falnia Pinta elnevezésl modelljével.

A Mazda egyik tipusa, a Laputa spa-
nyol nyelvteriileten véltott ki megbot-
rankozast: ott ugyanis ez a prostitu-
altnak felelt meg.

Spanyol nyelvteriilethez kdthe-
16 a gyakran hangoztatott Mitsubishi
Pajero - Montero eset is. E szerinta
japanoknak sokaig fejfajast okozott,
hogy miért nem mennek az eladasok
a spanyol ajk( orszagokban. Aztan
egyszer csak rajéttek, hogy a Pajero
jelentése ,rejszol6”. Nos, a valdsag-
ban a japanok sokkal kdriiltekintéb-
bek voltak: a hispan ajku orszagok-
ban mar a kezdettél fogva Montero
néven arultak terepjaréjukat. Ugyan-
erre figyelve, a Honda Svédorszag-
ban Fitta nev(i modelljét Jazz néven
dobta piacra: elébbi ugyanis a ni
nemi szervet takarja a skandindv or-
szagban.

Perverz utazok

Nem lehet azonban teljesen bakiként
bedllitani ezeket az eseteket, mert az
emberek nem mindig ennyire sz sze-
rint ejtik, illetve értelmezik a marka-
nevet. Még a sajat nyelvitkdn sem:
hiszen akkor Csehorszagban nem
lenne kereslet a Skoda modelljeire,
amelynek jelentése ,kar". Vagy Auszt-
ridban nem lehetne a gylimélcslevek
piacvezetdje a Rauch, hiszen az nem
mas, mint ,flist". Esetleg Amerika-
ban nem lenne esélye a Boring lizle-
ti rendszerek cégnek, mert az ,unal-
mas”. A felsorolt esetekben azonban
csaladnevekrol van sz6, amit a poten-

cidlis és meglévé vasarlok nagy része
tud, és nem csinal beldle problémét.

Azért nem art dvatosnak lenni -
nemcsak a markanévvel, hanem an-
nak kiejtésével. A Pschitt kedvelt idi-
t6 Franciaorszg és Olaszorszag
egyes részein, de angol nyelvter-
leten aligha van esélye, mert kiejtve
LShit”. A svédek egyik kedvenc vécé-
papirja, a Krapp’s szintén nem sze-
rencsés asszocidciokat juttat az ango-
lok eszébe: a ,krap in the pants” je-
lentése oft , bekakilni”.

A thaif6ldi gyiimdlcsszirup, a Cock
on the Mountain Top vagy a portugal
CockBurns likér szintén Anglidban
kelthet megtkézést, ahol a ,cock”
nemcsak kakas, hanem ,nemi szerv”
is. Ugyanakkor az angolok egyik ked-
venc pudingja, a ,spotted dick” vi-
szont Amerikaban hangzik méka-
san, ahol a ,dick"-et hasznaljak a ne-
mi szervre. A német DickMilch, azaz
dicktej ilyen szempontbdl még érde-
kesebb asszocidciokat kelt. Es a pél-
dak még sokaig sorolhaték: a dan
Skum Banana Angliaban csal mosolyt
az arcokra, mert valami olyasmit ta-
kar: ,banan szopogatasa”. A spanyol
chips, a Bum jelentése erkdlcstelen
nd. A Finger Marie svéd stiti ,Ujjazd
Marie™t jelent.

A valdszinileg az Orbitot utanzé
Sor-bits ragé jelentése fajdalmas ha-
rapas - ami egy rago esetén igen-
csak problémas. A ghanai Pee Cola
jelentése ,pisikdla”, ami szintén nem
szerencsés valasztas egy iditdnek. A
jamaicai Jerk Sauce-+t pedig valészi-
nlleg a bunkok szdszanak értelme-
zik. A Fart lengyel cukor angolul egy-
szer(ien ,fing”.

Persze amig ezzel a markanéwvel a
sajat orszagukban tevékenykednek,
addig nincs gond. De mi t8rténik,
ha kilépnek a nemzetkdzi piacra, és
megjelennek az adott orszagban? Ja-
pan masodik legnagyobb utazsi iro-
déja maga is meglepddétt, amikor an-
gol ajka orszagokba tette be a labat.
Alegtébben ugyanis egészen bizarr
szextlrakra kivantak befizetni, pedig
ilyeneket az iroda nem is kinalt. Aztan
révid vizsgalddas utan rajottek, hogy
a Kinki Nippon Tourist Company cég-
név talan kissé félrevezeté: a kinki je-
lentése ugyanis perverz.
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; Tudta-e..?

ldénként a cég e-mail cimének ‘
bediktdldsakor jelennek meg |
vicces asszocidcick: a Figaz
esetén a fogaz.hu sokszor
deriiltséget kelf.

MARKETING & MEDIA™ I 21



