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HE'S A OREAT
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2 Interbrand Corporation | Global Branding Consultancy | Brand Experts - Micrasoft Internet Explorer
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COKE'S MARKET GAP
INCLUDING BRAND VALUE
§$120 BILLION

WITHOUT THE BRAND,
COKE'S GLASS WOULD
BE HALF EMPTY

COKE'S MARKET GAP
NOT INCLUDING BRAND VALUE
$50 BILLION
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AUTOMOTIVE
INDUSTRY

BUSINESS SERVICES
TRAVEL & TOURISM

CONSUMER GOODS
FINANCIAL SERVICES
TELCO

PHARMA

Raiffeisen

oMV
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Red Bull
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BrandAsset® Valuator

A VILAG LEGNAGYOBB ADATBAZISA

Tobb, mint 350 000 fogyaszto
19 500 marka lKan::{a . — H PRl
173 kutatas Ml Egyestilt Allamok i

44 orszag Lt H Taiwan
- India "I
11 év

Kina W W Japan

Venezuela =
m N Maldysiam _Philippines
Columbia

56 kulonbozo marka meérték i Indonesia

5 - M Chile 3
Kozos metologia i
B Argentina

Folyamatos frissités

Mitél mikddik egy marka?
A négy alappillér, a legfontosabb marka dimenziék

Egyedi Relevans Megbecsiilt Ismert

Mennyire kulénal Mennyire alkalmas ~ Mennyire méltatiaa Milyen mély a fogyasztd
elamarkaa a fogyaszto fogyasztd a markat? személyes tapasztalata
fogyaszté fejében?  sziikségleteinek Image a markarol?

Magasabb arrés kielégitésére? Elmény, tapasztalat

Penetracio, bevételek

YOUNG &
RUBICAM
BRANDS

15. OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 20050331
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A négy pillér kozo6tti kapcsolat

Egyediség Relevancia

NOVEKEDES| POTENCIAL JELENLEGI ALLAPOT
BRANDAsset®
Valuator
YOUNG &
RUBICAM
BRANDS

18.OLDAL | BAY SAJTOTAJEKOZTATO, 2005.0331.

3 http:Hfwww. brandassetvaluator.com.au - 2006 Results - Microsoft Internet Explorer - Terjaszti: ..
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BRAND STATURE
(Esteem & Knowledee)
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Jellemzo pillér kepek
Nagyon
mas, mint a Egzotikus preztizs Kiilonleges Zavart Tomeg termék
tébbiek
Uncle Ben's Harley Davidson Lego MOL Magyar Posta
IKEA Alfa Romeo
Carte D'or
Megalapozott, Jobban ismert Tulbecsiilt Relevans, de
de “Niche” Szokas mint amennyire semmi mas
fontos
Skandinav lotto Wrigleys Chemotox Ford Albert keksz
Napoleon konyak
Trabant
YOUNG &
Egyedi Relevans Megbecsiilt Ismert SgRE&TSM
Forras: BAV Magyarorszag, Teljes lakossag Mennyire kalénil  Mennyire alkalmas ~ Mennyire méltatjiaa  Milyen mély a fogyaszté
elamarkaa a fogyaszté fogyasztd a markat? személyes tapasztalata
= i . fogyaszté fejében?  sziikségleteinek image amarkarol?
17.0OLDAL | BAY SAJTOTAJEKOZTATO, 2006.03.31. Magasabb arés  Kielégitésére? Elmény, tar
I Penetracio, bevételek
A legerésebb markak 2005-ben
kékkel kiemelve az 0j szereplék a Top 20-ban
1. Magyarorszag 11. Nokia
2. Pick 12. Dr. Oetker
3. Trappista 13. Pickwick
4. Milka 14. Ferrero
5. Coca-Cola 15. Gyori keksz
6. Adidas 16. Rama
7. Lipton 17. Piléta
g. Bodi 18. Gyulai
9. Nivea 19. Vénusz étolaj
10. Balaton szelet 20. Maggi
YOUNG &
RUBICAM
BRANDS
Forras: BAV 2000 , 2005 Magyarorszag, Teljes minta
10. OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 2005.03.31.
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Nyertes markak

o~ Lenor
~Olympus

“ Jagermeister

1 . Rossmapn"
. LG W 2000

' ® Bacardi_MasterCard

* Coca-Cola Light 2005

MARKA VITALITAS
(Egyediség és Relevancia)
K

c|
|
TN

MARKA FEJLETTSEG

(Megbecstiltség és Ismeret) Youc &

BRANDS
Forras: BAV 2000 , 2005 Magyarorszag, Teljes minta

12. OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 20050331

Az év felfedezettje

s

Szentkiralyi =

o

MARKA VITALITAS
(Egyediség és Relevancia)

MARKA FEJLETTSEG

U 4 A YOUNG &
(Megbecsultség és Ismeret) e

BRANDS
Forras: BAV 2005 Magyarorszag, Teljes minta

17.OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 2005.02.31
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Az év ,huzasa”!

W 2000
/7" Chevrolet” J 2005
/ g

MARKA VITALITAS
(Egyediség és Relevancia)

“hd
Daewoo

MARKA FEJLETTSEG

{ltség & YOUNG &
(Megbecsiiltség és Ismeret) i
BRANDS
Forras: BAV 2000 , 2005 Magyarorszag, Teljes minta

15 OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 2005 03.31

| A LEGMEGBIZHATOBB MARKAK

(Magyarorszdgon, 2008)

Forrds: Reader's Digest

Autd Opel Mosépor Avriel
Konyhafelszerelés Zanussi Gabonapehely Cerbona

PC Lenovo Asvényviz Szentkiralyi
Internetszolgaltato T-Online Tv-készillék Samsung
Mobiltelefon Nokia Uditdital Coca-Cola
Mobilszolgéltatd T-Mobile Tejtermék Milli
Fényképezdgép Canon Ruhézat Adidas

Utazasi iroda IBUSZ Kavé Douwe Egberts Omnia
Bank 0TP Tea Lipton

Biztositd Allianz Csokolddé Milka
Uzemanyag-kereskedd Mol Radid Slager

Megfazés elleni szer NeoCitran Tv-csatorna RTL Klub
Féjdalomcsillapité Algopyrin Macskaeledel Whiskas

Vitamin Actival Kutyaeledel Pedigree

Hajépolds Schauma Sportruhazat Adidas
Kozmetikum Avon Siir Borsodi

Bérapolés Nivea Babaépolds Johnson & Johnson
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Think small.

It makes your house look bigger.
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How much longer can we hand you this line?

Is the ecanomy trying fo tell you something?

@
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Quick. Name a soft drink.

~O, ha rézsabimbo lehetnék” |
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ME.

BEIE BIARANIALE

REVITALISING
CREAM mﬁ
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P swlesés Nest Kedvencok Eskik S
Qs - © - B B @] Promts Frreswn @] 2
in [ €] htpiffnews bbe.co.ukf2Ihifbusiness]3528757.stm v EJuass

VBRSNS . o o I e ey

@ UK version_© International version | About the version

JFEZED One-Minute World News

News Front Page Lo5t Updated: Wednesday, 3 March, 2004, 10:56 GMT.

i thie o 3 fisnd Printatle version
‘idg Girl Power softens Volvo's edges
Africa By Jorn Madslien | cenevamororshow |

o frica " BBC Nows Oniine business reporter st the Genevs molor show Ev ot
* Calt lfts Mitsubishi's glaom
Asia-Pacific

t iolvolsnew concepbcary P W tackles deepsested difficulties
MI9E \aunched at the Geneva * Fiat's delicate recovery ™
piddle East | PUCRO0 o1 * Lotus doubles sales
South asia G0 by women for *Gi's strategy revealed
UK ombn, * Girl pawer for Valvo
ssiness] * Wraps off at mator show
Market Date 3¢ tpo calndar Girls were A indistry seeksirefligé
coconem! making cars, this is What they Vouo's new ‘rour Concept Car iz PICTURE caueny
ompanies i Hleak nd o msniansncs Fast cars on show
oo MulookTae, BEC News Oniine previews some
Sciance/lidhire of the cars on display st Geneva's
Voluo's latest offering seems to be almast more of & break  mator show
Technology yith tradition than the Women's Institute members stripping
Entertainment  qff for & calendar RELATED INTERNET LINKS:
Also in the news ¥ Geneva Internatianal Mator Show

The BAC is nat responsible for the

The 'Your Concept Car' (YCC), on display for the first tine 3t _oment of etiem el ierct e

the Ganeva Motor Show, was designad by a team of women

keen to change the way most cars are designed with male 107 BUSINESS STORIES

drivers in ming. Mac salez push up Apple profits
* Starbucks hit by housing

Video and Audio

Have Your Say
In Pictures
Country Profiles Slowdown,
pecial neports  SWedes being Swedes, the Volvo concept car remains v —
erminently sensible 4
[ReLATED BBC SITES ED | News feeds
SPORT  Gnly this time, it is comman sense spelt with an F for Feminine
WEATHER  rather than Farmer.

ON THIS DA
EDITORS'BLOG  gtylish
Seat pads, attached with magnets, can be removed ta be
cleaned.

and the pads are available in
different colours and textures
to match 3 woman's outfit, or
even the weather.

“The car is shown with a light
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Bl WAGON
Il SEDAN
Bl MIDSIZE

Bl COMPACT

'.’~ OTHER

o]

[ Whiskey ]
| [
[ I | [ Kanadai |
Single Malt Blended Jamesaon Bourbon Tennessee
Tullamore Dew

Ballantines JimBeam Jack Daniels

Johnnie YWalker 4 roses

Grants Wild turkey

Chivas Regal Wioodford Reserve

WO

,,
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Mecca Cola e st

S1p95. Ne buvez plus idiot,  Z10%:
b — buvez engage. i
Buvez

el Necca Cola

10 % des bénefices seront verses
a une oceuvre Palestinienne,
10 % a une oeuvre europeéenne,

Mecca-Coln CHSRE mir e marchd, prkl de char vl e e mols de nevermiiea |
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Cola

...lIberate your taste

100% SPIRIT
0% ALCOHOL
10% TO WORLD CAUSES

www.qgibla-cola.com

Dr. Papp-Vary Arpéad
MMSZ "Mennyit ér a marka?"
2008. majus 21.



Dr. Papp-Vary Arpad
MMSZ "Mennyit ér a marka?"
2008. majus 21.



“Freshness has a sense
o8a\) 5NN

CREATIVIDAD PERUANA
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“Keine Models - aber straffe Dove Werber von Ogilvy Dissedorf.
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Axe's "Bow chicka wah wah" campaign

HEW AXE %,
i LONG LASTING EFFECT
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IT CAN HAPPEN ANYWHE] ¥ H IT CAN HAPPEN ANYWHERE. T
THE MW LESEER a

THE NOW LONGER LASTING AXE OFFECT. (0
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SR e B

WEW AKE SHOWER GEL
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THE RXE EFFECT £

Imagine the power of AXE.
theaxeelfect.com
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PARIS

boutique
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Vasarlasi dontést segité forrasok

Roloreok, ismmardeik, bar stk 2jsnliss [ o

_l
Szirdlapolk, reld inmigs Agpk _ﬂﬂsz%
_I

Bolt reldam
Kereskeddk ajanlisa

Sajushirdenicale

Plalathirdetések

Termekkatalbaus
—_— 1
Termek mintak 25
N= :
e o% 0% 0% Bo%

D Magyobb értélad fogyasrtasi ciklkek, solgalatisok pMindennapi vasarlasok

BRAND (AMP L::y 7-01"'1 Fu'susume_

e Y E)
B I TEirais

—l /;;\_ T1L HAVE
' ) WHAT SHE'S

HAVING
& L r%? a ET
- ! \ Bl —

SKYDECKCARTooNS. coM
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Red Bull
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i MAKES EVERYTHING ELSE
SEEM A LITTLE TOO BIG.

~&r

IE)/I'rl\-/lzaIOIO-V«'SIry Arpad

Z "Mennyit ér a marka?"
a?

2008. méajus 21.




NOTHING CORNERS
LIKE A MINL.

MINI.CA
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14 USE OUR

a
HORSEPOWER
FOR GOOD.
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Az el adérol

Dr. Papp-Vary Arpad f iskolai docens, a Budapesti Kommunikéacios és
Uzleti F iskola (BKF) Marketing és Uzleti Kommunikacios Intézetének
vezet je. 2007-ben a didkok megtisztel szavazatai alapjan az ,Ev
Oktatoja”.

Korabban reklamigynékségeknél dolgozott, ahol az évek soran junior
szbvegirébol kreativ-team vezet lett.

Az oktatas mellett jelenleg is tébb markanak ad tanacsot vagy ir
reklamszéveget. 2008-ban ezek kdzott megtalalhaté Budapest
belvarosanak legnagyobb ingatlaniroda-hal6zata, az egyik vezet
tavkozlési szolgaltato és egy politikai part is.

2008-ban két kényve jelent meg, a ,Marketing a gyakorlatban” és a
~Product placement”. Jelenleg az orszagmarkazasradl ir kbnyvet, ez volt

Elérhet sége: apappvary@bkf.hu
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MEGJELENT!

Papp-Vary Arpad
Marketing a gyakorlatban

.Kival6 szakirodalom és sz6rakoztaté

olvasmany egyben! Informativ,
érdekes, humoros és naprakész.
Oriilnék, ha hamarosan olyan
szakembereket tidvozdlhetnék
csapatomban, akik a kényvben
talalhat6 széles ismeretekkel
rendelkeznek. Nélkilozhetetlen m
mindenkinek ajanlom — nem csak
vizsgaid szakban!”

Nagy Szilvia
a MasterCard Europe
Horvatorszagért és Szlovéniaért
felel s marketingmenedzsere

MEGJELENT!

Papp-Vary Arpad
Product placement
(Reklam a filmekben,
szamitogépes jatékokban
és a szorakoztatoipar
mas teriiletein)

~Olvasmanyos, élvezetes munka a
filmes méarkazés, hirdetési
megjelenés multjarol, jelenér | és
kozeli jov jér I.Kit n en
megvalasztott példak és illusztracidk
teszik kénnyen érthet vé. Marketing-
és kommunikaciés szakokon
kotelez olvasmany!”

Kovacs G. Janos
a One on One Kommunikacio
ugyvezet je
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