Csak a kozvetlen kapcsolat hoz eredményt?

FIATALOK. A LEGIDOSEBB IS MINDOSSZE 32 EVES KOZULUK. SOSEM DOLGOZTAK KLASSZIKUS megrendel6-arculattervezé kapcsolatra.

(GYNOKSEGNEL, MEGIS NAGY MAGYAR MARKAK ARCULATTERVEZO!. ST, ENNEL SOKKAL Az mar most [athatd, hogy a konyvbe
bekeriil husz arculat tébbsége olyan,

TOBBEK: AZ UGYFELEK NEMCSAK GRAFIKUSI TUDASUKAT , VESZIK MEG”, HANEM ODAFIGYEL-  amit nem reklémiigynokség, hanem

NEK MARKETINGSTRATEGIAI TANACSAIKRA IS. A CIKKUNKBEN MEGSZOLALTATOTT FIATAL szabad(isz6 grafikus, vagy kis studié
készitett, kdzvetlentl a megbizénak dol-

TERVEZOK VALUAK, (GY SZULETHET CSAK IGAZAN JO MUNKA. A MARKAK SIKERE, AZ ERTEKE-  gozva. Gyakran olyannyira kézvetlenil,

SITESI SZAMOK OKET IGAZOLJAK. AHOGY AZ IS, HOGY TERVEIK BEKERULTEK AZ ARCULATES ~ O8Y akdr be is koltozott hozza...

IDENTITAS” CIMU KONYVBE, AHOVA MINDOSSZE HUSZ MAGYAR ARCULATOT VALASZTOTT BE A Az arculat ne szép legyen, hanem jo
Unger Zsolt (32), aki a Bookline arcula-

NEVES ZSURI: téval kerilt be a legjobb 20 ko6zé, heti
1-2 napot a Bookline-nal tolt, ott, ahol

Decemberben jelenik meg az Arculat Laszlé egyetemi tanar és Zs. Téth Edit a raktar is van, ahol a kényveket cso-
és identitas — A magyar arculattervezés grafikusmiivész. Es akkor visszatérve a magoljék. Mint mondja, igy lehet a leg-

esettanulmanyokban cim( kényv. A szer-
keszt6k olyan mivet szerettek volna,
ami nemcsak bemutatja a legjobb hazai
arculatokat, de megmutatja a mogdttik
rejl6 torténetet is, kiilonos tekintettel

az Ugyfél-tervez6 kapcsolatra. A kdnyv
szerkeszt6bizottsaga egyuttal zs(iriként
is funkcionalt: 6k voltak, akik kivalasz-
totték a legjobbnak értékelt hisz
magyar arculatot. A zs(ri tagjai névsor- : P W FHOISA T T'M'”'::__'E E""Enf'”'ﬂm'
rendben: Barak Péter tervezégrafikus, TR — phte s i
Gosztom Andras tervezégrafikus,
Hargitai Lilla stratégiai tanacsado,

Kara Gyorgy grafikusmiivész, Kiss Istvan
grafikusmdvész, Nemes Juli kreativ
tanacsadd, Poharnok Mihaly formater-
vezési menedzser, Safrany Zsuzsanna
kommunikacios tanacsadd, Zsotér

Termék: Sony Alpha Camera
Alkot6: BBDO New York, United States
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jobban egyitt élni a markaval, ismerni
annak minden rezdiilését. Amit egyéb-
ként sziiletése 6ta apol: a Bookline els6,
1998-as antikvarium arculata is az 6
munkaja volt, a 2000-ben megjelent
honlapé is, és a ma lathat6, 2006-ban
készilt z6ld-fehér arculaté is. Mint a
Bookline marketingvezetéje, Almassy
Katalin elérulja, Zsolt minden részletre
Ugyel: atnézi az aktualis bannereket
vagy éppen személyesen feltigyeli, hogy
a szallitéautok fényezése tokéletes le-
gyen. De még ennél is tobb. Mindenben
szamitanak ra: a Bookline nemrégiben
egy online kutatast készitett, ahol a
kérdések megfogalmazéasaban segitett,
és az ligyfélszolgalattal kapcsolatban is
hasznos tanacsokat adott. Unger Zsolt
18 éves kora 6ta foglalkozik arculatter-

AMBIENT MEDIA CAMPAIGN
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vezéssel, amit autodidakta médon sa-
jatitott el, weboldaltervezéssel kezdve.
Volt olyan id6szak, amikor egy 10 f6s
csapat dolgozott a keze ald, aztan rajott,
hogy egy masfajta munkamddszerrel
jobban ki tudja bontakoztatni tuda-
sat. Ma szabaduszdéként, Unger Zsolt
Kft.-ként ,,m(ikodik”, de azért annyira
nem szabad: 3-4 allandé tgyfele van.
Olyan tékeer6s magyar cégek, amelyek-
ben rendkivil motivalt a tulajdonos,

a vezet6ség, akikkel Zsolt kdzvetlenil
tartja a kapcsolatot. A Bookline mellett
fontosabb (gyfelei a Sauska borok, a
ShopGuard biztonsagtechnikai cég,

és a Budavar Tours, amelynek meg-
Gjult arculatat a szakma és a kdzonség
maris magasra értékeli, ahogy — és ez
Unger Zsolt szerint a legfontosabb — a

Termék: Speedo — Speedo Boats
Alkoté: The Art Center College of Design —
Pasadena — Jorge Bache (Student)

munkatérsak is. Szerinte a direkt
megbizo-arculattervezd kapcsolat sokat
segithetne nemcsak az arculattervezé
szakmanak, de a markaknak is.
»,Magyarorszagon rengeteg tetszetds
arculat sziiletik, de kevés mogott van
valddi markakoncepcio” — mondja.
,Sok arculat nem igazodik a célcso-
porthoz, vagy épp egy aktualis trendet
lovagol meg, de hossz( tavon nem
tovabbvihet6. A legnagyobb gond, hogy
sokszor hidnyoznak a marketing- és
értékesitési alapismeretek. Az arculat
célja nem az, hogy szép legyen, hanem
hogy j6. Vagyis hogy n6jon az értékesi-
tés. llyen szempontbdl a markaépités
|ényege az, hogy akar a grafika nélkil,
a mérkanevet Times New Roman
betltipussal leirva is megjelenjen




eléttlink a mérka vilaga. Ahogy a Gucci,
a Luis Vuitton vagy a Sony esetében.”

Személyes feleldsségvallalas
Drozsnyik David (29) és Ordégh Laszl6
(28), a Graphasel Stidié tulajdonosa-
inak tapasztalatai egybevagnak Unger
Zsoltéval. ,A megbizéval valé kozvetlen
kapcsolat kiemelten fontos. Nalunk
nincsenek accountok, az tgyfelek a mi
mobiljainkat hivjak. Nincsen tip-top
recepcidsunk, az irodank inkébb egyfajta
ral még a Képzémuivészeti Egyetem
kollégiumi szobajaban alakult ki, ahol
a csapat 6sszeallt. Magukat se nem
Ugynokségként, se nem kivitelez6ként
definialjak, azt mondjak, talan a

»dizadjnmanufaktdra” lenne a legjobb
elnevezés. Az Arculat és identitas cim(
kdnyvbe két munkajuk is bekerllt, a
Zara Hotels és a White Heaven Café

& Restaurant. De mas vendéglatoipari
egységek arculattervezése is a nevilkhoz
fiz6dik, példaul a SOHO Hotel, a pécsi
Kikelet Hotel, szamos ferihegyi étte-
rem, a Mo Restaurant vagy az Gjpesti
Sugar! dizéjncukraszda. ,,Ezekben az
esetekben természetes, hogy szoros
egyUttmiikodésre van sziikség a meg-
bizéval, hiszen a szalvétaktol kezdve a
tapétan at a batorokig minden az arculat
része. Személyesen vagyunk ott példaul
a homlokzat kivitelezésekor. Nemcsak

a mivezetének, hanem a mivészeti
vezetbnek is fészerepet kell kapnia” —

Termék: WWF
Alkoté: Saatchi & Saatchi Simko
Geneva, Switzerland

mondja Ordégh L&szl6. ,,A megrendeld
nem erélteti rank az elképzeléseit, és
mi sem eréltetjik sajat stilusunkat ra.
Munkaink nagyon kiilénb6z6ek, mindig
az adott célnak, az adott markanak
megfelel6ek — teszi hozza Drozsnyik
David. — A kozvetlen arculattervez6-
megbiz6 kapcsolat pozitiv eredménye
az is, hogy a nyomdai kivitelezés sokkal
igényesebb tud lenni, mert kdnnyebben
elfogadjak javaslatainkat. Természe-
tesen mi is maximalisan elhivatottak
vagyunk: addig nem adunk ki anyagot
a keziinkbdl, amig megfelelé nem lesz.”

Magyar arculat vilagkoriili turnén
Egy divatmarka esetében kiemelten fon-
tos az arculattervez6 és a megbizé kdz-

MagyarReklam .



DARK CHOCOIATEY

vetlen kapcsolata, hiszen a tervezének
figyelnie kell a trendeket és azokat be
kell épitenie az adott szezon kinala-
téba. Fenyvesi Zséfia (25) ezért két
éven at a Tiszanak nemcsak grafikusa,
hanem munkatarsa is volt, ott dolgozott.
Ma mar szabadUlsz6, de tovabbra is
megmaradtak a rendszeres meetingek.
Zs6fia mindossze 21 éves volt, amikor
Vidéak Laszl6, a Tisza tulajdonosa, latva
néhany korabbi munkéajat, megkereste.
Akkor a Tisza mar jelen volt a piacon, de
kifejezetten retromérkaként: az Astori-
anal nyilt boltban a régen mar ismertté
valt Tisza modellek felelevenitett méasat
kinaltak, elsésorban cipéket és néhany
polét. Ezek tébbsége raadasul a Tisza
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klasszikus szineiben, piros-fehér-kékben
volt kaphaté. Zséfianak két tarséaval,

a cipbtervezé Padar Krisztiannal és a
ruhatervezd Aron Eszterrel ezt kellett
tovabbfejlesztenie, beépitve a trendeket,
Uj terveket, szineket, anyagokat hasz-
nalva. Egyszéval megujitani a markat.
Mint Zséfia mondja, ez volt az els6
igazan 0sszetett munkaja, ahol rengeteg
dolgot biztak ra, a terméktervezéstél a
honlaparculatig. Ekkoriban még a VisArt
Mivészeti Akadémiéra jart — mint elarul-
ja, néhany beadand¢ feladat egyuttal
inspiracio volt a Tisza arculatvéltasai-
hoz. A divat ugyanis izgalmas teriilet,
hiszen szezononként véaltozik. A Tisza

is félévente Uj kollekcidval jelenik meg,

ami mindig 0j arculattal jar, 1ényegében
csak a logé marad a régi. Uj kirakatokra
van sziikség, de még a weboldal grafi-
kaja és szinvilaga is cserél6dik. Mindezt
csak ugy lehet kivitelezni, hogy ha a
megbiz6 valéban megbizik tervezéiben.
A cél a Tisza kapcsan az, hogy a j6vében
ne csak retromérka legyen, hanem igazi
klasszikus, fontos szereplé az utcai spor-
Tisza modell mar most utazik a vilag
kordl, hiszen bekerlt a Sneaker Pimps
gylijteménybe, ami egy tobb mint ezer
darabos utazd, egyedi cipékiallitas.

Papp-Vary Arpad






