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AZ XYZ BRANDEK
NEKROLOGIJA, AVAGY
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BETUSZOT MARKANEVNEK
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Rengeteg cég haszndl betliszot mdrkanévként, vagy éppen déntenek induld vallalkozdasok ilyen
név addsa mellett. De mik lehetnek ennek az okai? Mi szél a betliszo alkalmazdsa mellett, és mi
szol ellene? Cikkliinkben ezt szedjuk 6ssze nemzetkdzi és hazai példdk segitségével. Mint kiderdul,
bar van néehany elénylk, azért joval tobb a hdtranyuk az ilyen markaneveknek. Aligha lehet
ugyanis a betlszokat megjegyezni, felidézni, nem hordoznak jelentést, asszocidciokat, nem
klulonboztetnek meg, és nem hoznak létre vizudlis referencidt a fogyaszto fejében. Raaddsul

ha csupa massalhangzobdl dllnak, még a kimonddsuk is egyfajta nyelvtord lesz.

Jé néhany induld vallalkozas esetében felmerul, hogy a neve
betlszd, egyfajta rovidités, mozaikszo legyen. A vallalkozo
ugyanis sok ilyen nevet visel6 nagy céget lathat maga korul:
BBC, BMW, BP, EY, HP, H&M, IBM, ING, KFC, MOL, OTP, MVM,
PWC, RTL, és még sorolhatnank.

Abba azonban mar nem gondolnak bele, hogy ezen cégek
neve eredetileg nem rovidités volt, és e vallalatoknak most
is van teljes nevuk: British Broadcasting Corporation, Baye-
rische Motoren Werke, British Petrol, Ernst and Young, Hew-
lett-Packard, Hennes & Mauritz, International Business Ma-
chines, Internationale Nederlanden Groep, Kentucky Fried
Chicken, Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt., Orszagos Takarék-
pénztar, Magyar Villamos MUvek, PricewaterhouseCoopers,
Radio Télévision Luxembourg stb.

Mas dolog azonban - és tdbbnyire egyaltaldan nem jo otlet
—a marka szUletésekor betlszdt adni névként. Vegyuk pél-
daul a KMX esetét. Kevesen hallottak réla, pedig a The Coca-
Cola Company eredetileg ezzel tamadt neki a Red Bullnak
annyira jo név, igy ma mar inkabb a sokkal kdnnyebben
kiejthetd és jelentéssel bird Burn markanevet preferaljak,
amivel joval nagyobb, ha nem is atutd sikereket értek el.
Ehhez hasonldan, amikor a Royal Philips Electronics egy Uj

cégének az NXP nevet adta, azemberek vasarlas helyett azon

gondolkodtak: ugyan miaz 6rddgét takarhatnak ezek a betUk.
A legviccesebb azonban valdszinlleg az a brit cég, amelyik
az ICL nevet vette fel. Hogy miért pont ezt? Mert az IBM-
hez hasonld betlszd, melynek kdzépsd betlje az dbécé
eggyel hatrébb, az utolso betlje pedig eggyel elérébb 1évé
betUje. Aztan csodalkoztak, hogy miért nem lett olyan sike-

res az ICL, mint az IBM.

A WTF-MOZAIKSZOK
Ahogy Steve Rivkin és Fraser Sutherland kiemelia The Making
of a Name - The Inside Story of
the Brands We Buy cimU kény-
vében: A legnagyobb hiba,
amit elkdvethetlink, ha betd-
szokat hasznalunk, minta USG,
az SLM, az SPX." Mindezt kuta-
tasok is bizonyitjak: a betU-
szokra ,40%-kal kevesebben
emlékeznek, mint a normal
vagy kitalalt nevekre” — irjak.
Hogy mégis miért olyan nép-
szerlek ezek (mar persze a val-

lalatok, nem a fogyasztok koré-

ben), annak tdbb oka lehet.

A CIKK FOLVTATASA_I

17




18

MARKAMONITOR

MARKAMUHELY

MARKAMUHELY MARKAMONITOR

El6szor is, az egyik elsé
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marka (vagy legalabbis
logd) az SPQR volt, ame-
lyet a Romai Birodalom
elbszeretettel hasznalt.

Masodszor, a vilag legismer-
tebb szava, az angol OK is rovi-
dités. Igaz, ezt annak ellenére

How to Create sem sokan tudjak, hogy (még
Brand Names egyszer): ez a vilag legismer-
That Stick tebb szava. A rovidités onnan
jon, hogy 1839-ben Boston-

ALEXANDRA WATKINS

ban, Massachusetts dllamban

nyomdai kiadvanyok ellendér-
zése kapcsan hasznaltak arra, amikor minden tokéletes
volt, azaz all correct. Persze direkt viccet csinaltak beldle,
igy lett oll korrect és OK, amelyet ma is arra hasznalunk,
ha valami rendben van.
Harmadszor (és ez a legnyomadsabb érv), a ,mozaikszavak
olyan vonzd hatdssal vannak a legtdbb cégre, mint a gyertya-
fény a pillangodra. Az IBM sikere is a kezd&betlkbdl alkotott
betlszavak hatasossagat bizonyitja” — emeli ki Al Ries és Jack
Trout a Pozicionalds cimu kényvikben. Aztan igy folytatjak:

,Legalabbis latszélag. Jobban megvizsgalva ugyanis ez a tipi-

kus esete annak, amikor valaki 6sszekeveri az okot az okozattal.
Az International Business Machines olyan gazdag és hires
lett (ok), hogy a kezdébetlk lattan mindenki tudta, melyik
cégrél van szo6 (okozat). Forditva nem mukodik. Ha van egy
nem tul sikeres cég, melyet nevének kezddbetUlibdl alkotott
mozaikszora keresztelsz at (ok), nem varhatod, hogy ettdl
gazdag és sikeres lesz (okozat)."

Negyedszer: ,Mi viszi rd mégis a nagy cégeket arra, hogy tes-
tuleti dngyilkossagot kdvessenek el? Példaul az, hogy a topve-
zetdk a cég belsd levelein és memaoin mar annyira hozzaszok-
tak a cég kezddébetlinek a latvanyahoz, hogy termeészetesen
azt gondoljak, mindenki ismeri a jo 6reg VF-et” - irja Ries és
Trout el6bb idézett mUvUkben. Csakhogy —teszik hozza - ,egy
cégnek kivételesen ismertnek kell lennie ahhoz, hogy sikere-
sen kezdhesse hasznalni kezddbetlit. A GE kezddbetlk hata-
sara a koponyaban a General Electric név jelenik meg.”
Hozza kell tenni, az imént tébbszor idézett Al Ries és Jack
Trout, a Pozicionalds, valamint a Marketing huszonkét vastor-
vénye szerzéi meglehetdsen betliszo- és mozaikszo-ellene-
sek. De masok is igy latjak: Jean-Noel Kapferer, tobb ismert
brandingtankdnyv irdja szerint a vallalatoknak el kell kerulnitk
a ,kezdd&betU-betegséget”, amely a markanevek egyik leg-
sulyosabb ,betegsége”. Ugyanigy van ezzel Alexandra Wat-
kins, a Hello, My Name is Awesome — How to Create Brand
Names That Stick cimU kdnyv szerzdje, aki szerint a betlszo
csak Osszezavarja a fogyasztokat, vagy ahogy 6 fogalmaz,

a betliszd \WTF confusiont”-t okozhat.

Nem teljesen igaz azonban, hogy betlszdi névvel egy cég
ne lehetne sikeres. Elég, ha megnézzUk az Interbrand rang-
sorat a top 100 legértékesebb globalis brandrél, ebben tébb
ilyen szerepel: a harombetUlsek koézul a BMW, az IBM, az SAP,
a UPS, a DHL, a KFC, a négybetlsek kdzul pedig az LMHYV,
az IKEA vagy épp a HSBC. Persze miként Wally Olins brit
markaszakértd is megjegyzi A markak — A markak vilaga,
a vildg markai cimd kényvében: ,Majdnem perverz, hogy
a bank a HSBC nevet valasztotta maganak. (..) Mire gondoltak

a néwvalasztasnal? Talan arra, hogy ha valaki képes boldogulni

egy olyan névvel, mint a HSBC, egész biztos, hogy meg tud

marketing

birkdzni barmivel. (..) A HSBC
név meglehetésen rosszul
hangzik, az igazsaghoz azon-
ban az is hozzatartozik, hogy
a cég hatarozott, erés és vonzd
megjelenése valamilyen fur-
csa okbdl ellényegtelenitette
a névboéladodo kellemetlensé-
geket.” Es hogy minek a révidi-
tése a HSBC? The Hongkong
and Shanghai Banking Corpo-

: ration —ami azért is meglepd,
lack Troul

mert a cég Skociabdl indult.

AMIKOR MUKODHET A BETUSZO, MOZAIKSZO
MUkodhet-e tehat valamikor is a betliszo, mozaikszo rovidi-
tés? Nos, néhany esetben igen. Ez a ,ha" azonban elég nagy.
NézzUk hat ezeket az eseteket!

1. Ha a marka olyannyira ismert lesz, hogy egy id6é utan
mar haszndlhatja a betliszoét

,Ha egyszer mar feljutottal a csucsra, és mindenki ismer,
a legkisebb félreértés nélkul hasznalhatod a kezdd-
betlidet. De Franklin Delano Roosevelt és John Fitz-
gerald Kennedy csak akkor hasznalhattak kezdébe-
tliket, lehettek FDR és JFK, amikor mar hiresek vol-
tak. Nem elébb" - irja Ries és Trout a Pozicionalasban.
Ahogy mar lattuk, ugyanezt mutatja a sokat idézett
IBM példdja is: a cég elészdr International Business Ma-
chinesként lett hires, majd elkezdte az IBM nevet hasznalni.
Ebben persze szerepet jatszott az is, ami atvezet minket

a kovetkez6 ponthoz.

2. Ha a fizikai terméken maga a rovidités szerepel

Ez kulondsen jarmuvek, gépek, mUszaki cikkek esetében fordul
elé: mivel a terméken adott esetben kicsi a név feltlntetésére
hasznalhato fellUlet, oda a roviditett névforma kerul, mig a cso-
magolason vagy épp a kommunikacidban (legalabbis az elsé
idékben) a teljes név szerepel. A Hewlett-Packard példaul a nyom-

tatdira, monitoraira stb. egy id6 utan csak a HP logdt tette fel.

A JVC eredetileg Victor Company of Japan volt, am ezt nehéz
lett volna felirni a videdlejatszdkra, hifitornyokra és igy tovabb
— pontosabban nagyon kicsik lettek volna a betlk. A Q&Q déra-
marka neve a quality (mindség) és a quantity (mennyiség) szot
rejti magaban. Motorok és autdk esetében hasonld a helyzet.
Mond valamit az az olvasénak, hogy Motorradwerk Zschopau
(Zschopaui Motorkerékpargyar)? De az MZ mar valdszinlleg
igen, hiszen ez szerepel a motor tankjan. Es az Industrieverband
Fahrzeugbau (Gépjarmugyartd lparszovetség)? Nos, ez az IFA.
Mig a rovidités kikerUlhetett a jarmdre, a teljes név aligha. Ahogy
ugyanez volt a helyzet a Bayerische Motoren Werke, azaza BMW
esetében is — még ha ki is irtdk az elsé logdikra a teljes nevet,
ott volt mellette a BMW rovidités. Fontos azonban, hogy mig
ez mUkaodik jarmuveknél, illetve muszaki cikkeknél, addig mas
esetekben kevesbé. Kivétel persze azért akad: a TGl Friday's étte-
rem nevében a TGl a hétvége kezdetét jeldli: Thank God It's Friday.

3. Ha maguk a fogyasztok kezdik el réviditeni a nevet
Aroviditések koraban élunk. Az emberek szeretnek minél rovi-
debben kommunikalni, kiléndsen irasban, de széban is. igy
lesz Los Angelesbdl L. A.— mert kényelmes és jol hangzik. San
Franciscobdl viszont nem lesz S.F.— mert az borzalmas, és van
egy sokkal jobb rovid neve: Frisco. Ugyanez cégek esetében
is lathatd. A két amerikai dridsvallalatot, amelyet mindenki
ismer, mar elég a roviditésikdn nevezni: GM, azaz General
Motors és GE, azaz General Electric. A Federal Express azon-
ban nem lett FE, mert ez kiejtve ugyanugy két szdtag (ef-i),
mint a Fedex. Rdadasul utébbiigeként is mukodik: fedexelni,
az FE-zni ezzel szemben elég furan hangzik.

4. Ha a marka teljes neve nem lenne szerencsés, mert
olyat kdzvetit, amit a vallalat mar nem akar kiemelni
Bizony, ilyen is eléfordul. Példaul a British Petroleumnak
neve mindkét szavaval gondja akadt. Egyrészt a cég egyre
inkabb nemzetkodzi lett, rdadasul a British sz6 nagyon
sok volt gyarmat esetében kifejezetten rosszul hangzott.
Aztan egy id6 utan a Petroleum sz6 is, kulonodsen ahogy
egyre zoldult a cég, nyitott a kdrnyezetbaratabb, tisztabb
energiaforrasok felé.

Vagy emlithetjuk a Kentucky Fried Chickent, amely 1991-td|

hivatalosan is KFC. A cég elsésorban a Fried (rantott) szotél akart
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szabadulni, hiszen azt egyre kevésbé az egészséges étkezéssel
kapcsoltak 6ssze. Persze a gonosz pletykak is beindultak, hogy
valdjdban azért valtottak a KFC-re, mert a hatésagok megtil-
tottak nekik a csirke szd hasznalatat. De visszatérve még a KFC
rovidités lehetséges okara: a tdzsdéken a részvények roviditése
harom betd, és ekkoriban oda készult a cég.

A Lucky Goldstar esetében mas lehetett az ok, hogy LG-re,
pontosabban LG Electronicsra cserélte nevét. Vélhetéen az,
hogy a Lucky korabban a haztartasi eszk6zok, mig a Goldstar
a fogyasztoi elektronika tertletén nem annyira a jé miné-
ségével hoditott, mint inkabb olcsé araival. Az LG-t viszont
szerették volna magasabbra pozicionalni.

5. Ha a betliszé, mozaikszé kénnyen kimondhaté, 6nal-
léan is megallja a helyét

Az 1960-as években megjelent egy izgalmas konyv a rovidité-
sekrdl. Abbreviations and Related Acronyms Associated with
Defense, Aeronautics, Business and Radio-electronics — szolt
a teljes cime, de ennél viccesebb volt a mozaikszavas verzi-
6ja: ABRACADABRA. Bizony, a mozaikszd egész jol mukddhet,
ha éppenséggel olyan, mint egy igazi markanév. Vagyis nem
egymas mellett all6, nehezen kimondhatd massalhangzok
sorozata, hanem maganhangzdkat is tartalmazd, lenduletes,
kellemesen csengd szo. Vannak forrasok, melyek ezt hivjak
akronimnak, azaz szoként is kimondhatd, nem kell lebetdzni
—szemben példaul a csupa massalhangzobdl allé roviditéssel.
Mas szakértdk viszont nem tesznek kuldnbséget a kettd kdzt.

De nézzUk a példakat! Kevesen tudjak, hogy az IKEA név
is rovidités. Ingvar Kamprad alapitét rejti, aki az Elmtaryd
csaladi farmrol, Agunnaryd teleplésrél szarmazik. igy lesz
beléle | K.E.A.—de mivel ezdnmagaban is jol kiejthetd, sosem
hasznaltak a pontozott verziot, csak az IKEA-t. A NATO a North
Atlantic Treaty Organization roviditése, mig a NASA a Natio-
nal Aeronautics and Space Administration névbdél ered. Mas
szervezetek esetében a roviditésnek is van jelentése: a MADD
a Mothers Against Drunk Driving, mig a CARE a Committee

for Aid and Rehabilitation in Europe névbdl alkotott betlszo.
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De egyaltalan nem szUkséges, hogy a roviditésnek jelentése
legyen. Ha mar jol hangzik, az sokat segithet.

Bar az autdgyartok esetében a legelterjedtebb az alapitordl,
az elsé mérnokrdél elnevezni a brandet, itt is vannak példak
réviditésre. Am ezekben az esetekben nagyon Ggyelnek ra,
hogy az bnmagaban is allja meg a helyét. A Fabbrica Ita-
liana Automobili Torino nem mas, mint a FIAT, de a fiat szo
jelentése egyben: egy pillanat. Az Alfa Romeo ugyan félig
a tulajdonosrdl, Nicola Romedrdl kapta a nevét, az elsé szd
azonban révidités: Anonima Lombarda Fabbrica Automobili.
A SAAB markanév a Svenska Aeroplan Aktiebolagetet rejti —
igen, repUlégépgyartast, ennél a tarsasagnal ugyanis az elején
ez volt a fontosabb tevékenység. Mas terlUleteken is taldlha-
tok ilyen roviditések: az ASICS sportruhazat azanima sanain
corpore sano, vagyis az ép testben ép lélek mondast rejti.
Erdekesség, hogy a kifejezés eredeti latin formaja mens
sana in corpore sano, az MSICS révidités azonban sokkal
rosszabbul hangzott volna.

A FUBU hiphopruhazati marka neve eredetileg For Urban
Brothers United volt, majd For Us By Us, amelyet szlogen-
ként is hasznaltak. A BASF nem hangzik annyira jol, de két-
ségtelenul jobban, mint a cég teljes neve: Badische Anilin-
und Sodafabrik. A klasszikus fényképezégépek kozul a mai
napig nagy rajongotaborral rendelkezik a LOMO. Olyan
weboldalakon osztjak meg képeiket az ezzel fotézdok, mint
a lomography.com. Persze 6k tudjak azt is, hogy egy egykori
szovjet géprdél van sz6, amelynek neve a Lenyingradszkoje
Optyiko-Mehanyicseszkoje Objegyinyenyije roviditése. Vagy
emlithetjuk példaként a SPAR-t is. Sokan vasarolnak ebben
az aruhazlancban, de a legtobben nem tudjak, honnan jon
a neve, vagy épp arra gondolnak, hogy a német spdrolni,
megtakaritani szo6bol szarmazik. Pedig nem egészen igy
van. A cég eredetileg holland, és neve el6sz6r DE SPAR volt,
amely a Door Eendrachtig Samenwerken Profiteren Allen
Regelmatig kifejezést takarja, ami azt jelenti, hogy 6nallé

nagy- és kiskereskeddk kereskedelmi lancba szervezédott

szabad tarsuldsa. A SPAR-logdban pedig azért lathatd fenys,

mert hollandul ezt jelenti a szo.

6. Ha a rovidités provokativ

Itt voltaképp nagyon hasonlérdl van sz, mint az elézé pont-
ban: hogy az adott roviditésnek onalldéan is van jelentése
- meégpedig ebben az esetben provokativ jelentése. A legis-
mertebb ilyen cég a French Connection U.K. A rovidités a cég
Jondoni, illetve hongkongiirodaja kozotti levelezésben mar
évtizedek 6ta gyakorlat volt. Az anyacég az FCUK, a lednyval-
lalat az FCHK roviditéssel szerepelt. A majdnem karomkodas
betlszo felhasznaldsa marketingcélokra a helyzetben rejlé
lehetéségeket felismerd reklammenedzser dtlete volt. Am
a mantra szellemességét éppen az adta, hogy sokkal tébb
volt provokativ betlszonal. A FCUK fashion nem maradt
meg egynek a sok szellemes pdldfelirat kozott; a cég Uj
identitasava valt. lain Webb, az Elle divatigyekben illetékes
igazgatdja igy emlékszik erre: »Amikor elészoér meglattam
[a FCUK fashion logdt], megddbbentem, hogy lehet ilyen
rovid reklamUzenet ennyire provokativ. Tokéletesen kifejezte
a modern fiatalsag kultUratudatos izlését.« A divatkdvetSk
megragadtak a lehetdséget, hogy markavalasztasukkal is
személyes Uzenetet fejezzenek ki. Az FCUK négy év alatt
megkétszerezte az értékesitési volumenét, és megharom-
szorozta nyereségét” — irja Alex Wipperfurth az Eltéritett

markak cimu konyvében.

0T

— SAY::
hogy ha ilyet lat a fogyaszto,

taldlgatni fog. Mi az a USG? Es az SLM? Az SPX? Volta-
képp WTF ez az egész?

AMIKOR NEM MUKODIK
A BETUSZO0, MOZAIKSZO
Afentiek alapjan jé néhany érv

akad amellett, hogy betlszot,
mozaikszot valasszon egy cég
nevéul, ezek azonban inkdbb
specidlis szituaciok. Rengeteg

ellenérv is akad ugyanakkor.

1. Nem lehet tudni, hogy mi
all a betlisz6 moégott

Marpedig biztosra lehet venni,

2. Mig a korabbi, hosszu név jelentett valamit (vagy vala-
kit), a rovidités mar nem

Ebbe a csapdaba kulondsen reklamugynokségek esnek
bele. gy lett a J. Walter Thompson helyett JWT, a Doyle
Dane Bernbach helyett DDB, a Foote, Cone & Belding
helyett FCB, a Young & Rubicam helyet pedig Y&R. Az Ugyfél
viszont csak megzavarodik ettél: most akkor kivel is dolgo-
zik, a IWT-vel, a DDB-vel, az FCB-vel vagy a Y&R-ral? Kulo-

nds, hogy épp a reklamugynokségek mennyire nem értik

a markanév jelentéségét.

3. Csokkennek a bevételek

Amikor a House and Garden otthoni dekoracioval és
kertészkedéssel foglalkozd magazint 1987-ben atnevez-
ték HG-nek, az eléfizetdk sorra kezdték lemondani, és
ot év mulva lehuzhattak a roldt. Egy évtizeddel késébb
a tulajdonos Ujrainditotta a lapot. Es vajon milyen

néven? House and Garden!

4. Ugyanaz a betlisz6 tobb dolgot is takar

Példaul az MTV itthon két marka is lehet, rdéadasul mindkettd
tévécsatorna: az egykor Music Television nevet viselé csa-
torna és a Magyar Televizio. Vagy emlithetjuk a WWF-et: van,
aki a World Wildlife Funddal azonositja, de van, aki egyaltalan
nem az allatvédelemmel koti 6ssze, hanem a pankracidval,
a World Wrestling Federationnel. EI6bbi ezért be is perelte
az utébbit, igy az megvaltoztatta a roviditését WWE-re, amely
annyit takar: World Wrestling Entertainment, ezzel is hang-
sUlyozva, hogy a szdrakoztatdipar része.

5. A betlisz6 szerencsétlenil hangzik

Ahogy Richard Wiseman irja az 59 masodperc — Egy kis
ésszel sokra mész cimuU kdnyvében, azok az emberek, akik-
nek monogramija PIG, BUM vagy DIE (magyarul diszno, fenék,
halal), az atlaghoz képest harom évvel hamarabb halnak meg.
Ez tanulsag lehet a markaknak is.,Amikor példaul a General
Aniline & Film GAF-ra valtoztatta nevét, nem vette figyelembe,
hogy a gaf angolul ugyanugy hangzik, mint a gaffe-nak irt
baklévés. A GAF névvalasztasa tényleg nagy bakldvés volt”
—irja Ries és Trout a Pozicionalasban.

6. Az adott betlikombinacié mas jelentéstartalmat kap

Eléfordulhat olyan is, hogy idékdzben egy rovidités mas
értelmet nyer. Egy mentészolgalat példaul az AIDS Ambu-
lance Service nevet viselte. A kifejezésben a kovetkezd sza-
vakra igyekeztek utalni: attitude, integrity, dependability, ser-
vice. lgen @m, de az emberek fejében az AIDS egész mast
kezdett jelenteni, és azt hitték, hogy a mentd&szolgalat csak
ilyen betegeket szallit - illetve sokan nem akartak AIDS-esek-
kel egyutt kezelést kapni. Ezért aztan nevet kellett valtani, és

a mentdszolgalat AME lett.

7. A betliszéval elkezdenek viccelédni

Ez 6hatatlanul megtdrténik. Nem feltétlentl amiatt, mert ne
lenne tisztdban a betlszd jelentésével a fogyasztd, hanem
mert annak biztosan van masik, viccesebb formaja. Kezd-
juk magyar példakkal:

= MAV — Megint AtmentUnk Valakin

= BKV - Biztosan Késunk, Vazze

= MOL-Ma Olajat LODU nk Witk & Merm Feerwacd by PHilip Kaber, PROD.
Dlogp & adusc Sl of Wawugemant

s TESCO - Technikailag Elcseszett
Selejtes Cuccok Olcson THE MARKETING "-*“"@
Jo par kulfoldi példa is hozhato:
= FIAT - Fix It Again Tony (,Javitsd
meg Ujra, Tony"), utalva arra,
hogy a FIAT-okat rendszere-
sen szervizelni kell)
= |BM - | Blame Microsoft (,A Mic- hew 15 be seen
and heard in

the avercromded
marketplace

rosoft a hibas") vagy | Buy Macin-

tosh (,Macintosht veszek”)

THE BATTLE FOR YOUR MIND

s SAP — Sanduhr Anzeige Prog-
ramm (,Homokdrat mutatd
program”), utalva arra, hogy rengeteget kell varni toltéskor

s SABENA - Such a Bad Experience Never Again (,Soha még
egyszer ilyen rossz tapasztalatot” ezzel a légitarsasaggal)

W&D VAGY ROLEX

Osszességben tehat az a helyzet, hogy a betlszoé inkabb
rossz valasztas, mint jo, és csak kivételes helyzetekben ajan-
lott. J6I mutatja ezt a FYROM nevl marka esete, ami hosszU
éveken at egy eurdpai orszag nemzetkdzileg hivatalos neve
volt. Nem meglepd mddon az orszag vezetdi folyamatosan
lobbiztak minden férumon, hogy ne ezt kelljen hasznalniuk.
Es hogy mit takar a FYROM? Former Yugoslav Republic
of Macedonia. Azaz Maceddniardl van szd — ezt a nevet
azonban nem engedték nekik kommunikalni. Elsésorban
a gorogok nyomasa miatt: 6k azt mondjak, Maceddnia déli
része Gorogorszagban fekszik. De a fontosabb érv, hogy
a Macedonia (marka)névnek oridsi az értéke: hozza kot-
het& ugyanis Nagy Sandor. Es nagyon nem mindegy, hogy
Alexandroszt torténelmileg melyik orszaggal kapcsoljak
dssze, vagy hogy a turistdk melyik orszagot keresik fel. igy
aztdn Macedonidanak sokdig maradt a FYROM. 2018-ban
aztan valtozas tortént: megallapodtak Gorogorszaggal, és
a macedon parlament is megszavazta, hogy mostantdl
az orszag neve Eszak-Maceddnia. Ami, valljuk be, bizto-
san jobb, mint a FYROM.

Vagy itt van a W&D markanév, ami a két alapitdt rejti: Wilsdorf
és Davis. Persze ezzel a névvel valdszinlleg kevéssé cseng
ismerdsen a marka. Nem is lettek vele igazan ismertek. Azzal

a névvel viszont, amit a globalis luxuspiac meghaoditasara talal-

tak ki, mar igen: ez nem mas, mint a Rolex.
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