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Osszefoglalas:

A vodkardl sokaig azt hittik, akkor jo, ha orosetan lengyel, esetleg skandinav. Kéztudott volisahogy
barki megengedheti maganak, nem tartozik a dragakitkdzé. Ehhez képest az elmult években az ultra-
prémium, 25 dollarnal (5 ezer forintnal) tébbe kérilodkamarkak piacadtt a leggyorsabban. Es hogy melyik
orszag volt a legnagyobb ,nygP Franciorszag! De van mar presztizsvodka Skotjdtarszagbol, Svajcbol,
Ausztriabdl, §t, Uj-Zélandrdl és Japanbdl is. A legérdekesebmban az, hogy mig korabban az volt a helyzet,
hogy a nem orosz vodkak is igyekeztek nevikkel kéjiikkel orosz hatast kelteni, mint példaul a német
Gorbatschow, addig az Uj, feltdrékwrandek kifejezetten buszkék szarmazéasi helylkm.az atalakulo
vilagrend persze csak a fogyasztok nyitottsagagglit lehetségesék maguk is egyre inkabb keresik az
~egzotikus vodkakat”. A vodkak esete remekil jelmgy ma mar a kiulénlegesség, az Ujdonsag értédsz@o
fontosabb lehet a hagyomanyoknal — még a leghagygmsabb piacokon is. Nem kis paradoxon: az
alkalmazkodas Utja sok esetben épp a nem-alkalrdazsko
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Summary:

Adaptation on the vodka market — or world ordengaihanged by marketing?

For a long time we thought that good vodka comesifRussia, Poland or Scandinavia. It was also akmelw

that vodka is not among the expensive drinks. Galidtory to this the market, which experienced highest
growth rate in the past years is the ultra-premagmment of vodkas consisting of bottles pricedsab2more

US dollars (5000 HUF). And surprising as it is thiener in this category was France! There are oginestige
vodkas from Scotland, Ireland, Switzerland, Aust@ad even from New-Zealand and Japan. The most
intriguing is that, while in the past even non-8laa vodka brands tried to be a little Russian \wligir labels
such as Gorbatschow from Germany, the new andt@mmbibrands are particularly proud of their orgiithis
changing world order can only be accomplished alwasiity the openness of costumers. They are the ones
intentionally looking for “exotic vodka brands”. &tcase of vodka clearly shows that today beingudifft and
new can mean much more than traditions even ircdlse of the most traditional markets. Not a smatagox.
The way to adapt is in many cases is non-adaptation
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Bevezetés

~Porbdl lettiink, porra lesziink — de addig is jolkkesgy korty vodka” — mutatja a vodka
szerepét a régi orosz kdzmondas. De szamunkra dantdsabb, hogy ha valamilyen
terméken j6l lehet szemléltetni a marketing eregét,a vodka. A j6 vodka legfontosabb
jellemzje, hogy tiszta, azaz ezen kategoria szérepind szintelen, szagtalan italok, melyek
leginkdbb a csomagolasukban kiulénbéznek. Talandégyer asvanyviz ilyen specidlis még.
De a ketb voltaképp szorosan kiidik, hiszen a vodka oroszul annyit tesz: ,kicsi'viz

Hogy 6k vagy a lengyelek készitették az éelsodkat, mindmaig vita targya. ,A legenda
szerint az 1500-as évek kornyekén (orosz) szedetdgszitették az italt eldugott
kolostoraikban, ahol rendszeresen végeztek kémisérleteket és jutottak tudomanyos
felfedezésekre”. [Himelstein 2009, 18-19.0.]

1 A Budapesti Kommunikaciés és Uzletiigkola (BKF) docense, a Marketing Intézet véjsta kereskedelem
€s marketing szak felide,arpad@papp-vary.hwww.papp-vary.hu




A lengyelek ezzel szembendébtak egy 1405db szarmazé iratot, és erre hivatkozva azt
allitjak, hogy az oroszok csak atvettéik a ,receptet”. [Best Premium Imported Vodka
2008] Béarhogy is, az északkelet-eurOpai paraszit@kidin egyre nagyobb foldrajzi terlletre
es szélesebb rétegekhez jutott el az ital. Olyaanyiogy a globalis adatokat tekintve az
égetett szeszesitalok piacan a vodka jelenleg &ez8%-0s részesedéssel. [The Wine
Detective 2008]

A vodka népszéiségéhez hozzajarult, hogy mas italokhoz képest okor fejfgjast,
barmilyen ételhez fogyaszthato, és minden esemémgeethed. Lehet tisztan inni — vannak,
akik szerint jéghidegen, mig masok szerint széteiisékleten az igazi. Es a legtdbb
koktélban is ez az alapanyag, gondoljunk csak am@pslitanra, a Bloody Mary-re, a
Screwdriverre, vagy a még egys#an italokra, mint a vodka tonik, a vodka narancepdka
martini, vagy épp napjaink kedvence, a vodka Reltl Bu

A vodka elterjedésében az is szerepet jatszhatugly konnyi és olcso dallitani. Nincsenek
olyan hivészkedések benne, mint mondjuk a whisky vagy aydlonesetében, ahol
tolgyfahordo6 sziikséges, és 3, 6, 12 éven at édelikalt.

Van viszont liveszkedés” a marketinggel: milyen rb&edi az alaptermék, milyen a
csomagolas, hol arusitjak, milyen aron és persigemia kommunikacio, a reklam. Mindez a
19. szazadtdl fogva igy van, amit remekil mutatab8zmirnov (késbb Smirnoff) vodka
példajan Linda Himelstein 2009-ben irt ,A vodkakff&cimi konyve.

Szmirnov, a vodkakiraly

A konyvbsl kiderdl, hogy ,Pjotr Szmirnov meg volt rola ég6dve, hogy a vodkakészitést
sikerilt mivészi szintre emelnie. Nagyon fontosnak tartottminéséget, ragaszkodott az
eredeti recepthez, és allitotta, hogy csak a légadapanyagokbdl dolgozik, illetve hogy &z
vodkaja a legfinomabb.” [Himelstein 2009, 25.0.]

Nagybatyjanal mar kisgyerekként megtanult néhamp\at leckét az eladasi hellyel
kapcsolatban is: ,Grigorij zsenialisan tudta megsatani fogadoinak helyét. Mindharom a
varos kozpontjdban volt, ahol nagy a gyalogosfangal... Megebzte a versenytarsakat a
legkelendbb ingatlanok kibérlésében és elhappoltéliéd az Uzletnyitashoz szikséges
engedélyeket.” [Himelstein 2009, 42.0.] Tudvan, yag parasztok a jomoda polgarokkal
ellentétben hajnali 6tkor kelnek és nincs hova ména kegyetlen hideg &l engedélyt kért,
hogy mar reggel hétkor kinyithasson, amivel ,atizeendégek 0j tomegét sikerilt magahoz
csébitania.” [Himelstein 2009, 42.0.]

Ugyanakkor Pjotr Szmirnov Ugyelt r4, hogy ,senkiraszegedjen le nala. Mas italmérésekkel
ellentétben azt akarta, hogy az 6vé koztiszteleftlérlegyen. Gondosan vigyazott a j6 hirére.
Fontos volt szaméara, hogy olyan embernek tarts&k, nemcsak a bevétellel, de a
torzsvendégeivel is tédik.” [Himelstein, 2009, 77.0.] — mutatott utat Semov az
imazseépitésben.

Szmirnov a personal brandingben is élen jart: ,Alzarta, hogy is hires legyen, ne csak a
vodkdja. Elhatarozta, hogy vedepoziciokat télt majd be, jotékonykodik és bégyminden
lehetséges dijat és elismerést. ... Természeténéh fempgyerds és visszahuzodé volt, most
azonban a rivaldafénybe kellett tolnia magat.” [Mistein, 2009, 95-96.] Kébb még
harmadik feleségét is annak megfédsi valasztotta, hogy az javitsa tarsadalmi megiélé
Ugyanis kezdetl fogva megvolt a vizidja: ,Azt akarta, hogy az spérszag megismerje a
nevét. Azt akarta, hogy az 6sszes orosé wadkajat igya. De a ledhb vagya az volt, hogy
a car tudja, kicsodé, €sé6 is Szmirnov vodkat igyon.” [Himelstein 2009, 89.0.



,EZ nem egyszéen Ujszeli, hanem egyenesen utidvallalkozas volt, mivel a markanév
szinte ismeretlen fogalomnak szamitott. (...) A hiéde pedig ismeretlen jelenség volt
Oroszorszagban. [Himelstein, 2009, 94-95.0.] Csebperint Szmirnov egyenesen ,sajat
rovatott vett maganak a Moszkvai Hirlapban, ahoriiasbbanthatatlan.” [Himelstein, 2009,
145.0.]

Szmirnov csaladja még a mai kifejezéssel CSR-Kieeit tarsadalmi felésségvallalasban is
élen jart. Ivan nagybatyja példaul a Szent Maksamplom legbkezibb adoméanyozéja volt.
Pjotr maga a Koldusok Hazaval kezdte — amivel ndgtieg is kapta a Cimzetes Tanacsos
kinevezést. Voltak persze, akik mindezt masképiahat,Minél sulyosabbak egy keresked
biinei, annal nagyobb harangokat ontet, és annal rmblgasmplomokat épit.” [Himelstein,
2009, 164.0.]

De ha a gerillamarketing gyoOkereit keressuk, a 8mmbknal azt is megtalaljuk. A
vodkakiraly Pjotr fiai példaul a Nyizsnij Novgoradrdsaron igazi medvékkel jelentek meg,
akik annyi vodkat ittak, hogy nem tudtak talpon atan — ezt pedig a k6zonség eértieat
élvezte. Maga a vodkakiraly pedig mai széval Gmstr@turfing’-gel is élt. Osszegjtott 15
embert a Kitrov piacon, megvendégeliket sajat hazaban, majd a koveétekérte: ,Azt
akarom, hogy menjenek vissza oda, ahol laknak, el@rkk egy huslevest, majd
koveteljenek Szmirnov vodkat mindenhol, ahova dsetiérnek. (...) Amikor megjén a tulaj,
mondjak neki a kovetkérz < Hogy lehet, hogy egy ilyen kivadlo helyen neartanak
Szmirnov vodkat, amikor vitan felll az a legjobb?[Himelstein 2009, 101.0.] Szmirnov
hozzétette, hogy semmilyen mas vodkat ne fogadjehaklyette, és tavozzanak géidtten.
JAztan menjenek be a kovetkékocsmaba, és kezdjék eldliraz egész éhdast.” Es az
eredmény: Szmirnov mar az &ljjel egyre-masra kapta a megrendeléseket. Ezért a
kovetked korben azt az utasitast adta, hogy a 15 férfiniljonatra, majd szalljanak le
minden megallénal és kdveteljenek Szmirnov vodikabgy Himelstein kiemeli [2009, 102-
104.0.]: ,Szmirnov gyakorlatilag egyetlen éjszalefotgasa alatt varazsolt j0 €s olcso
vodkajabdl divatos, mar-mar trendi italt — és ezrehgeteget keresett. ... Zsenidlis
marketingkampanyanak koszonbet oriasi mennyiségeket adott el a vodkajabol. Egge
azonban még mindig az alsdbb rétegekbe tartozdé&kvbeble a legtdbbet.”

A kovetkezd célcsoportot, az orosz arisztokratdkat mas takdik&ellett becserkésznie: a
nyugat-europai fets tizezren keresztil. Ezért minden kulfoldi eseménygészt vett, amin
csak lehetett, igy az 1873-as bécsi, az 1876-otaddhphiai, és az 1893-as chicagoi
vilagkiallitAson. Amikor pedig a cartdl elnyerte advari beszallitdi cimet 1886-ban, &ls
dolga az volt, hogy a valtozast az 6sszes cimKéjéimtette, majd hirdetéseket vasarolt tobb
Ujsadg cimoldalan is, hogy tudassa a nagy hirt.jakdiinyerése és annak kommunikaldsa ma
is igen fontos a brandépitésben, minttkdsa Grey Goose példajan latni fogjuk.

Ahogy a markaépitésben kulcskérdés a jogi védelsm marpedig Szmirnovnak a
hamisitokkal is meg kellett kiizdenie — voltak, aktkyenesen azt irtak ,lottyukre”, hogy ,P.
Szmirnov” kérésére. Ezért mar 1881-ben bevezetkeipakot és a parafa dugot, utdbbin
allami cimerrel és a sajat szignodjaval. A dugokatngaval, fehér, viaszhoz hasonlé anyaggal
pecsételte le.

Amerikai haboru

Szmirnov a nemzetkdzi marketingben is élenjart:zéiisoja lett a svéd, a norvégétsa
spanyol kiralyi udvarnak is. De célba vette Jag@nKinat is. Az mér az orosz (majd szovjet)
torténelem viharainak kdszonighogy a marka — akkor mar Smirnoff néven — épp 8A-
ban éledt Gjja.



A jogtulajdonos Rudolph P. Kunnetnek a nullarélliditlkezdenie, hiszen az amerikaiak azt
sem tudtak, mi fan terem a vodka. Reklamjaibantéiémelte: ,A Smirnoff nevet az orosz
birodalom minden szegletében ismerték.” [Himelst&009, 321.0.] Mi tbbb, feltintette a
négy allami cimert és az udvari beszallité cimetEisnek ellenére ,sokkal nehezebb volt
meggyzni az amerikaiakat, hogy mondjanak le kedvenclgétiginjikrél és whiskyjukél
valami ismeretlen orosz ital kedveeért. Azéesvben (1934-ben) minddssze 1200 rekesszel
adott el, egy rekeszben 12 palackkal.” [Himelst2dD9, 325.0.] Ezt 6t év mulva is csak
5000-re tudta feltornaszni.

A Smirnoffbdl a kdvetkei tulajdonos, John Martin csindlt igazi brandet. iEdyaratja épp
gyombérsorét kivanta eladni, igy kitalaltak egy téttka kovetked 6sszetefkkel: vodka,
gyombérsor és lime. A neve pedig nem mas lett, gidscow Mule” azaz ,moszkvai
O0szvér”. Martin a gerillamarketingben is élenjdfiegkaparintotta az egyik legél$’olaroid
fényképesdt, majd végigjarta a Los Angeles-i barokat. Azédb@rban készitett két képet a
csaposrol, amint Moscow Mule-t szolgal fel. Az égptét odaadta emlékbe a kocsmarosnak,
a masikat pedig elvitte a kovetkehelyre, ahol megmutatta, hogy a konkurencia a ksc
Mule koktélt arulja, Smirnoff vodkaval. Itt is csith két képet, aztan ment tovabb.

Mind e mellett agressziv reklamkampanyba kezdé&ttként megmutatta az amerikaiaknak,
hogy a vodkat mindenféle folyadékkal lehet keveK@sibb olyan hires sztarok adtak az
arcukat és a neviket az italnak, mint Woody Al@mucho Marx vagy Eva Gabor. Az igazi
nagy durranast azonban az jelentette, hogy a SfhimdBond-filmek itala lett. Es az
eredmény: az 1970-es években mar tobb vodka fogyofEgyesilt Allamokban, mint gin
vagy whisky. A piacvezétpedig toronymagasan a Smirnoff volt.

Az el komolyabb versenytars a svéd Absolut képélian fiel, amely ,az els prémium
import vodkaként” pozicionalta magat — ne feledjilggy a Smirnoffot az USA-ban
gyartottdk. A méarka a Smirnoffénél valamivel madpmsaaraval, egyedi Uvegével, de
kulonésen az ,Absolut ....... " reklamokkal o6riasi sikearatott, amil tobb konyv is
megjelent [Absolut Book 1996, Absolut Sequel 208bsolut — Biography of a Bottle 2000].
Az igazi érdekesség azonban az volt, hogy nem eggzoeredeét brand kerilt a
reflektorfénybe, hanem egy svéd.

1. illusztracio
LAbszolut Tokéletesség” — Az Absolut vodka kampéamiaghirive tette a svéd brandet: ez volt az
elss alkalom, amikor az emberek nem orosz vagy lengyekara kezdtek vagyni
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Az Absolutnak és a Smirnoffnak azonban az elmuikéen egyre tébb versenytarssal kell
szembenéznie: csak az USA-ban 5 év alatt 300 ukarodrka jelent meg. [The Wine
Detective 2008]. Ezek természetesen a mégxerepdkhtz képest pozicionaljak magukat.

A lengyel Sobieski példaul az Absolutot fricskazzdruth in Vodka” kampanyaval.
Uzenetik szerint az igazsag a vodkaban rejlik. Alkéban, és nem az (vegben, a
felilarazasban, a csomagolasban, vagy épp a magkethnikakban. Persze azért a ,truth in
vodka” kampany is marketing, de szakmai anyagairisiz az ,anti-hype” kategoéridba
tartozik. Ez agyinik sikeres: az etsévben, 2007-ben 255.000 hatos Uvegcsomaggal tudtak
eladni az USA-ban. Ez lett mindensidlegsikeresebb vodkabevezetése. [Cocktailtimes.com
2009]

2. illusztracio
A lengyel Sobieski vodka arra hivta fel a figyelmeigy az szamit, ami az tvegben van —
az ezt fogyasztok nem érzik azt, hogy feleslegézemének tobbet

; w

EVER FEEL LIKE YOU'RE NOT
GETTIiNG YOUR MONEY'S WORTH ?

[

b fws?
F 13
#'«____)/d

WE HATE THAT
FEELING,

Szurke lud

Mig hazai marketing- és reklamkonferenciakon sakaemlitett Absolut vodka kampanyaval
példaléznak, addig a nemzetkozi vilag mar régdBaey Goose-tol hangos. E méarka jo6 minta
arra is, hogy kommunikaciés szempontbol mennyirgvakozott a vilag: szinte tisztan pr
alapon épllt fel a méarka, még a reklamjaik is dipublations-re épitettek, hireket talaltak.
Az italt a kilencvenes évek kbzepén talalta ki 8girrank. Sz6 szerint kitalalta, mivel arra
lett figyelmes, hogy a dotcom business robbanasdraleteg lett az Ujgazdag fiatal, akik
valami kulonlegeset szerettek volna inni, és man melt elég nekik az Absolut. A svéd
marka ekkoriban 15-17 dollarba kerlt és uraltamagort prémium vodkak piacéat. Sidney
Frank azonban rajott, hogy a prémium felett van gy kategoéria: a szuper-prémium vagy
ultra-prémium. Ezért aztan kiadta munkatarsaindkenjetek Franciaorszagba (!) és gyertek
vissza egy vodkaval!” Franciaorszag mellett szwdgy tobb konyakgyarté tizem épp bezarni
kényszerilt, igy rendelkezésre alltak szabad k&sui. ,De nem kéne mégis
Skandinaviabdl,dn6k?” — jott a logikus visszakeérdés.



.Nem. Az emberek mindig valami Gjat keresnek. Heskér annyit kérlink egy vodkaért, meg
kell indokolni, miért. A sztorinak rdadasul csaba&, konnyen megjegyezléeek és
konnyen atadhaténak kell lennie. Egy francia m&setében egyérteliva pozicid: onnan jon,
ahonnan a legjobb luxustermékek, ez egy Kéma mestermunka.” [Success Case Study: The
Grey Goose Story 2010]

llyen szempontbél még a név is lehet fura: Grey €8oazaz Szirke lud. Ez azonban
kulonleges Uveget tesz letieé: a replth ludak csillogva tikrégdnek vissza, igy a pultosok
azonnal észreveszik a polcon, GBRget tarsitanak mellé. Ezt segitetté ak is, hogy
kezdetekben az italt fadobozokban szallitottakrkit a jo francia borokat. Es az siker nem
maradt el: 1998-ban a Beverage Testing Instituegpbb ii vodkanak valasztotta a Grey
Goose-t. [Kerner - Pressman - Essex 2007]. Az iyamga vodkapiacon némileg
értelmezhetetlen, ezt a pr szempontb6l fontos edegin mégis minél tobb helyen
kommunikalni kellett. igy aztan rogton beraktakeklamjaikba, hogy a Grey Goose izlik a
legjobban a vilagnak. Es hogy hol jelentették maglkéamokat? A Wall Street Journalban!
Ahogy Sidney Frank mondja ,a befolyasolokat kelfdbgasolni”. A legmeidbb klubokba
bejutni, a legmesbb emberek kezébe adni az italt. Nos, ez sikengtt a Szex és New York
sorozatban a Cosmopolitan koktélt gyakran Grey @omslkaval kérik. De az Ocean’s 11-
12-13-ban is fontos szerepet kap a marka. Ki tutjidn még James Bond is lecseréli
Smirnoff — Martinijat egy ilyen italra.

Sidney Frank egyébként azzal indokolja a markasorsékerét, hogy mi emberek |épést
akarunk tartani a szomszéddal. Leegyézieve, a barpultnal allva mébb vodkat akarunk
inni, mint a mellettiink allok. Radadasul, mig a tddien egy Ferrarit vagy egy parezer
dolldros 6rat nem engedhetnek meg maguknak, adgi@®-30 dollaros vodkat igen. Hogy
mennyire igaz mindez, azt j6l mutatja, hogy FradkZ2ben 2,2 milliard dollarért adta el a
marka hasznalati jogat az American Bacardi Corpmraek. Hogy a szamot lehessen mihez
hasonlitani: az 1981-ben alapitott szamitégép-dBas hardver Uzletaga nemrégiben 1,75
milliard dollarért kelt el. Kdzel félmilliard dolléal kevesebbért. [Success Case Study: The
Grey Goose Story 2010]

3. illusztracio
A Grey Goose buszkén hirdette francia eredetét —
az elején borosdobozokban szallitottak, azzalagsmnnel:
.Franciaorszag legjobb vodka vidékér

Rated
The *1 Tasting
Vodka In The World




Luksusowa

A Grey Goose altal felfedezett ultra-prémium katégggan hamarosan rengeteg versényz
jelent meg. A legtdbb rdadésul luxusvodkaként apokta magat, amit vagy reklamjaiban,
vagy magan az uvegen is megjelenitett. A Kauffmaatka csomagolasan példaul az szerepel:
luxus orosz vodka. Az lveg leginkabb egy franciafimare hasonlit és az ara is ennek
megfeleb: 150 dollar. Mindezt azzal indokoljak, hogy ez el® vintage vodka — vagyis
egyes borokhoz hasonléan csak akkor készitik ekara legjobb a termés. [Raiswell 2010]

4. illusztracio
A Kauffman vodka csomagolasa leginkabb egy parférhésonlit —
az Uvegre pedig ra van irva: ,luxus orosz vodka”

Némileg olcsdbb, 140 dollarba kerll a lengyel UHtmEZz az egyetlen vodka, amiben buza,
rozs és krumpli is szerepel az 0sszékekdzt, vagyis mindharom alapanyag, aéhiblvileg
kuldén-kalon vodkat szoktak késziteni. A 140 dolkarat azonban sokkal inkabb indokolja az
Uveg, amit kézrivesek készitenek, 24 éran at.

A Snow Queen (Hokiraly) vodkabdl a fenti arért roégton két Gveggel is wéhk, hiszen
.,mindéssze” 70 dollarba kertl. (Azért az még mindlg ezer forint.) Ez a vodka
Kazahsztdnban készil, a vizet a Himalaja lababé&rikya blza az orosz sztyeppékr
szarmazik, azon belll is a selyemut mentén széejlamit aztan nyirfa faszén segitségével
szirnek vodkava. [Raiswell 2010]

Vannak, akik a luxus pozicionalast masképp képzlilaz orosz Imperia Vodka tulajdonosa,
Roustam Tariko a piaci bevezetéshez kibérelte azzg§zabadsag-szigetet, €s meghivta New
York szine javat. [mfor.hu 2006]

Egy mésik brand, a Belvedere (mely neve hangzdsaéeé nem francia, hanem lengyel)
szintén a varosi aranyifjakat és lanyokat tamadiaa fontossag, innepélyesség helyett a buli
kerilt a kozéppontba. Az italt ezért klubokban vesebe, de a partit otthonra is lehet kérni: a
Belvedere Private Room szolgaltatas keretében tgpésdpultost rendelhettink, pokerszakert
kérhetlink, és természetesen médanyok és -filk is rendelkezésiinkre allnak. [Kla@007]



5. illusztracio
A lengyel Belvedere szlogenje Ugy szol: ,luxus sgaletve” (,luxury reborn”) —
Belvedere Private Room szolgéaltatasuk keretébedtdoarpultost rendelhetlnk,
pokerszakeétit kérhetiink, és természetesen mé&sanyok és -filk is rendelkezésuinkre allnak

LUXURY REBORN

A Belvedere a hip-hop sztarokat is segitségul ravitaarka népszesitésere, tébbek kozott a
hires Ludacris jelent meg az itallal. Azt mondjéle valaki luxusbrandet szeretne épiteni
Amerikaban, a hip-hop kérbe mindenképp be kell igutPA sztarok ugyanis nemcsak
fogyasztjdk az italt, hanem videoklipjeikben meg nmitatjak, 8t még szévegeikbe is
belefizhetik. Jay-Z példaul az Armadale skot (!) vodkigssitette szamaiban, majd megvette
a marka forgalmazésanak jogat. [Abramovich 2004fafcia Ciroc vodkdnak pedig nem mas,
mint P. Diddy lett a brand menedzsere. A rappeaitivvesd a Cirocot ,a szilveszteri bulik
hivatalos vodkajaként” pozicionalta — nyilvan aemeélve, hogy nem csak szilveszterkor
isszak majd, hanem minden olyan alkalommal, antilesonlé nagy buli van. [mfor.hu 2007]
Es azért azt a mondatot sem felejtette le az akyalydogy ,Ciroc — a luxus Kvészete”.

6. illusztracio
A francia Ciroc vodka markamenedzsere nem mas, arfiiyp-hop sztér P. Diddy

B ' CIROC VODKA
= LTHE ART OF LUXURY

Egy masik vodka nem ,totojazott” szolgaltatdsokkadklamokkal, vagy éppen hip-hop
sztarokkal, mégis azonnal tudjuk, hogy luxusitalréh sz6. E lengyel brand neve ugyanis igy
szol: Luxusova.



7. illusztracio
A lengyel Luksusowa méarkanak mar a neve is sugalliexus élményét

BOTTLED

A Diva marka ugyanakkor csak legyint a fentieknggyan mar, ezek tavol vannak a luxustol”.
Egy Uveg Diva vodka ugyanis akar 1 millié dollarléhet, és legszerencsésebb esetben is
minimum 100 dollar. Hogy miért? Mert az Givegben @ggges palca van, amit dragakovekkel
lehet feltblteni. Ez standard valtozatban cirkdkrigtaly, topaz, ametiszt, turmalin, de a Diva
teammel barmit megbeszélhetink, ha ugy kivanjularagd is kerilhet a palcaba, amit vodka
vesz koriil. Es hogy a luxusérzetiink még teljesebpdn: magat az italt nem csak faszénen at
sZirik, hanem gyémantokon, dragaktveken at is. [Rdi2604.0]

Nemzetek karnevalja

A Diva marka nem mellesleg abbol az orszaghdl gmnnan whiskyt varnank: Skéciabol.
De ugyanez igaz Irorszagra is — igaz ott bl italt Ggy irjak: ,whiskey”. Mégis, az ireknek
is van vodkajuk: a Boru. Es a sor még messze nigeslte

8. illusztracio
Hagyomanyosan a sotéttel jelzett orszagokbol ésterha vodka —
am az elmult években Europét a vilag szinte minden orszaga csatlakozott

Forréas: wikipedia.org, vodka cimszé



Bar hagyomanyosan a mellékelt térképen sotéttebpBeorszagokbdl érkezhetne vodka, az
elmult években igazi ,vodka-bonanzanak” lehettiarkli, Eurépa,& a vilag minden tajarol.

A hollandoknak példaul mar régota van vodkgjuk: etdk One nemzetkozileg is elismert
marka. Az Effen torténete is tébb mint szaz évreetleed vissza, de csak most lett igazan
sikeres, hogy 2008-ban &lhelyen végzett a san francisco-i égetett szestestrsenyen
(world spirit competition). A Vox marka is egyrebjoan forog, tobbféle izesitésének
készonheien. llyen szempontbol azonban a palmat valddegna Van Gogh névre hallgaté
vodka viszi el. Ennek van vanilids, kékuszos, vadesznyés, mangos, harancsos,
granatalmas, ananaszos, bananos és vadalmas iaigzas a vadabb verziokat még nem is
soroltuk: létezik holland csokoladés, eszpressx@kés dupla eszpresszos Van Gogh is.

De térjunk vissza a nemzetekre! Kevéssé méglapgy Oroszorszag, Lengyelorszag és a
skandinav orszagok mellé csatlakozott Esztorszagz-innen érkez két legfontosabb
luxusvodka a Ston és a Turi. Még Izland is elfogadhhiszen borzaszté hideg van — nem
csoda, hogy iéhként kortyolnak Reyka névmarkajukbaol.

Némileg elgondolkodtatd ugyanakkor, hogy van majagwpwrémium vodka (Xellent néven, a
kivalésagot éreztetve) s osztrak presztizsbrand is (a Puriste, utalva, drogy az ehhez
felnasznalt tiszta vizet az Alpokbdl szerzik).

A legkilondsebb azonban talan az Uj-zélandi épanjgpélda. Ebbit, a 42 Below-t egy volt
reklamszakember, Geoff Ross inditotta Utjara weglbni gardzsabol. Utébbinak neve pedig
nemes egyszéséggel Samurai — €s az Uveg is olyan, mintha éppapan szamurdj szelte
volna ketté.

9. illusztracio
Vodkak a vilag minden tajarol — akar Uj-Zélandré2 Below) vagy Japanbdl (Samurai)

A fenti brandek tehat kifejezetten blszkék szarmiazhelyikre! Nem prébalnak
Oroszorszagra (vagy esetleg a volt Szovjetunioedutcsomagolassal félrevezetni. Nem
probaljdk a made-in-t oroszul hangz6 névvel takargamint a Gorbatschow vodka
(Németorszaghdl), vagy éppen a Kalinka (Magyar@ns® netan a Romanov — (egyenesen
Indiabdl). Bliszkék eredetiikréit®ppen abbdl kivannakaglyt kovacsolni!

Az alabbi tablazat bemutatja, hogy milyen sok agbsh is érkeznek a prémium és ultra
prémium vodkak.



1. tAblazat
Vodkak a vilag minden tajarol

Szarmazasi orszag Prémium és ultra-prémium vodkak2Q

dollar feletti &r)

Anglia Three Olives
Ausztria Puriste
Dania Danzka, Fris
Esztorszag Ston, Tri
Finnorszag Finlandia

Franciaorszag

Ciroc, Citadelle, Dragon Bleu, Greps$z,
Nuage, Peureux Perfect

Hollandia Effen, Ketel One, Van Gogh, Vox
India Romanov

Irorszéag Boru

Izland Reyka

Japan Samurai

Kazahsztan Snow Queen

Lengyelorszag

Belvedere, Chopin, Luksusowa, Potocki
Sobieski, Ultimat

Oroszorszag Czar’s Gold, Imperia, Jewel of Russia,
Kauffman, Russian Standard, Sputnik,
Stolichnaya Elit, Zyr

Skocia Armadale, Diva

Svajc Xellent

Svédorszag Absolut, Karlsson, Level, Svedka

USA Skyy, Vodka 14

Uj-Zéland 42 Below

Ukrajna Nemiroff

Forras: a szefizsajat gyijtese

Absolut Francia

A fentiek persze nem mindig tetszenekést ,vodkanemzeteknek”: az oroszok, lengyelek,
svédek, finnek egyarant elégedetlenek, hiszen (gahljabb versenytarsak |éphetnek a piacra.
Réaadasul ezek az () vodkak gyakran nem gabonalgyl bargonyabdl, hanem kukoricabal,
cukorrépabdl, cukornadbdl, ne adj istertjl8ka6l késziilnek. A Ciroc, $#6bél készilt vodka
jelszava egyenesen ugy szoél: ,go against the gramaz ,menj szembe a gabonaval” (a
kifejezés egyben azt is jelenti, hogy ,menj szemb@arral”, avagy ,|égy masmilyen”).

Mindezt az is lehéWé teszi, hogy az Eurdpai Unié akkor alkotta vodkdislyozasat, amikor
Finnorszag, Svédorszag és Lengyelorszag még nettagia. Es nyilvan olyan kereteket
teremtettek, ami leh&té tette, hogy mondjuk a német és francia brandek |
versenyezhessenek. A franciaknak példaul az etnBtety Goose és Ciroc mellett tobb ultra-
préimum markajuk is van: a Citadelle, a Dragon B&eMNuage vagy a Peureux Perfect.
Erdekes mddon az egyik legnagyobb tiltakozé a é&ntiiatt az Absolut. Ezt a markéat Dél-
Svédorszagban, Ahus kozelében gyartjak és hogy yirennemzeti kincs, azt jol mutatja,
hogy a svéd kormanynak is részesedése volt benne.



2008-ban azonban tulajdonrészik eladtak a PernclibRi szeszesital-gyarté és -forgalmazo
konglomeratumnak. Ez &ltal pedig voltaképp az Alisié francia lett. igy egy francia
tulajdonu svéd vodka tiltakozik a francia vodkélee!..

Végil, de nem utolsé sorban még egy érdekes adhklgzt gondolnank, hogy franciak
eléretorése a vodkaiparban Ujdonsag. A 19. szazadb&eandor car vodkabeszallitéi kozdil
minddssze egy volt orosz. Kétfranciaorszaghol érkezett - Kamill Deprés és ERdeget -,

a harmadik, Alekszander Striter pedig Németorszidgb@ar és arisztokrata baratai szamara
éppen kulféldi mivoltuk tette vonzéva ezeket a kwiat. ,Az orosz vodkat mindenki a
primitiv kotyvasztassal azonositotta, olyan italng&ndoltdk, ami inkdbb az egyster
embereknek készilt, semmint kirdlyok és uralkodokztalara. Ezzel szemben a
Franciaorszagbol érkézermeékeket kulondsen kifinomult, stilusos és$ elsztalyd aruknak
tartottak.” [Himelstein, 2009, 91.0.] Ugy néz kinrek ismét eljott az ideje. Az orosz
vodkéknak fel van adva a lecke.
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