PRAKTIKA

SZOVEGIRO AKAROK LENNI!

Nemrégiben felhivott egy ismer6som,
hogy van egy ismerése, aki szovegird
szeretne lenni. Es mellesleg nagyon
kreativ. Gondoltak, talan van néhany
tanacsom, miként térhet be a fit

a reklamszakméba.

Mivel jémagam csak 6t évet dolgoztam
copywriterként, és 2005-ben ezt is
felfiggesztettem egy id6re, gondoltam,
el6szor a nagyokat hivom segitségiil.
Gyorsan leemeltem hat egy kdnyvet

a polcrél, amit Nancy Vonk és Janet
Kestin, az Ogilvy & Mather Toronto
kreativigazgatoéi irtak, cime pedig stilu-
sosan: Pick Me — Breaking Into
Advertising and Staying There, azaz
Vélassz engem! — Hogyan torjiink be

a reklamszakmaba, és hogyan maradjunk
is ott. Megtudhatjuk bel6le, hogyan indi-
tottak palyajukat az igazi nagyok, Bob
Barrie, Chuck Porter, Neil French vagy
éppen David Droga. Es azt is, hogy mi-
ként valasztjak ki ugyandk a ,,nullkilo-
méteres” szbvegirdkat és art directorokat.

Gyakorlat az iskolapadban

A magyar viszonyok kozoétt azonban ebbdl
nem sok hasznosithaté. Nancy és

Janet, vagy ahogy 6k hivjak magukat,
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Erdemes olvasnom valamit a reklamrél? — Szubjektiv tankdnyvvalogatott
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a ,Jancy” paros féként arrol ir, miként
talaljuk ,,a kdnyviinket” (portfélidinkat,
de 6k nem szeretik ezt a szét) a kreativ-
igazgatoknak, és egyaltalan, mi is legyen
ebben a kényvben. Az O&M Toronto
vezet6i természetesnek veszik, hogy

a kezd6 kreativok tébbsége olyan isko-
labdl jon, ahol nemcsak tudéassal, de
kész konyvvel is felvértezik 6ket. Nos,

ez hazankban gyakran még a grafikusok
esetében sincs igy, de egy junior szdveg-
irojelolt portfolioval a héna alatt, akar

a fehér holl6. Szerencsés esetben
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legalabb néhany irésa van.

Ami ennél is nagyobb kiildnbség, hogy
sok hazai, marketing szakon végzett
palyakezdének elképzelése sincs arrol,
kik dolgoznak egy reklamigynokségnél.
Az ismer6sdm ismer&se nem az elsé volt,
akinek el kellett mesélnem, miként is
épll fel egy ilyen szervezet: mit csinalnak
az accountok (akik nem konyveldk), a
copywriterek (akik nem copyrighterek,
azaz szerz6i jogészok), az art directorok
(akik nem a cég igazgatoi) és az opera-
torok (akik pedig nem operat6rok).

Olvasni? Olvasni. Olvasni!

A legérdekesebb tanulsag azonban talan
az volt, amikor az ismerds fil arra a
kérdésre, hogy hany konyvet is olvasott
el eddig életében a reklamrél, annyit
valasztolt: ,,Egyet sem. Szerinted hasz-
nos lenne?” Bevallom, itt én is elbizony-
talanodtam. Vannak ugyanis olyan neves
kreativok, akik azt valljak: ,,Soha ne

Valogatott tizenegyek

11 (egyeldre csak) angolul olvashaté ,tankonyv” kezddk és haladok szamara
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Megjegyzés: A cikk szerz6jének szubjektiv 6sszeallitaésa. Nem sorrendrél, hanem valogatottakrdl van szo.

tanulmanyozz mas reklamokat! Tanulj
az életbdl, ne reklamokbol!” (Trevor
Beattie, a londoni TBWA kreativigaz-
gatéja). Es vannak, akik azt mondjak:
»,Nézd végig laprél lapra a One Show
és Communication Arts 6sszes szamat
és jegyzetelj!”

(Tom McElligott tanacsa a kezd6 Luke
Sullivanhez — mindketten tébbszorés
dijnyertes szovegirdk). Utoébbiak is
hisznek abban, hogy a j6 reklamok
felrigjak a szabalyokat. De T. S. Elliot
nyoman hozzateszik: nem lehet olyan
szabalyokat felrtigni, amelyeket nem
ismertnk.

Magam is azt vallom, érdemes
kdnyveket olvasni a reklamrél — mivel
jelenleg f6allasban marketingtargyak
oktat6jaként dolgozom, nem is igen

mondhatnék mast. Ezért 0sszeallitottam
egy listat a kreativjeldlteknek illetve
tanitvanyaimnak, arra az esetre, ha
hasonl6 kérdéssel talalnanak meg,

mint az ismerésom ismerdse.

Sziveges feladat

Nem toplista ez, sokkal inkabb egy telje-
sen szubjektiv valogatas, hangsulyo-
zottan ,,tankdnyvekbdl”. A listan ugyan
nincsenek a reklamhoz kapcsol6dé
regények, de ettél még ezek is hasz-
nosak — sét lehet, hogy kedvcsinaldként
a legjobb ezekkel kezdeni (1999 Ft,
E-sztori, Generation P). Valamint nem
szerepelnek az olyan kreativgy(ijtemé-
nyek sem, mint a One Show,

a Communication Arts vagy

a Lirzers Archive.

Mindenkinek, aki reklamigynokségnél
szeretne dolgozni, el kellene olvasnia
azonban David Trott tanacsait arrél,
miként is szerezzilk meg els6 allasunkat
a rekldamszakmaban (How to Get Your
First Job in Advertising?). A rovid iras
egy latszolag egyszer( feladaton
keresztll vazolja, milyen gondolkodast
var el egy kreativigazgat6 egy ifju jeldlt-
t6l. A feladat Iényege, hogy egy 1 fontos
(olcso) és egy 5 fontos (dréga) ingtink
van a piacon — a kérdés pedig, milyen
kreativ koncepcidkat, valamint reklam-
szovegeket hasznalunk az egyik, illetve
a masik ing eladasara. Aki netan még
nem ismeri, az hagyja abba a cikk olvasa-
sat, és a ,,megoldashoz” kattintson a
website-ra most: (http://www.amvbdo.com
/jobs_pdf/creative.pdf).

MagyarReklam .
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Oké, akkor folytathatjuk a listaval. Két
valogatottat allitottam 6ssze, tizenegy
magyar nyelven kiadott és tizenegy (még
csak) angolul kaphaté kényvbél. Nem
volt kénny(. Az angol nyelviek esetében
azért nem, mert rengeteg a jé konyv

a piacon. A magyar nyelven megjelent MT'U nE
konyveket tekintve pedig azért nem, n DaFTs

mert meglehetsen kevés.
A kivalasztott tizenegy magyar nyelven V
kaphat6 , tankényv” kozil harmat is
hazai kreativ irt (Sas Istvan, Kaszas
Gyorgy, valamint Michelberger Mikl6s).
S6t, a listan két magyar médias kdzos
munkaja is szerepel, akiknek gondolatait
kezd§ szévegirok is hasznosithatjak. Es
ezzel zarul a hazai szerzék listaja a ma-
gyar valogatottban.

Van par konyv a kivalasztottak kozott,
amelyeket sokan tamadni fognak.
Kozéjlk tartozik Victor O. Schwab
munkaja, a Hogyan irjunk jo reklém-
széveget? — Rovid tanfolyam, amit
Kaszas Gyodrgy a Kreativ 2002. évi 6.
lapszamaban alaposan darabokra
szedett. Kritikaja szerint: a széveg
,muzedlis értéke vitathatatlan.

Egyéb szakmai értékeit kell6képpen fel-
becsllni se tudom. Csak le.” Val¢ igaz,
hogy 1962 6ta (amikor az USA-ban
el6szor kiadtak) sok viz lefolyt a
Mississippin, és biztos, hogy nem erre

a szakkonyvre volt a magyar piachak

a legnagyobb sziiksége. Mindennek
ellenére 44 év utan is van benne néhany
megszivlelend6 tanacs, féleg abszolut
kezd6k szamara. Victor O. Schwab pedig
nem Vvéletlendl keriilt be az Advertising
Age szavazasa alapjan a 20. szazad

Top 100 szakembere kozé,

és érdemelte ki a ,,minden id6k legjobb
direct response szdvegiréja” cimet.

Pusztan azért, mert valami nem 2006- I\mgk@' ré‘ﬂarﬁjanﬁzfzaaem‘a
0s, még nem biztos, hogy rossz. Ennyi
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erével Ogilvyt se lenne szabad olvasnia
a diakoknak. Hozzateszem, ha lennének
jobb (és elsésorban frissebb) kilfoldi
reklamszakkonyvek magyar nyelven,
taldn nem is olvasnak.

Es irni, és irni, és irni, és irni

Az angol valogatottbdl harom munka
emelkedik ki. Luke Sullivan, akit az
Adweek t6bbszor is az év top szbvegirdja-
nak valasztott, mar a Hey Whipple,
Squeeze This javitott kiadasaval ostro-
mol. Jim Aitchison Cutting Edge
Advertising cim( munkéja (annak ,, muta-
ciojaval”, a Cutting Edge Commercial-
lel, illetve a Cutting Edge Radid-val
egyltt) azért egyedilallo, mert a vilag
legjobb kreativjainak véleményét gydijti
0ssze egy helyen, és ez alapjan fogalmaz
meg tanacsokat. A Warren Berger altal
jegyzett vaskos Advertising Today els6re
leginkabb egy hatalmas reklam-
gyljteményhez hasonlit — kilon-
legessége, hogy valamennyire megismer-
juk ezek szlletését is.

Az angol nyelvii valogatottba is bekeril-
tek olyan konyvek, amelyek elsGsorban a
szOvegirasra fokuszalnak (The
Copywriter's Handbook, The Copy Book).
Vannak, akik azt mondjak, a konyvekbdl
leginkabb csak olvasni lehet megtanulni,
irni nem. Lehet, hogy nekik van igazuk.
A kilféldi és a magyar szévegirok egy
része mindenesetre olvasta ezeket a
kdnyveket és bajuk még nem lett beléle.
Ok is akkor fejlédtek persze igazan,
amikor irtak. Didkjaimnak és az ismer6-
seim ismer@seinek ezért én is csak azt
tudom tanacsolni, hogy miutéan elolvas-
tak néhany konyvet, ,,menjenek haza és
frjanak”.

Papp-Véry Arpad

MagyarReklam .





