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1. felfedezés

2. felfedezés

De ne a pénz legyen a f
�

motiváció!

Legyen egy kLegyen egy küüldetldetéésed!sed!

Ezen dolgozz nap mint nap!Ezen dolgozz nap mint nap!

„Amerikába költözöm és én leszek a 

történelem legnagyobb testépít
�
je. 

Mire 30 leszek, szerepeltem az els
�
filmben és 

milliomos vagyok.”
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„Én leszek a popzene forradalma.” „Szeretnék egy egészséges, klinikailag bizonyított 
magyar világmárkát építeni.”

"Magyarország els
�
profi bokszolóját

Kovács Istvánnak fogják hívni.”
„Olyan híres akarok lenni, mint a Persil mosópor”

MÁRKA

És még sok minden, 
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Ismered 
�

ket?

Allan Konigsberg

Issur Danielovitch

Marion Morrison

Walter Matuschanskayasky

Woody Allen

Kirk Douglas

John Wayne

Walter Matthau

Kulcsár Szabolcs Winkler Róbert

Thomas Mapother Tom Cruise

Chan Kong Sang Jackie Chan

Mario Girotti Terence Hill
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www.papp-vary.hu
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„It’s not enough to be yourself.
You have to be your bestself.”
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De ne csak online lDe ne csak online léégy jelen, sgy jelen, s
��

t!t!
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Ki(k)Ki(k)bb
��

ll gygyúúrod rod öössze magad?ssze magad?

Példakép(ek) a családból

Mintaadó(k) a szakmából 

Világ legnagyobb
személyes márká(i) 
a Te generációdból 

(+- 1 év)
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Nem olyan bonyolult dolog ezNem olyan bonyolult dolog ez

„Légy jó abban, amit csinálsz!
Szeresd, amit csinálsz!

És higgy abban, amit csinálsz!”
Egy utolsó márkaépítési trükk

„Mindig viselj legalább egy izgalmas cuccot”

Neil Strauss + Mystery

„Mindig viselj legalább egy izgalmas cuccot”

Neil Strauss + Mystery
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„Mindig viselj legalább egy izgalmas cuccot”

Neil Strauss + Mystery

Köszönöm!

Papp-Váry Árpád


