Markaeros nemzeti tizenegy

Tizennégy veretlen mérkozés, Ujabb Eb-részvétel,
telt hazas mérkozések - ezekkel a cimszavakkal
foglalhaté 6ssze a magyar labdarigo-valogatott
elmult idészakbeli szereplése. Ezek

az eredmények a brandek figyelmét is
felkeltették, a nemzeti tizenegy markaereje talan
még sosem volt ilyen magas. I Baross Gabor

ilagbajnoki masodik he-
lyezések, Eurdpa-bajnoki
bronzérem, olimpiai aranyak -
a magyar labdarugo-valogatott
korabbi nagy sikerei mellett lat-
szdlag eltdrpll az, hogy az idén
zsinérban harmadik alkalommal
jutottunk ki az Eurépa-bajnok-
sagra. Bar azdta sokat valtozott
a vilag, elmondhatjuk, hogy a
magyar labdarigo-valogatott
markaértéke még sosem volt
ilyen nagy, mint jelenleg.
»2Aszakmank egyik alapszaba-
lya, hogy az erés marketing alapja
az er@s termék. Ha az vacak,
akkor a legkivalébb marketing
sem fogja megmenteni. Jol adap-
talhaté ez a gondolat ez a sport-

csapatokra s, sét, talan ilyenkor
még inkabb igaz. Azeredményes
csapatnak ugyanis mindig tébb
a szurkoléja” - mondta el Papp
Vary Arpad brandingszakérté,
aMagikus markazas: Beckham
cimd koényv szerzdje.

Mindezt megerdsitette Szolldsi
Gydrgy, aMagyar Sportujsagirdk
Szbvetségének elndke is. ,Ava-
logatott a magyar futball esszen-
cidja, itt slrdsodik mindaz, ami
az Ujjaépulé labdarugasunkat
jellemzi. A valogatottimazsahoz,
marketingerejéhez hozzatartozik
Ujjavarazsolt otthona, a Puskéas
Aréna, az azt megtoltd szurkolok
tizezrei, afelkészilt és végtelendl
kulturdlt, immar magyar allam-

polgar Marco Rossi szdvetségi
kapitany, valamint a rendezett és
profi hatteret biztositd szévetség
ésstab.”

Az biztos, hogy volt honnan
felépiteni a magyar futballt, amely
az utols6 vébészereplés, 1986
o6ta nagyon komoly vélsagokat
élt meg. Bar néha volt egy-egy
fellangolas és reményt keltd
eredmény, azt mindig egy-egy,
olykor megalazo vereség ko-
vette. ,Most viszont ott tartunk,
hogy az angol valogatottat 4-0-
ra verjik Anglidban, ami szam-
szerlleg jobb eredmény, mint a
sokat emlegetett 6:3. De ennél
is fontosabb, hogy a vélogatott
tartésan jol szerepel, méghozza
komoly csapatok ellen, és nem
csak egy-egy mérkdzés erejéig.
Az eredményesség mellett ér-
demes kiemelni, hogy szépen is
jatszik a csapat, és a jatékosokon
érezni az 6nbizalmat, ami sokaig
hianycikk volt” - emlitette Papp
Vary Arpad.

Mindezek mellett - tette hozza
- amérkdzések uténa nyilatkoza-
tokon is latszddik, hogy mennyivel

profibbak a mostani jatékosok,
mint a korabbi generaciok, azaz
lathatéan a tréningjlk része amen-
talis és a médiafelkészités.

Sztarral a csapatbhan
Minden bizonnyal az is sokat
segit, hogy lett egy sztarja is
a valogatottnak, hiszen Szo-
boszlai Dominik amellett, hogy
vezéregyénisége a nemzeti ti-
zenegynek, rendszeresen jatszik
a Liverpoolban. De a tdbbiek is
j6 klubokban légidskodnak, és
amikor egyUtt jatszanak, valodi
csapatként funkcionalnak.

De, ahogyan Szollési Gyodrgy
fogalmaz, lehet még tovabb fej-
|8dni: ,Még tobb jatékos, még
nagyobb verseny, még jobb pro-
dukcid kell a kluboktol, akadémi-
aktél, hogy minél tébb topligaba
jusson el minél tdbb magyar ja-
tékos, akik aztan versenyeznek
avalogatottba kertlésért. A han-
gulat, a néz8szam mar nehezen
fokozhaté, az eredményesség is
csak akkor, ha az Eurépa-bajnok-
sagon sikerll Ujabb gydzelmet
aratni, megdrizni a veretlenséget,
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esetleg tovabbjutnia csoportbdl.
Akijutas a kdvetkezd vilagbajnok-
sagra pedig megpecsételné a
torténelmifeltamadast.”

Nemzetkozi szinten
Nemcsak mi, magyarok érezzik
ugy, hogy sokkal eladhatébb
a valogatottunk, hanem mar a
nemzetkozi futballszintéren is
felfigyeltek az eredményeink-
re. ,A nagy ellenfelek ellen el-
ért sikerekre mindenki felkapta
a fejét. Amikor a 2016-0s Eb-n
3-3-as dontetlent jatszottunk a
portugalokkal, majd 2021-ben
1-1-et a franciakkal, 2-2-t a né-
metekkel vagy amikor 4-0-ra
vertik Angliat idegenben, arrdl
minden futballrajong6 értesilt,
mindenki elismeréssel beszélt
a magyar valogatottrol” - flizte
hozza Szo6ll6si Gyorgy.

Papp Vary Arpad tgy véli, hogy
avalogatott csapat esetében ne-
héz az eladhatésagot definialni,
,de annyiban igen, hogy immar
komoly futballnemzetek szdvet-
ségei is szivesebben kotnek le
baratsagos mérkdzést a magyar
csapattal, mint korabban. Ezekre
atalalkozokra pedig tobb kulfoldi
néz6 latogat ki, mert feltételezik,
hogy j6 meccset fognak latni.”

Szobo és a tobbiek

A nemzeti tizenegy eredményei
mellett érdemes megemliteni
a jatékosok eladhatésagat is,
ugyanis a rendszeres j6 szereplés
felkeltheti irantuk a neves csapa-
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Remények és szurkolas

+Azt gondolom, hogy a csoportbdl tovabbju-
tas szép eredmeény lenne, plane, ha utana még
tudnank menni egy kort az egyenes kieséses
rendszerben. Hogy hol nézem a meccseket,
még nem tudom, de barhol is leszek, igyek-
szem majd kovetni azokat. A 2016-0s Eb le-
gendas, Portugalia elleni 3-3-as talalkozojat
példaul Miskolc féterén egy LED-kivetiton lat-
tam, az angolok elleni 4-0- pedig a bolgar
tengerparton, stilszeriien egy brit pubban. Nem volt rossz érzés, amikor
az angol szurkolok sorra gratulaltak a meccs utan” - Papp Vary Arpad.

»Ha a veretlenségi sorozatot meg akarjuk 6rizni, akkor kénytelenek le-
sziink megnyerni az Eb-t... A viccet félretéve, minden masnal nagyobb bol-
dogsag lenne, ha le tudnank gydzni hazai palyan a németeket. Ami engem
illet, 2004 dta minden Eb-n ott voltam, a 2016-
0s és a 2021-es torna dsszes magyar meccsét
a helyszinen néztem, és ez az idén sem lesz
masként. Most azonban az egyik mérkozésre
az egész csaladdal, a harom lanyommal ké-
sziiliink, nekik mar van jegyiik, a feleségem
az UEFA sorsolasan nyert négy belépét a sko-
tok elleni csoportmeccsre. Mar csak nekem
kell valahogy bejutnom...” - Szolldsi Gyorgy. )

tok és Uigyndkeik érdeklédését.
,Kétségtelenil Szoboszlai Domi-
nik a legértékesebb futballistank,
akar ha a Transfermarkt adatait
nézzik, akar ha az éaltala kere-
sett pénzt. Es bar erés az dssze-
fliggés, ebbdl bGnmagaban nem
feltétlenll kbvetkezne, hogy 6 a
legértékesebb marka is. David
Beckham esetében példaul tdbb
csapattarsanak magasabb volt
a fizetése, de a szponzori pén-
zeket, az egyéni szerz6déseket
hozzdadva mar messze 6 volt a

legértékesebb. Szoboszlainak
megvannak az adottsagai arra,
hogy kivalo, hosszu tavon fenn-
tarthat6 personal brand legyen:
remek futballista egy ismert csa-
patban, j6 felépitésd, joképu, 6n-
bizalomtél duzzadd, csibészes,
de egyben alazatos is” - mondta
el Papp Vary Arpad.

Hozzéatette, hogy néla varhato
leginkabb, hogy a markak, kilo-
nodsen a nagy brandek vele akar-
nak dolgozni. ,De ettél még mas
jatékosok is eldkertlhetnek rek-
lamkampanyokban, olyannyira,
hogy nekem Gulacsi Péter Milka
csokis reklamjat rendszeresen
feldobja azinternet” - tette hozza.

Ezt megerédsitette Szolldsi
Gyorgy is, aki mas jatékosokat
is el tud képzelni kampanyokban.
,2Gulacsi Péter mar ott is van a
Milka legujabb reklamjaban vilag-
sztarok kozétt, de Dibusz Dénes,
Kerkez Milos, Schafer Andras,
Sallai Roland, Varga Barnabas,
Orban Willi, Adam Martin is j6
alany lenne.”

»Af6 az, hogy a futballista és
az adotttermék vagy szolgaltatas

maérkaértékei erdsitsék egymast.
Ugyanakkor azt nem szabad elfe-
lejteni, hogy a brandek pénziigyi
lehetdségei szlikdsek a magyar
piacon. Furcsan hangozhat, de
ilyen értelemben a futballista
tesz szivességet, hiszen aki a
futballbol évente szazmilliokat
keres, annak egy par milliés vagy
kuldnleges esetben par tizmil-
liés szponzori egytttmikddés-
re anyagilag nincs feltétlendl
szilksége. igy a markaknak jol
el kell tudni magyaraznia, hogy
a pénzen tul mit nyer a sportold
az egyUttmUkodéssel. Példaul
népszerlséget, vagy egy masfé-
le, nem megszokott szerepben
valé megjelenést, vagy éppen
azt, hogy a kapcsolat segiti a
futball utani életében” - tette
hozza Papp Vary Arpad.

Nem lehetett kikerUlni, hogy a
bradingszakértét ne kérdezzik
meg a nagy port kavart telekomos
Szoboszlai-reklamrdl. , A véalasztas
mindkét oldalrdl logikus, hiszen
Magyarorszag, illetve Eurdpa
egyik legnagyobb hirdetéjérdl
van sz6, Dominik pedig Eurdpa
egyik legnagyobb klubjaban jat-
szik. Ehhez képest a kapcsolddd
kampanytajékoztato anyagokban
Kicsit tulzasnak éreztem a magya-
réazatot a polikrizisrél, meg hogy a
magyarok a nehéz kdriilmények
ellenére ne adjak fel, illetve hogy
tuningra van szikség. Azzal vi-
szont egyetértek, hogy ahogy
Dominik is tud inspiralni, ugy a
Telekom is tud, s¢t feladata is,
vagyis ez egy j6 kapcsolédas.
De ezttalan egy fokkal lazabban
is meg lehetett volna kozeliteni,
ahogy Dominik is lazabbnak t0-
nik a palyan és az életben, mint
amilyennek areklamban l&tjuk. De
ahogy én érzékeltem, inkabb az
jottvisszaa kommentekben, hogy
miért erre kolti a pénzt a Telekom
és miért nem a szolgéltatasai fej-
lesztésére, vagy éppen miért egy
aremeléshez kdzel jelenik meg a
reklammal. Arrél azonban nem
szabad megfeledkezni, hogy a ko-
z6sségi média felerdsiti a negativ
hangokat” - tette hozza.



