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Az olimpia Szponzoralasa

A magyar sport azon kevés ,ter-
meék” kizé tartozik, amit mindeniitt
a vilagon ismernek és elismernek.
Nem véletlen, hogy a marketinge-
sek is egyre nagyobh fantaziat lat-
nak a sporthan. A szponzoracio
ugyanakkor hosszu tava elkotele-
zodést jelent, hiszen minimum
négy évre kell szerzddni, ha egy
cég tamouatni kivanja az olimpiai
csapatot.

A Magyar Olimpiai Bizottsdg
(MOB) 1989, a rendszervaltozds
otz foglalkozik teljesen onalloan a
szponzori tamogatdsokkal, kezdve
azok megszerzésétdl annak eloszté-
saig. Az eltelt id6szakban ezen a
téren az els6 szamu cél a hosszi ta-
vu kapcsolatok kiépitése volt. Az
olimpia kapcsan csak legaldbb egy
egész ciklusra, azaz minimum 4 év-
re lehet szerzédni, igy partneri vi-
szony alakul ki a felek kozott.

Az hogy ki milyen szintd tdmo-
gatonak szamit, elsGsorban a fel-
ajanlott Gsszeghez kothets. A 20
milli6 forint feletti éves tdmogatast
juttato vallalatok ,Arany fokozatu
f6tamogatok”, a 10 és 20 milli6 Ft
kozottiek ,Arany fokozati tdmoga-
tok”, mig az 5 és 10 milli6 Ft ko-
zottieket ,Tamogat6knak” nevezik,
illetve reklamjaikban ezt tiintethe-
tik fel a cégek.

Babati Lajos, a MOB szervezési €s
marketingigazgatéja elmondta, hogy
évente kb. 300400 milli6 Ft-ra van
sziikség a feladatok ellstasahoz. Al-

Babati Lajos

taldban az olimpia el6tti év eseté-
ben kicsit magasabb ez az Osszeg,
hiszen ilyenkor kell a sok egyéb fi-
zetési kotelezettség mellett a ma-
gyar csapat utazdsi és részvételi
koltségeit biztositani és az olimpia
faluban torténé bérleményeket (tv,
video, telefon stb.) kifizetni. Emel-
lett ebben az évben vannak a leg-
nagyobb kvalifikdciés versenyek,
ahovi a sportoldkat ki kell utaztat-
ni, hogy lehet6ségiik nyiljon a ki-
kiildetéshez sziikséges szintet telje-
siteni.

Egy téma, egy szponzor

Az Osszeg elGteremtésekor a Ma-
gyar Olimpiai Bizottsdg tébb alap-
elvet tart szem el6tt:

1. Torekszik arra, hogy egyféle
témdban egyféle szponzora legyen.
Igy az olimpiai csapat biztositdja a
Hungdria, légi szdllitéja a Maléy,
tavkozlési partnere pedig a Matav
és a Westel. Amennyiben egy tjabb
tdmogaté jelentkezik az adott ter-
mék- vagy szolgdltatdscsoportban,
azt a MOB megprobalja céltudato-
san egy-egy szakszovetséghez ira-
nyitani, azaz a pénz a sportban
marad. Ugyanez torténik akkor is,
ha a MOB eléri az évi 300-400
milli6 forintos hatdrt. Gyakran éri
vad 6ket, hogy elveszik a szponzo-
rokat a tobbiek eldl, a valésdg
azonban az, hogy t6bb céget sike-
riilt mar rdvenni arra, hogy mas -
akdr egy nem olimpiai - sportdgat
tamogasson.

2. A MOB a j6év6ben azt szeretné
elérni, hogy a miikodéshez sziiksé-
ges Osszeget egyre kevesebb cégtol
kelljen elGteremtenie. Babati Lajos
eldrulta, hogy ha egy cég vdllalna
az évi 300400 milli6 forintos ta-

mogatast, akkor valdszintileg kizd-
rélagosan csak veliik kotnének
szerz6dést. Redlisan azonban a ko-
zeljovében egyelére csak az védrha-
t6, hogy sikertil tizre cs6kkenteni a
szponzorok szdmdt. Mindez els6-
sorban azért fontos, mert igy a
megmaradt cégekkel még kozvetle-
nebb, még jobb partneri kapcsola-
tot lehet majd kialakitani.

3. A MOB torekszik arra, hogy
lehetéség szerint magyar véllalatok
legyenek tdmogatéi a magyar olim-
piai csapatnak. Igy fordulhatott el§
az, hogy bar egy azonos szolgalta-
tast nyujto kilfoldi cégtdl lényege-
sen jobb ajanlatot kaptak, mégis a
magyar tamogat6t preferaltak.

4. Végiil, de nem utolsésorban lé-
nyeges még, hogy bizonyos termé-
kek-szolgaltatdsok egyszerfien el-
lentétben dllnak az olimpiai eszmé-
vel. A témény alkohol €s a cigaret-
ta mellett konkrét példaként hoz-
hat6 a kutya- és macskaeledel, de a
tisztasagi betét és a pelenka is.
Jobb megeldzni azt, hogy az embe-
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sportolok, vagy
elutazas el6tt ,0ssz
gukat”.

Nehézkes sporttamogatas
Babati Lajos ugyanzkior cimome-
ta, hogy hazankban : w
felmeriil a szponzoralassal -
latban. Az elsé ilyen az,
foldi befektet6k nem iga de
keltek abban, hogy a mag a
tot tdmogassdk. Az adoid
sem vonzok, a sporttdmogat
irdsa nem igazdn kedvezl, &s
ként egyaltaldan nem lehet
szponzordldsi kultirdrél beszelni
az orszagban.

Bizonyos szempontbodl akadaly-
ként jelentkezik a Nemzetkdz
Olimpiai Bizottsdg marketingprog
ramja is, melynek keretében 12
céggel kotott szerzédést a NOB.
Ezeknek lényegében kizdrolagos-
saguk van az adott termékcsoport:
ra vonatkozéan a mintegy 200 tag
orszagban. Ennek kovetkezmeénye
példaul az, hogy a Coca-Colan k=
vill mds tdit6italos céggel nem
kothet szerz6dést a Magyar Olim:
piai Bizottsdg. Tobbek kozott emi:
att sziint meg a korabbi egyiittm
kodés az Isostarral, a BB-vel, ¢
Queennel és a Plussz-szal.

Lendiiletbe hoz!
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z0, az pedig még 1
csenek a MOB és az olimpikonok
altal nyujtott  ,szolgdltatdssal”
megelégedve. Egyes korabbi szpon-
zorok, mint az OTP, mds teriiletek-
re, igy az oktatdsra helyezték 4t a
hangstlyt, masok, mint az Allami
Biztosito, attértek a kétéves szpon-
zordlasi koncepcidkra, melybe ne-
hezen fér bele egy minimum négy-
éves egylittmiikodeés.

Utobbinak egyébként adott eset-
ben lehet is egy kis kockdzata. Ez
érdekes modon abbdl fakad, hogy a
szponzordlo cégek, ha erre igényt
tartanak, megszabhatjak, hogy az
altaluk a MOB-nak adott tdmoga-
tds Osszegének maximum 20%-at
céliranyosan melyik sportdgban
kell felhaszndlni. Babati Lajos el-
arulta, hogy id6r6l id6re vannak fa-
voritok, most a férfi vizilabdacsa-
pat a ,sztdr”, mindenki ket sze-
retné tdmogatni. A MOB azonban
figyel arra, hogy minden egyes
sportdgnak jusson pénz, még azok-
nak is, melyeket a mai média nem
tekint jol kozvetithets, a tomegek
altal fogyaszthat6 tv-sportdgnak.
Ilyen példdul a kajak-kenu, amely-
ben idén is komoly magyar érem-
esélyek vannak.

Az emlitett kockdzat pontosan
abban rejlik, ha egy olyan csapatot-
személyt tdmogat céliranyosan egy
adott cég, ami-aki végiil is nem jut
ki az olimpidra. Ez tortént példaul
a férfi kézilabda-valogatott szpon-
zoraival. Pénziik azonban ilyenkor
sem vész karba, hiszen a MOB eb-
ben az esetben a tdmogatast atird-
nyitia mds, az olimpidra kijutott
sportol6khoz.

A tamogatas formai

A tamogatds formdjat tekintve le-
het tisztdn pénz, vagy tisztdn csak
termékszolgdltatds, illetve vegyes,
megosztott tdmogatas.

Tisztdn pénzzel tdmogatja az
olimpiai csapatot tobbek kozétt a
Dunaferr Rt., a Duna Plaza, a MOL,
a Coop, és taldn még kevésbé meg-
lep6 médon a Szerencsejaték Rt.

A Coop Uzletlanc 1999 decembe-
rében ko6t6tt megallapodédst a Ma-
gyar Olimpiai Bizottsag szponzora-
lasdra. Az olimpiai sportdgak koziil
kiemelten a néi kézilabddt tdmo-
gatjdk. Marketingkommunikacio-
jukban nagy hangstilyt helyeznek
Sydneyre, s6t kiilon olimpiai logot
alkottak, melyet minden céges ki-
advanyon szerepeltetnek. Az olim-
pia kommunikdacios lehetségeinek
kihaszndldsdra sokféle csatorndt
haszndlnak: oridsplakdtok, tv-, ra-
di6- és nyomtatott rekldmok, pro-
moci6, POS-anyagok, mdrkatermé-
keik csomagoldsa és honlapjuk vo-
natkoz6 oldala teszi teljessé a kam-

promOuO\ al kea\ e\nednek vev 01k-
nek. Az ,Olimpiai Otés” elnevezé-
si nyereményjatékon Coop-mdrka-
termékek vasarlasdval olimpiai uta-
zést, televiziokésziilékeket és olim-
pikonok 4ltal aldirt polokat lehet
majd nyerni.

A MOL Rt. 1993 6ta szponzordl-
ja a Magyar Olimpiai Bizottsagot,
els6sorban azért, mert az olimpiai
mozgalom és az élsportol6k ima-
zsa jOl kapcsolhat6 a vallalat mar-
kaértékeihez, és erGsiti annak tdr-
sadalmi szerepvallaldsat is. A
MOL Rt. tdmogatdsanak 10%-at
kell célzottan hazai vilagversenyek
megrendezésére forditani a MOB-
nak. Ilyen volt példaul az atlétikai
Eb, az 6kolvivo vb és az 6ttusa vb.
A MOL ezen feliil évek 6ta jelentSs
Osszeggel tdmogatia a Magyar
Kajak-Kenu Szovetséget és a kima-
gaslo teljesitményt nyujto egyéni
sportolokat is. Idén Vereckei Akos
kajakversenyz6vel és Vorés Zsu-
zsanna Gttusdzéval kotottek szpon-
zori szerzédést, 6k lesznek a rovi-
desen lathat6 imazsfilm fészerep-
161 is. , A sport névjegy, egy orszag
névijegye, ezért az olimpiai sikerek
részesének és a magyar csapat td-
mogat6janak lenni presztizst je-
lent. Ezért ez az év a MOLimpia
éve, amely az egész éves marke-
tingkommunikdciét meghatédroz-
za” - mondta Felkai Gyorgy kom-
munikdciés igazgaté. Aprilisban
avattdk a MOLimpiai parkot, aho-
va olimpiai bajnokok és a MOL Rt.
altal szponzordlt sportolok diltet-
tek fdkat, és egy visszaszdmldlo
mutatja az olimpidig hétralévé na-
pokat. Jiliusban a télt6allomads-
okon mar taldlkozni lehet az olim-
piai proméciéval, melyen f6dijként
sydneyi utakat lehet nyerni. A cég
kidllitasainak és rendezvényeinek
arculatdban szintén megjelenik az
olimpiai 6t karika, valamint a
MOLimpia 2000 szlogenje: ,Gy6z-
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A pénzen til
Csak szolgaltatdst nytjt példaul a
Malév, a Mercedes Benz, a SYMA
Electronics és a Régi Sipos Haldsz-
kert. A médiak, igy a Magyar Tele-
vizi6, a Magyar Radi6, a Nemzeti
Sport, a NAP TV szintén ebbe a
korbe tartoznak, 6k miisoridét biz-
tositanak. A Multireklam ingyenes
oridsplakat-feliiletet ad. Az Oxford
Hungdria nyelviskola magara val-
lalta a magyar sportolék angol
nyelvbsl valo felkészitését. A 3/4
éves képzés legnagyobb elénye az,
hogy a tandrok mennek a sporto-
16khoz, akar az edz6tdborba is.

A harmadik, tn. megosztott ta-
mogatds esetében domindlhat a

A Matav
pénz és 10%-a sz .
megalakuldsatol kezdve a mag\ar
olimpiai csapat aranyfokozatu ta-
mogatéja. Az olimpidra nem Kkiza-
rélag az é€lsportolok taldlkozGja-
ként tekintenek, hanem jelent6sé-
ge miatt elsGsorban a tomegek
sportoldsat, sporthoz valé kot6dé-
sét segit6 vildgeseményt ldtnak
benne. A MOB-bal valé megallapo-
désuk szerint tdmogatdsuk megha-
tarozott része kizarélag az utdnpot-
las-nevelés céljaira fordithaté. Sza-
b6 Gyula, a vallalat tdmogatdsi
portfoliGjaért felelés tarsadalmi
szerepviallalas-osztdly vezetdje el-
mondta, hogy kommunikaci6juk-
ban a szolgéltato jelleget hangsi-
lyozzak, igy azt, hogy a Matav a
magyar olimpiai csapat hivatalos
telekommunikaciés partnere, a
MATAVnet pedig kizarlagos inter-
netszolgaltatja. Kiilon olimpiai
szponzorhirdetési sorozatot készi-
tettek, ,Egy csapatban vagyunk”
headline-nal, melyet minden jelen-
t6s, az olimpidval kapcsolatos felii-
leten megjelentetnek. A fentieken
tdl sajatos szolgaltatdssal késziil-
nek az olimpia idejére, Olimpiai
ISDN Szalon névvel. Ez a sajt6 szd-
mara teszi lehet6vé az olimpiai kiil-

A HJ giria Biztosit6é esetében
hasonl6 a hel}'ze:.
magyar sportbiztositasok terille-
tén is piacvezet6, a pénz mellett
teljes kord biztositasi szolca":
ad, mely a kerettag sportolokat,
jatékvezetSket, sportvezet()'ket csa-
patvezetket egyardnt védi. ,Meg-
gy6z6déstink, hogy a sportban is
igaz, ami a gazdasdgban vagy akar
a maganélet szervezésében: a biz-
tonsdgérzet eldsegiti az 6sszponto-
sitdst az eredmények elérésére” -
mondta Sipos Jozsef iigyvezeio
igazgat6. A Hungdria Biztositonak
kevés olyan marketingakci6ja van
ahol az olimpia vagy az olimpiko-
nok ne jutnanak fontos szerephez.
A hiiséges ugyfelek a cégen ke-
resztiil tobb alkalommal is talal-
kozhattak a sokszoros aranyérmes
versenyzékkel, a legszerencséseb-
bek pedig nyereményként eljuthat-
nak a jatékokra és ugyanez igaz
néhdny kiemelkedS teljesitményt
nyijté6 munkatdrsra is. A Hunga-
ria Biztosit6 szerepe azért nagy je-
lent6ségti, mert az Allianz Cso-
porthoz tartozik, amely Atlanta
utdn a sydneyi olimpiai jatekok-
nak is hivatalos biztositéja.
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