Mikor lesz Nadal
nemcsak salakon,
de marketingben
is kiraly?




AR A VILAGRANG-
BLISTA ELSO HELYET

2009 NYARAN VISZ-
SZAVETTE ROGER FEDERER,
SZAKERTOK SZERINT NEM
KELL SOKAT VARNI ARRA,
HOGY AZ OT EVVEL FIATA-
LABB RAFAEL NADAL UJRA
A TRONRA KERULJON. A CEL
AZ, HOGY MINDEZ NE CSAK A
PALYAN, HANEM A PALYAN
KivOL IS MEGTORTENJEN;
EHHEZ AZONBAN A SPANYOL
SALAKKIRALYNAK VAN MEG
MIT FEJLESZTENIE MARKE-
TINGGEPEZETEN.

A még csak 23 éves Nadal par
év alatt a teniszrajongok egyik
legnagyobb kedvence lett. Re-
mekiil jellemzi a jatékost, hogy
amikor a 2009-es US Open
negyeddontdjében aratott gy6-

y
y

y

y

y

jatékosaként emlegeti — még
akkor is, amikor a vilagranglis-
tat épp Nadal vezeti.

Csak 008

szerenyen

Ez a szerénység a kezdetek 6ta
jellemzd ra, és edzGje sem enge-
di, hogy a spanyol fiit elkapja a
magamutogatas. Amikor 18 éve-
sen a stuttgarti Mercedes-kupa
dontdjében gybzedelmeskedve
egy eziist Mercedes SLK 200
tulajdonosa lett, azzal is csak
a kovetkezd sarokig gurult.
Nagybatyja és egyben edzgje,
Toni Nadal ugyanis megmond-
ta: felejtse el az 50 ezer dollar
értékd csodajarganyt. Helyet-
te egy 20 ezer dollaros Kia
Sorrent6t kapott — nagybatyja

zelme utan beszaladt hozza pedig egyben szerzédést ko-

y
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egy férfi, hogy megcsokolja, tott a koreai autdgyarral a fiatal
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mosolyogva fogadta a megle-
p6 udvozlést, s6t marasztalta
a szurkolot. ,Szimpatikus volt
nekem, azt mondta, hogy sze-

sztar timogatasara.

Toni, az edz8-nagybicsi, ha-
roméves kora ota nevelgeti
Nadalt. A sportag szinte tor-

y

ret, és ezt kovetGen csokolt vényszerden jott: akkoriban

y

meg” — nyilatkozta. A tenisz- Rafaék épp egy teniszbolt felett
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NEGYEDDONTOJEBEN ARATOTT GYOZELME UTAN BESZALADT HOZZA

kedvelSk szamara is rendkiviil laktak, szemben pedig egy te-

niszcentrum volt, Toni munka-

szimpatikus Nadal — vagy aho-

gyan gyakran emlegetik: Rafa helye. Toni azutin dontott az
edzGskodés mellett, hogy t6bb

kisérlet utan sem sikeriilt beve-

y

UDVOZLEST, SOT MARASZTALTA A SZURKOLOT.

— mindig nagy aldzattal jatszik,
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EGY FERFI, HOGY MEGCSOKOLJA, MOSOLYOGVA FOGADTA A MEGLEPO

és ugyanez jellemz6 nyilatkoza-

taira is. Az ellenfelet soha nem rekednie magat a spanyol top
20-ba. O volt az is, aki kiszir-

ta, hogy bar Nadal jobb kézzel

felejti el megdicsérni, Roger

REMEKUL JELLEMZI A JATEKOST, HOGY AMIKOR A 2009-ES US OPEN

Federert pedig a vilag legjobb




ir, erdsebb
a bal keze.

A balkezes-
I ség pedig

Y kifejezett

#

elényt je-
lent a tobb-

nyire jobb kézzel jatszé teniszezSk kozt.
Iskola utan tehat a szomszédos edzépalya-
ra rohant Nadal, hogy aztan legtobbszor
este 9-ig jatsszon. Toni pedig megtanitotta
arra is, hogy edzés utan szedje 6ssze a lab-
dakat és tisztitsa le a palyat — mindmaig
igy tesz a tréningek utan.

De Rafanak volt egy masik szenvedélye
is: a futball. Nem csoda ez, ha tudjuk,
hogy masik nagybacsija nem mads, mint
Miguel Angel, aki az 1994-es amerikai vi-
lagbajnoksagon a spanyol csapat kapitanya

volt. Aztan amikor Rafa
nyolcévesen megnyerte a
12 évesek teniszversenyét,
egyik naprél a masikra az
iit6 mellett dontote. Es
bar 14 éves kordban kapott
egy Osztondij-lehetdséget a Spanyol Te-
niszszovetségtol, a csalad dgy latta, jobb,
ha tovabbra is Toni iranyitja felkésziilé-
sét. Filozofidjuk szerint ugyanis nem kell
Barcelonaban, Madridban vagy éppen
az USA-ban edzeni ahhoz, hogy valaki a
legjobbak kozé keriiljon. A csalad Mallor-
ca szigetén €l, ott is egy kisebb varosban,
Manacorban, amire egyaltalin nem jel-
lemz6 a Palma de Mallorca féle yachtos,
hollywoodi filmsztaros csillogas. Az edz6-
nagybacsi megtanitotta arra is, hogy bar-

hol is jarjon a vildgban az ifja Nadal, soha




ne kérkedjen az osztalytarsak elétt, és
mindig készitse el a hazi feladatat.

id6k legnagyobb teniszmecs-
csének titulalta.
Id6kozben szponzorai s

’
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egyre szaporodtak, bar az

’

Mindenk:

keduvence

Még nem volt 15 éves, amikor egy bemuta-

igazsaghoz hozzatartozik,
hogy 6k reklamanyagaikat
altaldban csak a spanyol

piacra szanjik. Erdekes-

’

SZPONZORAI IS EGYRE SZAPORODTAK, BAR AZ IGAZSAGHOZ

ség, hogy a tamogatok
kozt harom pénziigyekkel
foglalkozé  vallalkozas 1is

van: a Banco Santander, a

téomeccsen legyGzte a korabbi Grand Slam-
gyoztes Pat Casht, és 16 évesen mar a vilag
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legjobb 50 jatékosa kozé keriilt. Epp tizen-

/4

CSAK A SPANYOL PIACRA SZANJAK.

kilencedik sziiletésnapjan, a Roland Garros Mapfre SA, Spanyolorszag

el6dontGjében aztin megverte Federert, legnagyobb biztositdja, és a

”

majd megnyerte a tornat is. Ugyanettdl az Banesto (Banco Espanol de

évtdl, 2005 jaliusatol kezdve 160 héten at Credito). Utébbi vezérigaz-
vilagranglista masodik volt, egészen 2008 gatdja, Ana Patricia Botin
augusztusaig, amikor is atvette az elsé he- igy fogalmazott: ,Rafa toké-
lyet. 2008 minden szempontbél emlékeze- letes szamunkra. Ugyanugy
tes marad: megnyerte a pekingi olimpiat, és
a Roland Garros mellett Wimbledonban is
gy6zelmet aratott. Ut6bbi torna Federerrel
vivott Otszettes dontGjét elébb John

McEnroe, majd a nagyk6z6nség is minden

szeretik a fiatal lanyok, mint
az anyukak, nagymamak.
Az apukak szerint példakép

gyermekeiknek, és a kicsik
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HOZZATARTOZIK, HOGY OK REKLAMANYAGAIKAT ALTALABAN

val6ban igy tekintenek ra.”

_ ATOP 10 TENISZEZO RANGSORA A JATEKKAL KERESETT
ES A SZPONZOROKTOL KAPOTT JOVEDELEM ALAPJAN 2008-BAN

Grand Slam 2008-as jovedelem a
Helyezés Jatékos Nemzetiség gyozelmek jatékbol és a szponzo-
szama egyéniben roktol (millio dollar)

Forris: Forbes Magazine + Bloomberg Markets




A bankot mégis meglepte, amikor egy
Nadalhoz k6t6d6 2008-as promécié kap-
csdn 300 ezer Uj szerz6dést kotottek.

Hasonl6 sikert konyvelhetett el a francia
tenisziitGgyarté Babolat, amely 2007-ben
kotott tizéves szerz6dést Nadallal. Miutan

a wimbledoni dont6ben Nadal a Babolat
AeroPro Drive iit6jével diadalmaskodott,
annak forgalma 30%-kal nétt. A korab-
ban mar emlitett koreai Kia pedig Nadal
harcos imazsat allitotta kozéppontba,
és igy szerzett rajongokat a markanak.
Egyik virusvidedjukban a spanyol jaté-
kos teniszben és fociban csap Gssze — egy
foldonkiviilivel! 2007-ben aztin a LOreal
is Nadal mellett dontott — igaz, a vele
késziilt anyagokat egyel6re csak Spanyol-
orszigban hasznaljak. Egy masik kozme-
tikumokkal foglalkozé cég is felfigyelt a
spanyolra: a New York-i Inter Parfums a
Lanvin CHomme Sport reklamjaiban sze-
repelteti a sztart.

Nadal és menedzsmentje ugyanakkor
megfeleléen o6vatos a megnovekedett
lehet&ségekkel kapcsolatban. Ma egy te-
niszszezon mar 11 hdnapon 4t tart, és mint
a jatékos mondja, ,a tul sok szponzor azt
jelenti, tdl sok nap esik ki a munkabdl”.
Int6 jelként dllhat Nadal el6tt a néi teni-
szez6k, kiillonosen Anna Kurnyikova ese-
te, aki egy id6ben rengeteg pénzt keresett
a szponzori és egyéb megallapodasokkal,
de egyesben sose tudott igazan naggya val-
ni, csupan parosban.

T0bb kell ®®

Kritikusabb hangok szerint azonban sz
sincs r6la, hogy Nadal diskalna a szponzo-
ri megkeresésekben. Steve Rosner, a New
Jersey-i székhelyd 16W sportmarketing
cég egyik alapitdja szerint ,Nadal talzot-
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tan is régimodi. Keveset jar tarsasigba
és keveset kommunikal, igy nem tudni,
milyen is a palyan kiviili személyisége.”
Jim Andrews, a chicagéi székhelyi IEG
Sponsorhip Report igazgatdja még ke-
ményebben fogalmaz: ,a 2008-as wimb-
ledoni torna megnyerésével Nadal beke-
rillt azok kozé, akiket a nagy vilagcégek
is figyelembe vesznek egy potencidlis
szponzoraci6 esetén. De amig nem beszél
jobban angolul és nem mutatja meg, hogy
igen, ez vagyok én, és igy tudok segiteni
a cégeknek eladasaik novelésében’, addig
senki nem fogja az tigynokét hivni, hogy
‘ez a 10 kell nekiink’!”

Federer ilyen szempontbdl elényben van:
svajci lévén jol beszél németiil illetve fran-
cidul, és angoljaban is csak egy minimalis
akcentus fedezhetd fel. Nem csoda, hogy
amikor a Gillette 2006-ban lecserélte

FASH

David Beckhamet, globalis, 150 orszagban
futé kampdanyara épp Federert kérte fel,
az amerikai Tiger Woods és a francia (dm
sokdig Anglidban jdtsz6) Thierry Henry
tarsasagaban. Szponzorai kozt ezen ki-
vill megtalalhaté a Mercedes, a Wilson, a
Rolex és a svijci kavégépgyarto, a Jura is.
Federer sok szempontbdl lazabb, mint
vetélytarsa: a New York-i divathéten egye-
nesen a Vogue magazin fGszerkesztGjével,
Anna Wintourral jelent meg. Nadal szama-
ra ezzel szemben egyel6re minden a csalad:
Mallorca kisvarosaban, Manacor fGterén
van a hazuk, ahol az egyik apartmanban
a nagyszilok laknak, a masikban az edz6-
nagybdcsi és csaladja, a harmadikban pedig
a jatékos és sziilei. Még a baratndje is évek
ota ugyanaz, Maria Francesco Perello.

A szponzorok ugyanakkor igyekeznek

valtoztatni ezen az arculaton, hiszen
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Nadal méir nem tinédzser tob-

bé. A Nike, amely 13 éves kora
Ota szponzordlja, 2009 elején
meggyézte, hogy cserélje le a
ykaloz” kiils6t: a korabbi, honalj-
mutogat6 izompolo helyett egy
konszolidaltabb, rovid ujju szere-
Iést viseljen. Az edz6-nagybacsi,
Toni pedig aldasat adta rd, hogy
a 20 ezer dollaros Kia Sorrento
helyett egy 270 ezret ér6 Aston
Martin  DBS-szel
— épp olyannal, mint amilyen

furikazzon

Daniel Craignek volt a James
Bond legtjabb részében.

Az igazi attorésre azonban még
varni kell: mig a Sports Illustrated
legjobban  keresé sportolok
listdjan 2008-ban Federer a 11.
helyen allt 35 milli6 dollaros
bevétellel, addig Nadal nem
tudott bekeriilni az 50 legjobb
ko6zé. 2009-ben rdaddsul a jaték
sem ment olyan jol. Amikor év
elején Nadal oridsi csatdban
legy6zte az Australian Open
dontGjében Federert, sokan azt
mondtak, mind a négy Grand
Slam-tornit megnyeri — ho-
lott ez 1969 6ta senkinek sem
sikertilt. Aztan jott a Roland
Garros, ahol bar 2005 6ta nem
talalt legy6z6re, most egy svéd
a 4. forduléban bucsuztatta.
Wimbledoni cimét sem sike-
rilt megvédenie — itt ugyanis
sériillése miatt el sem indult.
Végil a US Open el6dont6-
jében az a Del Potro illitotta
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A NIKE, AMELY 13 EVES KORA OTA SZPONZORALJA, 2009 ELEJEN
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A KORABBI,
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MEGGYOZTE, HOGY CSERELJE LE A ,,KALOZ” KULSOT
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HONALJMUTOGATO 1ZOMPOLO HELYETT EGY KONSZOLIDALTABB,
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ROVID UJJU SZERELEST VISELJEN.

meg, aki aztin a dontGben

Federert is felilmalta.

Pedig a US Open megnyerése

kiemelten fontos lenne: azt

mondjak, ha egy jatékos igazan
nagy 0sszegli szponzorszerzo-
désre vagyik, Amerikdban kell
gy6znie. Vagy amerikainak kell
lennie: James Blake példaul
soha nem nyert Grand Slamet,

a legjobban keresé férfi és nGi

teniszezOk top 10-ébe mégis

befér —a szponzoroktol kapott
jovedelem segitségével.

Nadalnak tehat ahhoz, hogy

marketingben a cstcsra keriiljon,

harom dologra lenne sziiksége:

1) Mindenekel§tt Gjra Grand
Slam-tornakat kellene
nyernie, kiillonos tekintet-
tel a US Openre. Jelenleg
mar csak 4. a vilagranglis-
tan, és ilyen rossz helyen
2005 6ta nem allt. Sajnos
fiatal kora ellenére renge-
tegszer sériillt, a 20r10-es
Australian Openen is fel
kellett adnia Andy Murray
elleni meccsét.

2) Tobbet kellene tdrsasagi ese-
ményekre jarnia, a tenisz nél-
kiili reflektorfényt keresnie.

3) A jelenleginél még jobban
kellene beszélnie angolul,
hogy globdlis kampanyok-

ban is hasznalni lehessen 6t.

Csak igy lesz a ,salakkiraly”
marketingben is kiraly!



