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Muveszi reklamok

Szinte a kezdetek ota orok kéerdés a szakmaban,
hogy milyen szerepet kaphat a miivészet a reklam-
ban, és hol van a helyiik a miivéeszeknek ebben

a kereskedelmi celu tevekenyséeghben. Utana-
jartunk, mikent gondolkodnak errol a kerdeésrol

a legnagyobbak.
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avid Ogilvy, aki talan a legismer-
tebb név mind a mai napig a rek-

ldmszakmaban, a kovetkezéképp

kezdi Ogilvy a reklamrol cimi mivét:
,En a reklamot nem tekintem se m-
vészeti agnak, se szorakoztaté mi-
fajnak - szerintem a reklam ismeret-
kézl6 eszkéz.”

Tudni kell, hogy Ogilvy kedvenc

© kényve Claude Hopkins 1923-ban irt
: Tudomanyos reklamozasa volt. En-

nek bevezetdje a kdvetkezéképpen
hangzik: ,Elj6tt az id8, amikor a rek-
lam néhany ember kezében mar tu-
domanyként hasznalhaté. JOl megha-

! tarozott alapokon nyugszik és ponto-
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san leirhatd.” (Lasd errdl sz6I6 cikkiin-
ket a Marketing&Media 2011. novem-
beri szdmaban.)

Egy masik ismert név, Rosser
Reaves, a USP megalkotdja is ha-
sonldan vélekedett a hatvanas évek-
ben: ,A reklam mérndki probléma:
a cél az Uizenetet a fogyasztok fejé-
be vinni, a leheté legalacsonyabb
kéltséggel.”

Jon Steel, az egyik leghiresebb stra-
tégiai tervezd pedig azt irja: ,,Az em-
berek sajat elhatarozasukbol tekin-
tenek meg egy mUvészi alkotast, Ul-
nek be a moziba vagy hallgatnak ze-
nét. A reklam rajuk kényszeriti magat.
A mivészet kdzénsége dnkivalaszto,
areklamé nem.” Ennek ellenére mar
kényvének cimébe is bekerilt a mi-
vészet sz0: ,lgazsag, hazugsag, rek-
lam - A stratégiai tervezés mivésze-
te.” Sét, a bevezetdben azt irja: ,A
reklam célja kereskedelmi, eszkéze
mvészeti jellegl.”

Kovacs ur mondja
Bill Bernbach, a BBDO alapitdja, a hires
Volkswagen Bogar-kampanyok alkotéja
pedig leszdgezi: ,Ovok mindenkit at-
tdl, hogy azt gondolja, a reklam tudo-
many. A reklam intuicié és mlvészet.
A tudomany tdmogatasaval.”

Ha magyar reklamszakembereket
vizsgalunk, 6k is inkabb az utdbbi al-
lasponton vannak. ,A reklam egyfeldl
alkalmazott mavészet. Masfeldl azon-
ban a reklam a kdzgazdasagtan” - ir-
ja Michelberger Miklds, akinek nevé-
heza ,Kovacs Ur 26 év elteltével meg-
vette masodik autojat” Volkswagen-
kampany flz6dik.

Sas Istvan reklampszicholdgus és
reklamfilmrendezd pedig azt mond-
ja: ,A miivészetekben az alkotd szel-
lem majdnem teljesen szabad. Egy
dramairénak, koltének, festének bar-
mirél barmi eszébe juthat. Szabadon
csaponghat a képzelete, és barmire
asszocialhat mondjuk a kedvesérdl,
a szabadsagrdl, a holnaprdl, a bol-
dogsagrol, a tisztasagrol. A reklam-
készitdnek a termékbdl kell kiindul-
nia, amit hirdet.”

Es itt jon a nehézség, vagy ahogy
Rich Silverstein, a San Franciscé-i
Goodby, Silverstein & Partners ala-
pitéja ramutat: ,Sokkal kdnnyebb si-
man mivészit alkotni, mint olyan mi-
vészit, ami elad.” O pedig mar csak
tudja, hiszen 2010-ben megkapta a
CLIO Eletm(idijat.

Jack Trout, a pozicionalas atyja
pedig leszégezi: ,Egy bizonyos mér-
ték( mivészet rendben, de az soha
nem allhat az eladas utjaban. A leg-
tébb rossz rekldm szoérakoztat, de
nem ad el.”

Reklamrendezok

De ugorjunk tavolabb! Nem lehet vé-
letlen, hogy nagy mivészek is készi-
tettek reklamokat. Toulouse-Lautrec
plakatjai kdzismertek. Andy Warhol a
pop-art iranyzatot reklammal is 8ssze-
kototte: a leghiresebb a Campbell’s
leveskonzervnek készitett sorozata,

valamint a Brillo markanak tervezett
csomagolasa. Chagall is részt vett
reklamok alkotasaban, ahogy Picasso
is. Arrol nem is beszélve, hogy utéb-
bi személye ugyancsak bekeriilt rek-
lamokba, elég, ha az Apple ,Think
different” sorozatara gondolunk. De
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az Apple leghiresebb hirdetése, min-
den idék leggyakrabban emlegetett
rekldmfilmje, az 1984 is a miivészet-
hez kéthet6: egyrészt mert George
Orwell regényét teremti Ujra, mas-
részt mert a rendezdje Ridley Scott,
aki egyben a Szarnyas fejvadasz vagy
a Gladiator direktora. Mint egy inter-
jujaban mondja, nagy tapasztalat volt
szamara, hogy elsé nagyobb filmje,
az 1979-es Alien - Nyolcadik utas a
halal elétt kézel 2700 reklamfilmnek
volt az operatére.

Mas rendezdk is szerepet vallaltak
reklamokban: a BMW tiz évvel ezelGtt
egy hires sorozatot készitett, amit kéz-
terlileti kampannyal hirdettek, de a fil-
mek csak az interneten voltak latha-
tok. A The Hire sorozat fészerepl-
je, azaz a BMW soférje Clive Owen
lett, és a szerepl6k kozt megtalalhato
volt Forest Whitaker, Mickey Rourke,
Gary Oldman, Marylin Manson vagy
éppen Madonna. A reklamokat pedig
olyanok rendezték, mint Tony Scott,
John Woo vagy Guy Ritchie.

A példak még sorolhaték: David
Lynch, a Dline és a Twin Peaks rende-
z6je meglehetésen bizarr reklamfilme-
ket készitett a Calvin Klein Obsession
illatanak, a Nissan Micranak vagy a
PlayStation 2.-nek. Az Oscar-dijra jelolt
David Fincher olyan hires filmek aty-
ja, mint a Hetedik, a Harco-
sok klubja vagy a Benjamin
Button kiilénds élete, szin-
tén rendezett reklamot: a
Nike-nak és az Adidasnak
is. Michael Mann, Az utol-
s6 mohikan, a Miami Vice
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remake-je és az Ali rendez6je a Mer-
cedesnek forgatott filmet Benicio
del Toro fészereplésével. A két és fél
perces reklamot mozikban mutattak
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be, mint egy leendd film trailere, am
a filmre azéta is varunk. Es a legér-
dekesebb rendezés: Terry Gilliam, a
Monty Python csoport tagja volt az,
aki a nagysiker( Titkos torna spotot
készitette a Nike-nak, amelyben egy
teherhajon ketrecfociban kiizdenek
a kor legnagyobb jatékosai. Gilliam
egyik els6 munkahelye egyébként
egy reklamiigyndkség volt.

Michael Bay esete hasonl6: a 90-es
évek elején dijakat nyert a
coca-colas, a voroskeresz-
tes, illetve a Got Milk?-es
reklamfilmjével, majd 1994-
ben berobbant Hollywood-
) Dbais aBad Boysszal. A rek-

&3 lamos mult talan ott is meg-

figyelhetd, hogy filmjei, killdndsen A
sziget, valamint a Transformers, nem-

csak latvanyos jelenetekkel vannak te-
le, hanem termékelhelyezéssel is.

Hofehérke mosasa

Mi a helyzet Magyarorszagon? Nos, :
a mUvészek bevonasa a reklamkeé-

szitésbe mar a kezdetek kezdetén
megvalosult. ,Dramat a legjobban
Shakespeare, poloskat Dietrichstein

irt.” Vagy ,Mondja marha miért oly :
bus? Olcsdbb a hal, mint a his” -

kétik Karinthy Frigyeshez. Arany J&-
nos sajat versére reflektalt a kovetke-
z6vel: ,Agnes asszony! Bolond kel-

med? Hiszen van otthon Floraja! So-
se jottek volna raja!” Jozsef Attila a

kdvetkezd sorokat ,vetette reklamra”:
,Lehet Urné, vagy kokott, nem hord
mast csak Nor-Cocét.”

De a filmekben sem maradtunk le.

Macskassy Gyula ,Hofehérke mesés

mosasa” az egész vilagon az elsf szi-
nes reklamfilm, két évvel megelézve
Walt Disney elsd szines jatékfilmjét, a
Hofehérkét. Nem csoda, hogy a Rek-

lamzabalok Ejszakaja tumésorozat ala-

pitéjanak, Jean Marie Boursicot-nak
is ez az egyik személyes kedvence.
Macskassy a reklamok mellett tob-

bek kozt a Gusztav rajzfilmsorozat-

tal is nagyot alkotott.

Mai példakat is konnyen talalunk:

Herendi Gabor nemcsak a Valami
Amerika, vagy a Magyar vandor ren-
dezése miatt ismert, hanem mert

rengeteg reklamfilm flizédik a ne- :
véhez. Hasonl6 a helyzet Antal Nim-

réd, a Kontroll és a Ragadozok alko-
tdja esetén, aki a hires Nem ugrunk
le egy sorért? Holsten-sdrreklamot

rendezte kordbban. Torok Ferenc, a :
Moszkva tér, a Szezon és az Overnight

rendezéje példaul a Ginissimo fagy-
laltnak készitett filmet. Goda Krisz-
ta, a Csak szex és mas semmi vagy
a Szabadsdg, szerelem alkotoja tb-

bek kdzott a Drehernek rendezett. Az

Orosz Dénes rendezte Polygamyban
egy ,reklamfilm a filmben” momen-
tummal is talalkozhatunk, a Garnier
jovoltabal.

A reklamok és a mlivészek tehat
egymasra talaltak. Es ha ezek az el- :

adasokat is ndvelik, talan Ogilvy sem
forog a sirjaban.

Tudta-e...?

Marshall McLuhan, a globalis falu .
6s ,a média maga az lizenet”
koncepcid megalkotdja szerint a

20. szdzad legfontosabb miivészeti
formdja a rekiam.
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