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Meleg helyzet

Mig az USA-ban a nagy markak tobb mind harmada
mar kiilon is celozza a sajat nemiikhoz vonzodo
fogyasztokat, addig Magyarorszagon a meleg-
marketing egyelore ugyanugy tabu, ahogy maga

a homoszexualitas.

Papp-Vary Arpad BKF-docens,
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Gabriella, Somorjai Balazs
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z Ugynevezett GLBT-piac (Gay,
Lesbian, Bisexual, Transgender)

- mindig is specialis volt, hiszen az ide
: tartozok jelentds része rejtdzkodo,

- nem vallalja fel identitasat. Ugyanak-

- kor egyre tobb hiresség vallotta be

- ilyen iranyl vonzédasat, amelyre ki-

- l6n kifejezés s szlletett: ,coming

. out”. Boy George, George Michael,

. Elton John, Dolce és Gabbana -

. csak néhany a nevek koztl,

Mindezze| parhuzamesan a mele-

. geknek szol6 marketing.s egyre in-

. kabb eldterbe kerdl. 1976-ban a New
. York Times meleg publicistaja, Do-

. nald Embinder még azt irta, hogy a

| hirdetdk szeretnének ugyan profi-

| tot a melegpiacbol, de homofdbok,

© ezért nem reklamoznak. Ra egy év-

. re egy San Francisco- lap a homo-

. szexualisokat ,az utolsd, ki nem ak-

' nazott kisebbsegi piacnak nevezte”.
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Mégis csak 1992-ben hirdette ki a
Marketing News: ,a f6 piaci szerep-
16k dontéttek: itt az ideje, hogy meg-
célozzak a melegeket.”

Ketelu reklamok
Az IKEA 1994-ben keszitett egy rek-
lamfilmet, amelyben két férfi egy
ebédldasztalt vasarolt, mikdzben
arrdl beszélgettek, hogyan ismer-
ték meg egymast. A cég szovivoje,
Mona Liss minderrél Ugy nyilatko-
zott: ,Ez a reklam ket meleg ferfirol
szdl, de olyan dologrdl, amelyet min-
denki atél. Az otthon a legfontosabb
hely a vilagon. Az emberek megva-
laszthatjak kivel élnek.”

Az elsd, melegeket szerepelte-
td reklam, amit a szélesebb kozvé-
lemény is megismert az internet se-
gitségével, a Hyundai autogyartoeé
volt. A spotban egy kézépkort holgy

vezeti az autot, mig mellette fia-

tal, joképt hédoloja {l. Utobbi dle-
sét a nd automatikusan hatradén-

ti, hogy a piros lampahoz begurul-
va a masik kocsiban (16 férje ne ve-
gye észre, hogy épp megcsalja. Ami-
kor azonban a holgy elhalad, a fér-

fi megnyomja az anydstlés-feleme-
16t, és kiderdil, hogy mellette is egy
jokepd fiu dl. A filmet még ma is ren-
getegen kiildik tovabb egymasnak

a neten, és az a Planet Out Inc.8l
megkapta ,a vilag legmelegebb rek-
|amja” dijat. Ami azonban a legizgal
masabb, hogy Svédorszagban, ahol
a téveben is futott a spot, az értéke-
sités 20 szazalékkal nott. Mas auto-
gyartok ugyanakkor nem voltak ilyen
szerencsések. A Fordot az Ameri-
kai Csaladok Szdvetsége két éven at
bojkottalta, mert az hirdetéseket tett
kbzzé meleglapokban.

A Heinz hasonldan jart Nagy-Bri-
tanniaban: reklamjukban egy férfi
serénykedik a konyhaban, egy kisfi-
Unak és egy kislanynak készit szend-
vicset (Heinz majonézzel), mikdz-
ben azok ,anyunak” szdlitjak. Aztan
megjelenik a munkéba rohand apa,
akit az elobbi férfi magahoz paran-
csol: ,Nem felejtettél el valamit?”,
majd kikovetel egy bucslcsokat. A
reklam persze azonnal nagy port ka-
vart, és 200 nézdi panasz érkezett
a brit reklamfelligyelethez. A Heinz
szovivoje minderre bocsanatot kért,
és visszavontak a hirdetést. Igen am,
de erre meg a melegek jogait védo
szervezet, a Stonewall szolitott fel a
Heinz elleni bojkottra.

Ha tehat valaki a homoszexuali-
soknak akar hirdetni, akkor elég el-
tokéltnek kell lennie, hogy kitart-
son allaspontja mellett, ha tama-
das éri. Amikor példaul a Matelsom
matrac gyartéjat megtamadta a ka-
tolikus egyhaz, mert a parizsi met-
roallomasokon kihelyezett plakatja-
in két egyméshoz bujo férfi szere-
pelt, a cég nem engedett a nyomas-
nak. Azt mondtak, ez is ugyanolyan
elképzelheto alvasmod, ahogy a ma-
sik plakaton eqy heteroszexualis par
lathato, egy harmadikon egy anya a
gyermekével, egy negyediken pedig
egy egyediil pihend idos asszony.

A legtudatosabban azonban talan







