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Product placement a magyar filmesek szemével

DAVID LYNCH HOLLYWOODI RENDEZO VELEMENYE SZERINT A PRODUCT PLACEMENT
EGYSZERUEN , BULLSHIT". STEVEN SPIELBERG SZERINT VISZONT NEMCSAK A FILM ANYAGI
TAMOGATASA MIATT LEHET RA SZUKSEG, HANEM A HITELESSEG MEGTEREMTESEBEN IS
SZEREPE LEHET. DE MI A HELYZET MA MAGYARORSZAGON — MIT GONDOLNAK ERROL
FORGATOKONYVIROI, RENDEZ0I, PRODUCERI ES SZINESZI FEJJEL?

Hazénkban a filmkésziték igen nehéz
helyzetben vannak, hiszen a piac kicsi,
és a néz6szamok nem minden esetben
hozzak a megtériiléshez sziikséges dsz-
szeget. Legtobb esetben tehéat a produ-
cereknek eleve sziikséglik van arra, hogy
tdmogatast gyljtsenek a film elkészité-
séhez, ezért alkalmazzak a termékelhe-
lyezést. Ugyanakkor, mig az amerikai
filmgyartasban kilon tgynokségek
specializalédnak a product placementre,
mintegy hidat képezve a filmgyarto, pro-
dukcioés cégek és a lehetséges partnerek
kdzott, addig Magyarorszagon a filmes
cégek ,zaklatjak” a lehetséges partnere-
ket a termékelhelyezés lehetéségével.
Legtobb esetben a producer feladata
az, hogy megfelelé anyagi hatteret
teremtsen a filmforgatashoz, kiilénbdz6
tdmogatdk bevonéasaval. Sallay Edina,
az Alom.net producere szerint
»ha tetszik a cégnek az iranyvonal, az
elv, amit az adott film képvisel, akkor
beszallnak a filmbe. De a legtobb eset-
ben a cégek a filmeket csak ,,hobbykdl-
tésnek” tekintik,

. MagyarReklam

és még mindig inkabb a klasszikus
reklamfellletekre koltik a pénzt. Termé-
szetesen ennek az is oka, hogy magas

a rizik6faktor: nem lehet tudni, hogy
sikeres lesz-e a film és amennyiben
igen, hanyan fogjak megnézni.”

Szabd Simont j6l ismerhetjik szinész-
ként is, példaul a Moszkva térben
nyljtott alakitasaért. Ugyanakkor egyben
a Papirrepiil6k rendezéje, melyért a 40.
Magyar Filmszemlén megvalasztottak
legjobb elséfilmes rendezének. O tapasz-
talatai alapjan a kovetkezéket mondja:
,Nalunk a filmet készit6 csapat azokat
az Amerikédban mar j6l m(ikédé tgynok-
ségeket helyettesitette, akik megmond-
jak, hogy melyik filmben kinek, milyen
markanak tesz jét, ha megjelenik. Meg-
kerestilink bizonyos cégeket azzal, hogy
kinek szol a film, és miért kellene nekik
megjelennitk benne. Volt, aki megértet-
te, hogy a film néz6kozdnsége példaul
teljes egészében az 6 célcsoportja, 6k ta-
mogatéként tlinnek fel a filmben. Masok
azonban féltek egy underground réteg-
filmhez adni a neviiket, termékiiket.”

Szeszélyes szponzorok
Barnéczky Akos, a Széke kdla rendezéje,
az Eurdpa expressz és a Baratok kozt
cim( sorozat forgatékdnyvirdja sze-
rint vannak olyan cégek, akiknek igen
hatérozott elképzelésiik van termékik
megjelenitésérdl.
,»Az Eurdpa expresszhen példaul
kikototték, hogy pontosan milyen
szituacidbhan karakterekkel szeretnék
latni a terméket. Az akkor kozépkatego-
rias Nokia mobil telefont a ,,rosszfiik”
hasznalhattak, az tjnak szamito telefont
pedig a ,,jofidk".
Herendi Gabor, aki sokszor egyszerre
forgatokonyvird, rendez6 és producer
is, viszont nem minden esetben ezzel
talalkozik. ,,A cégeknek altaldban nincs
semmiféle 6tletik arrél, hogy milyen for-
maban szeretnének megjelenni egy film-
ben. Eppen ezért annak a filmkészitének
van sikere, aki nagyon hatarozott és
jol koralirt elképzeléssel keresi meg a
potencialis tamogatékat. Amikor a fil-
mesek csupan elviszik a forgatékdnyvet
és elmondjak, hogy ,,jé lenne, ha egyitt
dolgoznank” vagy megkérdezik , nektek,
mint cégnek mi az elképzelésetek?”, az
nem szokott sikerdilni. A konkrét forga-
tékonyvvel és abba integralt lehetséges
termékelhelyezés otletekkel torténd meg-
keresés utan viszont csupéan artargyalas
kérdése, hogy mennyit ér meg a cégnek
az elhelyezés, illetve mennyire éri ez
meg a gyarto, produkcidés cégnek. Ezek

az dsszegek féleg akkor valhatnak érde-
kessé, ha a konkurencia is érdekl6dést
mutat a film irant.”

Mint Sallay Edina producer mondja,
minél pontosabban kell egyeztetni a
megjelenést. ,,Miutan megmutatjuk a
film forgatokényvét kilénbdzé cégeknek,
a marketingvezet6vel egyeztetéseket kez-
dlnk arrél, hogy a forgatokdnyv melyik
részében lehetne elhelyezni a terméket.”
Tapasztalatai alapjan a cégek abszollt
rugalmasak és belatjak, hogy a film
jellegének megfeleléen kell kivalasztani
az elhelyezett termékeket. Vannak azért
kivételes esetek is. , Az Alom.net kap-
csan az egyik potencialis tamogaté egy
ingatlanértékesitéssel foglalkozé cég lett
volna. Fizettek volna a megjelenésért,
de az volt a kérésiik, hogy a filmben,
képekben és parbeszédben is jelenjen
meg a nevik, logéjuk. Ez viszont nagyon
reklamszagu, és mivel emiatt a film
negativ visszhangot is kaphatott volna,
elalltunk az egytttm(kddéstél.”
Szerencsésebb esetr6l szamol be Szabé
Simon: ,,A Nike szdmomra egy nagyon
szimpatikus marketing iranyvonalat kép-
visel, hiszen még azt sem kérték, hogy a
film végén irjuk ki a neviiket” - mondja
a Papirreplil6k kapcsan. ,, Tobbszéazezer
forint értékben adtak a szerepléknek
ruhakat, és nem ragaszkodtak a filmben
a feltlin6 megjelenéshez, s6t! Példaul,
amikor az egyik fészerepl6 puléverén
hatul tual nagy volt a Nike logé és elta-
kartuk azt egy hatizsakkal, ezt kifeje-
zetten j6 Otletnek tartottak. A leglijabb
kollekciojukban szereplé kabatok is tgy
szerepeltek a filmben, hogy a logd szinte
alig latszott.”
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Lehetséges eldfordulasi médok
Megkérdezetteink ismeretei szerint ma
Magyarorszagon nagy val6szin(iséggel
nincs olyan cég, amely marketing
blidzséjében elkildnitene pénzt arra,
hogy az adott évben tamogat valami-
lyen filmes produkciét. , Tapaszta-
lataim alapjan készpénzt csak akkor
érdemes a cégektdl kérni, amikor azok
még épp a marketing keret feloszta-
sénak idészakaban vannak. Ha mar
lezarult ez az id6szak, akkor altalaban
nemet mondanak a film pénzzel vald
tdmogatasara” — mondja Sallay Edina.
Magyarorszagon egyéhbként is az a
jellemzd, hogy nagyon kevés cég
tamogatja pénzzel a filmeket, a barter
sokkal inkabb elterjedt.
Az Alom.net cim(i filmhez példaul a Welt-
auté nem csak a filmben megjelend autét
adta, hanem a stab szallitasat is elintézte,
kisbuszokkal, személyautékkal tamogatta a
forgatast” — teszi hozza a producer.
Barnéczky Akos tapasztalatai sze-
rint ,,egy-egy nagyobb érték( termék
elhelyezése alkalmaval el6fordulhat az
is, hogy garanciat, bizonyos dsszegli
letétet kérnek a cégek a produkci6tol.”
Vannak szerencsés véletlenek is,
ilyen példaul a Valami Amerika 2-ben

Reklam

Eimény! Minden lekintetben.

megjelend Adidas marka. A forgaté-
kdnyv szerint a szerepl6k egy szinda-
rabot prébalnak 6sszehozni. Lévén egy
zenés-tancos darabrél sz6, a probakon
szinte minden szerepl6 sportos ruhat
visel. ,,Az Adidas markajelzés tulaj-
donképpen Ugy kerilt a filmbe, hogy a
filmben szerepl6 probék jeleneteihez ru-
hakat kélcséndztem néhany szereplének
és magam is Adidas felszerelésben vol-
tam” — meséli Oroszlan Szonja, akinek
személyes szponzora az Adidas.

A Papirrepiilék cim( filmben sem ter-
vezték az alkotok a Food Express meg-
jelenését, és maga a cég sem kérte az
elhelyezést. Az ételszallité Ggy tamogatta
a produkciét, hogy a néhany nap mulva
lejar6 szavatossagu termékeket ingyen
rendelkezéslikre bocsatotta. Szabd Simon
elmondasa alapjan csupan a helyzetb6l
addéddan és a termék érdekes neve miatt,
halabél szerepelt az étel a filmben.

Innovativ elhelyezés

Mint koéztudott, a Valami Amerika

2 olyan product placementet hasz-
nalt, amit a néz6k és a kritikusok

is igen jol fogadtak. A film végén
reklamfilmszer(ien lathatunk ,,néhany
jelenet parédiat, melyekben nagyon
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egyértelmen, szajbaragésan szerepel-
nek a tdmogaték. Ett6l lett egyszerre
vicces és szoérakoztaté, rdadasul a ta-
mogatdk is egyértelmiien megjelentek.
A nézbknek pedig az volt az érzésiik,
mintha a filmbdl kimaradt jeleneteket
latnak” — mondja Herendi.
» lermészetesen ebben az esetben a
Valami Amerika egy j6 hivészé volt a ta-
mogatdk megkeresésénél. Az is elvarés
volt a cégek részérél, hogy én magam
menjek targyalni.
A lehetséges szponzorokat leginkabh
arrol kellett meggydzni, hogy nem
fognak felallni az emberek és kimenni
a mozihal, ahogy egyébként a vége
focimnél szoktak.
A dont6 érv a meggyézésnél az volt,
hogy az amerikai akci6vigjatékok eseté-
ben is nagyon szeretik a néz6k a kima-
radt jeleneteket vagy a bakiparadékat,
és ezeket mindig végignézik. Elddnteni
azonban csak a j6zan ész alapjan tudtak
a cégek, hogy lesz-e az (j tipusu, Valami
Amerika 2-ben hasznalt termékelhelye-
zésnek hatéasa vagy sem” — teszi hozza.
Kés6bb a Szonda-Ipsos felmérése
igazolta, hogy j6l dontottek: a néz6k
négyotdde meg tudott nevezni a film
tédmogatdi kozll legalabb egyet, és a
megjelenések harom-négyszer emlé-
kezetesebbek voltak, mint a film el6tti
rekldmok. Ez a termékelhelyezési siker
pedig mas szponzorok érdekl6dését
is felkelthette: talan egy-egy tévéspot
megvasarlasa helyett érdemes magyar
filmekben megjelenniiik.

Papp-Véry Arpéd, Szollési Tas,
Boldizsar Emese

A parhuzamosok a végtelenben talalkoznak.
Es ti?
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