Szép csendben termeli a dollarmilliardokat a

Fortnite: igy vesznek ra, mire koltsd a pénzed
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Elképesztd pénzek folynak be az online jatékok fejlesztéihez, és ezeknek csak egy része szarmazik a jatékon beliili
vasarlasokbol. Dollarmilliardokban mérhetd a kiilonféle reklamokbol szarmazo bevétel is: a Fortniteban példaul mara
mar minden hollywoodi szuperprodukcio karakterei megfordultak, és szamos markaval kotottek egyittmiikodést. A
Budapesti Metropolitan Egyetem dékanja arrol beszélt, a jatékokon beliili hirdetések egyaltalan nem Gjak a piacon, de
mostanra robbantak csak be igazan. Dr. Papp-Vary Arpad kifejtette, hogy nagyon kreativnak kell lennie a cégeknek,
kilonben akar visszafelé is elsiilhetnek a termékelhelyezések a jatékokban.

Sokan viccel6dnek azzal, hogy méara egy-egy online jaték sokkal inkabb hasonlit egy interaktiv reklamra. Es nem is jarnak olya
messze a valdsagtol: mialatt az ingyenes mobiljatékok bizonyos id6k6zonként az arcunkba tolnak egy-egy félperces, kotelezée
megnézendd hirdetést, a nagy jatékosok mar egészen mas ligaban jatszanak.
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Hogy érzékelhet6 legyen, mekkora tzletrdl van sz6: az egyik legnépszer(ibb 16voldézés jaték, a Fortnite csak a tavalyi évben
5,8 milliard dollar bevételt termelt a kiadé Eipc Games-nek, a 2018-as megjelenés 6ta tébb, mint 20 milliard dollart. Ugy, hogy
egyébként maga a jaték ingyenes, csak a reklambevételek és az alkalmazason bellli vasarlasok hozzak a pénzt. Hogy magya
ésszel is felfoghat6 legyen ez a pénzdsszeg: Bosznia-Hercegovina teljes 2020-as GDP-je ennél valamivel kevesebb, 19,95
millidrd dollar volt.
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Abbdl a szempontbdl a bevételek nem meglepdek, hogy a jatéknak vilagszerte a 2021-es adatok szerint 400 millié regisztralt
felhasznaldja volt. Es egy korabbi felmérés szerint a megkérdezett jatékosok 68,8 szazaléka koldtt pénzt a jatékon belili
vasarlasokra, és atlagosan kb. 85 dollart (mai arfolyamon 32 ezer forintot) kolottek.

De ami még ennél is jelentésebb adat: a Fortniteban pénzt kélté valaszaddk kézil 37 szazalék addig
egyaltalan nem vasarolt netes jatékokon belll semmit.

Tehat a jaték olyan emberek zsebébdl is képes volt kiénekelni a pénzt, akik mindaddig egy fillért sem koltdttek ilyemire. igy
pedig mar kézenfekvé az is, hogy a marketing-gépezet is beinduljon.

Az utdbbi években szinte nem volt olyan hollywoodi szuperprodukcié, amelynek karakterei ne készontek volna vissza a
jatékban. Sét, Cristopher Nolan Tenet cimi filmjének el6zetesét is a Fortnite jatékosai lathattak el6szor. Volt kampany a 2018-¢
foci-vilagbajnoksag kapcsan, és az NFL is megjelent mar a Fortnite-karakterek kozott.

Sét, lehet még tovabb is fokozni: tdbb online koncert is volt mar a jaték torténetében. 2020 aprilisaban €16 bulik hijan példaul
Travis Scott is a Fortnite-ban Iépett fel. De volt Marshmello koncert is, és Ariana Grande is énekelt mar a jatékban. A
koncerteket tobb milli6 jatékos kdvette, nyilvan voltak kdztiik olyanok, akik csak ezek miatt regisztraltak be, illetve lehettek pare
azok is, akik azel6tt nem is ismerték az el6adokat, win-win.

Nem 4j jelenség, de nagyott robbant

Ha visszanéziink az in-game advertising térténetére, akkor mar talalhatunk a szamitoégépes jatékok 6skorabé
is par példat. Mar a '80-as években is voltak olyan jatékok, amelyekben ez megjelent: az mas kérdés, hogy
akkor fizetett-e érte a brand, vagy a készit6k probaltak egy ilyen lépéssel még izgalmasabba tenni a jatékuka
Bé6 negyven éve jelent meg példaul a Moonlander nevii jaték, amelyben, ha megfelels helyre navigaltunk az
triarmivel, akkor megjelent a Holdon egy Mc Donald's arany ive, de a késbbbi évtizedekben is szamos példc
talalhatunk erre
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- mondta a Pénzcentrumnak Dr. Papp-Vary Arpad. A Budapesti Metropolitan Egyetem Uzleti, Kommunikécids és Turisztikai
Karanak dékanja, "A markazott szorakoztatas" cimi konyv szerzéje szerint ahogy fejl6dott a technika, ugy kerlltek egyre inkak
elétérbe ezek a jatékon beluli hirdetések, a 2000-es évek elejétdl pedig igencsak erbére kapott az iparag. Az igazi attorést -
magyarazta - 10-15 évvel ezelbttre tehetjik, amikor a jatékpiac bevételek tekintetébn beelbzte a zeneipart, aztan kezdte
lehagyni a mozijegyeket, filmeladasokat is.

Ha megnézziik, hogy mik voltak példaul tavaly a leggyakrabban letéltétt jatekok, akkor a Fortnite mellett a
Roblox, a Garena Free Fire, és a Call of Duty: Warzone is porgétt. A Fortnite legnagyobb el6nye az, hogy
rengeteg modon megjelenhetnek a jatékban a markak: az egyszeri hirdetétablaktol kezdve egészen a
kiilbnféle specialis karakterekig, kiegészitbkig, fegyverekig. Volt mar Star Wars egyilittmiikédés, de a Marvel-
karakterek is megjelentek a jatékban, és meég sorolhatnam. Ez pedig hatalmas bevételt general a cégnek

- sorolta a szakember. De nem csak a filmes piac hirdethet a tébb szazmilliés jatékos kdzosség elbtt: nemrégiben az Unofficial
nevl szemuvegmarka kotott egyuttmikodest vellk, és a jatékbeli megjelenés mellett egy valddi, Fortnite napszemiveg-

kollekcid is késziilt. Egyébként itthon is lehet 8ket kapni, darabonként 26 ezer forintos aron - vélhetéen ebbdl is kaphat
szazalékot az Epic Games.

Mint Dr. Papp-Vary Arpad kifejtette, téved, aki azt allitja, hogy a hirdetési piac ezen szegmense kizarolag a fiatalokat tudja
megszolitani:

Bar valéban, mar a 10 éves korosztaly is Fortnite-ozik példaul, de messze nem csak 6k jatszanak, nagyon
széles a skala a korosztalybol! A tizévesek kapcsan persze, el lehet rajta vitatkozni, hogy mennyire aggalyos
ilyen fiataloknak is talalkozni a reklamoklaé, de ne feledjiik, a befolyasolas mindig is jelen volt a nagy markak
részérdl. Valamilyen szinten eddig is hatassal akartak lenni a fiatalokra: egy id6ben az autégyartoknal volt
nagyon fontos, hogy mihamarabb kialakuljon a gyerek kedvenc markaja, amire rasegitettek a reklamokkal. H:
pedig 10-15 év mulva a fiatal mar potencidlis vasarlé lesz, akkor mar ott lesz a fejében, hogy melyik a
legkedvesebb autdja

- példalozott a szakember, majd pedig arrdl beszélt, a hosszutavu markaépités mellett az azonnali vasarlasok is oriasi
bevételeket hozhatnak a reklamozo vallalatoknak. Ezek tobbnyire most még arrdl szélnak, hogy a jatékhoz kapcsoléddan
vasarolunk plusz kiegészitéket magunknak (kiildnféle kinézeteket, fegyvereket stb.), de a lehetéségek nagyjabol hatartalanok.

LAKAST, HAZAT VENNEL, DE NINCS ELEG PENZED? VAN OLCSO MEGOLDAS!

A Pénzcentrum lakashitel-kalkulatora szerint ma 19 899 074 forintot 20 éves futamidére mar 6,42 szazalékos THM-el, havi 145
468 forintos térlesztbvel fel lehet venni az UniCredit Banknal. De nem sokkal marad el ettél a tébbi hazai nagybank ajanlata sem:
a CIB Banknal 6,93% a THM, mig a MagNet Banknal 6,87%; az Erste Banknal 6,89%, a Raiffeisen Banknal 7,00%, a K&H
Banknal pedig 7,28%. Erdemes még megnézni magyar hitelintézetetek tovabbi konstrukcidit is, és egyedi kalkulaciét végezni, sajat
preferenciaink alapjan kilonb6z6é hitelosszegekre és futamidékre. Ehhez keresd fel a Pénzcentrum kalkulatorat. (x)

Abbdl is latszik, hogy mennyi pénzrél van szd, hogy a jatékon beliili hirdetéseken a Fortnite korabban jol 6ssz
is balhézott az Apple-el, mert a jatékfejlesztbk szerint diktatorikusan akartak megszabni, hogy miképpen is
lehet hirdetni

- emlékeztetett. A jaték 2020 nyaran tint el végul az App Store-bdl és a Google Play aruhazbdl is, mert a mobilcégek az
alkalmazason bellli eladasok kb. harmadat kérték el szazalékként az Epic Games allitasa szerint. Emlékezzlink, sulyos dollar-
szazmilliokrol van sz6.


https://hypebeast.com/2022/5/unofficial-fortnite-eyewear-collaboration-vision-express
https://hypebeast.com/2022/5/unofficial-fortnite-eyewear-collaboration-vision-express
https://kalkulator.penzcentrum.hu/lakashitel/
https://kalkulator.penzcentrum.hu/lakashitel/?loanGoal=HASZNALT_LAKAS&loanAmount=19899074&maturity=20&income=1000000&onePerBank=true&interestPeriods[]=FIVE_YEARS&interestPeriods[]=TEN_YEARS&interestPeriods[]=FIFTEEN_YEARS%2CTWENTY_YEARS&interestPeriods[]=FULL&realEstateValue=40000000&realEstateLocation=&age=30&numberOfChildren=0&currentInstallment=0&currentCreditLine=0&monthlyDeposit=0&receiptOfIncome=true&definedInsuranceUsage=true&activeAccountPackageUsage=true&loanCoverageInsurance=false&activeCreditCardUsage=true&definedAccountPackageUsage=false&socialDiscount=false&csok=false&onlyFbl=false&onlyOfk=false&publicSectorToo=false&calculationDate=2025-05-07&start=0&count=10
https://kalkulator.penzcentrum.hu/lakashitel/?loanGoal=HASZNALT_LAKAS&loanAmount=19899074&maturity=20&income=1000000&onePerBank=true&interestPeriods[]=FIVE_YEARS&interestPeriods[]=TEN_YEARS&interestPeriods[]=FIFTEEN_YEARS%2CTWENTY_YEARS&interestPeriods[]=FULL&realEstateValue=40000000&realEstateLocation=&age=30&numberOfChildren=0&currentInstallment=0&currentCreditLine=0&monthlyDeposit=0&receiptOfIncome=true&definedInsuranceUsage=true&activeAccountPackageUsage=true&loanCoverageInsurance=false&activeCreditCardUsage=true&definedAccountPackageUsage=false&socialDiscount=false&csok=false&onlyFbl=false&onlyOfk=false&publicSectorToo=false&calculationDate=2025-05-07&start=0&count=10
https://kalkulator.penzcentrum.hu/lakashitel/

A filmeket is lenyomjak a jatékok

A dékan szerint a fejlédés nem all meg, és a jatékon bellli hirdetések piaca a kdvetkezd években is robbanasszerlien
emelkedhet a reklampiac tdbbi szegmenséhez képest. Dr. Papp-Vary Arpad szerint a jatékokon beliili hirdetések sikere tébbek
kozott abban rejlik, hogy nagyjabdl hasonléan miikddnek, mint a filmekben a termékelhelyezések:

Az iparagat erésen atrendezte a jarvany, ami ugye a mozibdl kiszoritotta az embereket, helyette ugyan lehete
otthon filmeket nézni, a streaming csatornak szerepe nétt, de e mellett nagyon nagyot robbantak a jatékok. A
kiilbnb6z6 fejleszték részvényarfolyamai is az egekbe I6ttek, hiszen tudtak a befektetbk, hogy az emberek
otthon vannak, és sokat jatszanak. Es ha mér a filmeknél tartunk: a piacban rejlé potenciélt az is jelzi, hogy m
egy komolyabb jaték fejlesztési kbltsége vetekszik egy-egy hollywoodi film biidzséjével

- magyarazta a dékan, aki szerint a jatékoknak hatalmas el6nye van a filmes termékelhelyezésekkel szemben, hiszen konny(
valtoztatni bennik a termékeket, logokat.

S6t, akar azt is lehet csinalni, hogy fbldrajzilag I6vik be a hirdetéseket, és akkor egy adott hirdetés csak
bizonyos orszag jatékosainak jelenik meg. Mindez ad egy olyan rugalmassagot, amely egy téveés, filmes
product placement esetében nincs meq. Raadasul mig a tévénézés, filmnézés inkabb hatradblés mlifaj, addic
jaték k6zben inkabb elbredbliink, koncentralunk. Mig tévénézés kbzben sokszor a telefonunkat, tabletiinket
nyomogatjuk parhuzamosan, addig aktiv jatek esetében ilyen nem térténik

- hazta ala Dr. Papp-Vary Arpad. Mint fogalmazott, a jatékon beliili reklamok azért is izgalmasak, mert szabadjara lehet engedr
a kreativitast, hiszen mar rég nem annyibdl all az egész, hogy egy-egy reklamtablat helyeznek el a térképre.

Kezdetben persze igy mikodoétt, de aztan jéttek a kiilbnféle jatékbeli ruhak, kiegészitbk, autok, és ma mar a
sportjatékokban még azt is valtoztatjak, hogy mondjuk a virtualis focipalya szélén milyen hirdetések futnak.
Manapsag mar elég komoly déntés a marketingosztalyoknak, hogy egy hollywoodi filmbe teszik bele a
markajukat, vagy egy internetes jatékba, mérlegelnilik kell, hol hanyan talélkozhatnak vele a célcsoportbol

- mondta a szakértd, majd kifejtette, azért a jatékokban sem mehet a végtelenségig a termékelhelyezés.

Ahogy a mozis product placement esetében a nézdnek, ugy a jatékosnak sem szabad azt érzékelnie, hogy
valamit mar-mar tenyérbemaszoéan reklamoznak. Ha a termékelhelyezés ront a jatékélményen, hatraltat, az
taszitéan is hathat, de az is baj, ha nem veszik észre a markat, terméket, széval meg kell lennie az
egyensulynak. Eppen ezért szép és kreativ ez a miifaj

- vazolta Dr. Papp-Vary Arpad, majd kifejtette, hogy manapsag mar szakemberek hada dolgozik azon, hogy a jatékon beliili
termékelhelyezések gatékonyan miikddjenek, és a lehetséges hirdet6k szamara minél relevansabb, a markahoz illeszkedé
formakat kinaljanak.



