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OROMTELI KERDESEK

AZ UJ MEDIATORVENY LEHETOVE TETTE A TERMEKMEGJIELENITEST, VISZONYLAG PONTOSAN DEFINIALVA
ANNAK SZABALYAIT. MINDEZERT HATALMAS KOSZONET ILLETI A HAZAI REKLAM- ES MEDIASZAKMA
SZOVETSEGEIT, LOBBISZERVEZETEIT IS. A ,VISZONYLAG PONTOSAN” EGYALTALAN NEM KRITIKA, SEM
ATORVENYALKOTOK, SEMAZ EMLITETT SZERVEZETEK FELE. EGYSZERUEN APRODUCT PLACEMENT MUFAJA
ILYEN.

A médiatdrvény szerint példaul ,nem adhatnak a musor tartalmabol
egyébként nem kdvetkezd, indokolatlan hangsulyt a megjelenitett terméknek”.
De hogy mi a hangsulyos, azt nem olyan k&nnyd megitélni. Mondjuk, ha James
Bondnak azt mondja partnere a Casino Royale-ban: ,Szép dra. Rolex?” ,Nem,
Omegal”, az vajon hova esik?

lgaz, ez hipotetikus kérdés, hiszen a hollywoodi filmekre nem vonatkozik
a szabadlyozds. S6t, amikor ezeket a tévében atjuk, nem kell elétte és utana
kiirni, hogy a ,musorban termékmegjelenités talalhatd”. A sajat gyartasu vagy
megrendelést musorok esetében azonban igen. Azaz egy Valo Vilag vagy egy
Joban-Rosszban esetében ez lesz természetes.

Oké, de mi van akkor, ha egy magyar (eredetileg) mozifilmet mutatnak
be, ami nem sajat gyartas, de az adott tévé- vagy radidcsatorna termék-
elhelyezéssel élt benne? Erre rdadasul elég jo esély van, hiszen a tévécsatornaknak bevétellk egy részét hazai
filmek tamogatasaba kell forgatniuk.

Lesz tehat még sok kérdés, de fontos leszbgezni: alapjaban véve a reklam- és médiaszakmanak érulnie kell
a termékmegjelenitésnek! Ennek szabalyozdsa tébb szempontbdl is fontos volt. A magyar musorok, de altaldban
az eurdpai musorok, film és szdrakoztatd programok egyre kevésbé voltak versenyképesek az amerikai produkciokkal,
ahol évtizedek 6ta engedélyezett a product placement. Masrészt egyre tdbb nézd nyul azonnal a tavkapcsoléhoz,
amikor reklamblokk jon a tévében. A digitalis televizidzas eldretdrésével ez még inkabb felerésédhet: a fogyaszto
asajatmagaaltaleldre dsszedllitott ésrogzitett programcsomagban attekeriareklamokat. Persze utébbijelentdségét
nem kell tulhangsulyozni: az atlagembernek még a video vagy a DVD-lejatszd6 drdjanak beallitasa is gondot okoz, és
ateletexten sem tud kiigazodni. De a , digitalis bennszulottek” kdrében (ha e kifejezés nem s a televizidra vonatkozik)
kénnyen elképzelhetd az emlitett ,attekerés”.

Ezért is addédik a megoldas: tegylnk reklamot a filmbe, muisorba, ahol biztosan atjdk. Biztosan, de nem
hangsulyosan... Semmi esetre sem jelenhet meg példaul ugy a termék, hogy a nézét fogyasztasra 6szténdzze. Vagy
ahogyatérvény pontosan szol: ,nem hivhatnak fel k6zvetlenll aru megvasarlasaravagy bérlésére, illetve szolgaltatas
igénybe vételére”.

Rendben, de mi van, ha nem a nézdét, hanem a szerepldt dsztdnzik erre? Elég, ha a szomszédok egyik
klasszikus jelenetétidézzuk: ,Thermo Optima Euro Plusz. K&nnyU neve van, mit tud ez?” — kérdi Taki bacsi, mikézben
a csomagolast latjuk, rajta pluszban a Hargita Kft. nevével és cimével. ,Csdkkenti az autd Uzemanyag-fogyasztasat.
Most dsszel-télen kortlbelll hiusz szdzalékkal. Remélem ez most jO beruhdzas lesz. Szerelje be a kocsibal” -
érkezik a valasz.
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Vagy ahogy egy masik jelenetben Vagasi Feri magyarazza feleségének: ,De ha lenne tizezer forintom, holnap
megvehetném a géphez ezt az Uj, eredeti, Microsoft Windows 95 programot!”

Egyeldre a Joban-Rosszban vagy a Baratok kozt is érezhetéen ovatos a témaban, de ennek oka lehet az is,
hogy hénapokkal elére gydrtjak a misorokat. gy vélhetéen a nyari sziinet utdn Ujrainduld sorozatokban mar tébb
markamegjelenitéssel talalkozhatunk, mint korabban.

A valosdagshow-k és szorakoztatd muidsorok mar most is kihasznaltdk a lehetdségeket. Az American Idol
mintajara, ahol még Coca-Cola szoba is van (itt varjak a ,megasztar” tehetségek, hogy szinpadra lépjenek), a Valo
Vildg 4 musorvezetdi, Stohl Andrds, Lilu és Baldzs minden addsban megittak egy-egy (Coca) kolat — az tveg és
a pohar jol lathato helyen volt mellettlik és az adas végére ki is Urult.

lgaz, ennek kapcsan mar van a Nemzeti Média- és Hirk6zlési Hatosag altal vizsgalt Ugy is: a NekedVald egyik
adasdban egy Superman jelmezbe 6ltézott figura bukkant elé a pult alél, nagyot kortyolt az italbdl, majd
a musorvezetdét is megkinalta. Ezt még a meghivott vendég is annyira furcsanak talalta, hogy megjegyezte: ,Nem is
tudtam, hogy Supeman is kélazik. Mindegy, valamitél reptlni kell, nem? De élé adasba kélazni, Te...”

Ezt leszamitva azonban ugy tlnik, minden szerepld igyekszik kévetni a szabalyokat. Az igazi fejlédés akkor
johet, ha a jogszabaly betartdsa mellett a kreativitds is hangsulyt kap. Ennek kapcsan felmerdl, hogy ki is az igazi
szakértdje a product placementek? A médiatulajdonos? A musorgyartd? De 6 miért tudnd, hogy melyek egy brand
szempontjai? A rekldmugynokség? Aki ismeri a kreativ lehetdségeket, de inkdbb csak rekldam terén, hisz
a termékmegjelenités Uj mufaj? A médiatgynokség, akinek szakértelme van abban, hol érdemes egy mdrkanak
megjelennie, de taldn kevésbé erés kreativitdsban? Es akkor még nem beszéltiink arrél, hogy egy marka product
placementje 6nmagaban aligha értelmezhetd, azt a teljes marketingkommunikacios mix-szel kell 6sszehangolni.

Ilyen szempontbdl logikus lehet, hogy amerikai mintara nalunk is létrejonnek a product placementre
szakosodott Ugyndkségek, amelyek akdr mar egy film forgatokdnyve vagy egy musor tervének sziletése kdzben
végiggondoljdk, hogyan, milyen részekbe épitheték be tamogatok, és aztan tudatosan keresik fel azokat. Illetve
forditva: listdjuk van a potencidlis elhelyezékrél, akik elére jelzik, milyen tipusi megjelenéssel élnének szivesen.

Egy ilyen Ggyndkség vélhetéen csak akkor lehet sikeres, ha integralja a fenti szakembereket. A termékmegje-
lenés tehat ilyen szempontbdl is j6 a szakmanak. Talan csak egyetlen kapcsolédo részterllet van, akiknek fajhat:
azon kellékesek, termékstylistok, akik korabban kilén csomagolasokat fejlesztettek, egyébként meglévé markakat
,beboritva”. [gy alakultak kiaz olyan brandek, mint a Betli sér, a Mazli sér, a Habiz tejszinhab, a Balu joghurt, a Bogldrka
édesitd. Vagy éppen sajat szorakoztatasukra is, a Somyas-Ok dsvanyviz, az Estisol pezsgd, és a Buthyt rum. Ez t6bbé
nem buthyt minket sem.

Papp-Vdry Arpdd a Budapesti Kommunikdcids és Uzleti Féiskola (BKF) Marketing Intézetének vezetdje,
a ,Product placement — Rekldm a filmekben, szdmitogépes jatékokban és a szorakoztatdipar mds tertiletein”
cimd kényv szerzéje (Szdzadvég, 2008)
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