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Mennyire figyelnek a filmkésziték és a hirdetdk arra, hogy az egyes brandek értékei taldlkozzanak
az adott filmes karakter jellemével? Felfedezhetdk-e hiteles marka-karakter parok, vagy csak

a brand mindendron valo megjelenitése a lenyeg? Cikkiinkben ennek probaltunk utanajarni

a Marvel-filmuniverzum két legfébb szuperhdse, Vasember (Iron Man) és Amerika Kapitdny
(Captain America), valamint a velik kapcsolatban megjelené mdrkdk vizsgdlatdaval.
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Kétségtelen, hogy az elmult évtized legnagyobb sikerének
a Marvel-filmuniverzum szuperhdssorozata bizonyult. Az elsé
ilyen film a 2008-as A Vasember (Iron Man) volt, mara pedig
Osszesen 34 ilyen alkotas kerult mozikba. A 22. film, a 2019-
ben bemutatott Bosszuallok: Végjaték (Avengers: Endgame)
ugyanakkor tényleg egyfajta végjaték volt: egyrészt ez volt
a legsikeresebb szuperhésmozi, minden idék egyik legtébb
pénzt hozo filmje, melyet csak az Avatar eléz meg bizonyos
statisztikak szerint, mogotte van viszont a Titanic, a Star Wars
és hasonlok. Masrészt a Bosszuallok: Végjatékban jelent meg
a legtobb szuperhds, akik kozul voltak, akik meg is haltak
a filmben, igy példaul maga Vasember. Végul, a film leza-
rasa volt a The Infinity Saganak. Az ezt kdvetd alkotasok
ugyanis mar a The Multiverse Sagaba tartoznak.

Mimagunk csak az el6bbire koncentraltunk, azaz a 2008 és 2019
kozt szUletett alkotasokra, ezek kozul is arra a 11 filmre, amely-
ben a két legfébb karakter, Amerika Kapitany (Steve Rogers) és
Vasember (Tony Stark) kozUl az egyik vagy mindketté megje-
lenik. Nem kisebb feladatra vallalkoztunk, mint hogy nagyon
alaposan megnézzuk ezeket a filmeket, és kigyUjtjuk a bennuk
megjelend markakat és azt, hogy mely karakterhez kdthetdk.
Ezzel parhuzamosan egy masik munkat is végeztunk: tobb-
féle ismert markatipoldgidval probaltuk meghatarozni, hogy
a két karakter, Amerika Kapitany és Vasember milyen archeti-
pusba tartozik. A célunk az volt, hogy utana ezt dsszevessuk azzal,
hogy az Amerika Kapitany és a Vasember kapcsan megjelend
egyes markak mennyire vannak ésszhangban a filmes karak-
terekkel, azok archetipusaval. Mindehhez tobbféle mddszertant
hasznaltunk, melyek kozul itt kettét emeltnk ki.

Mind a termék- és szolgaltatdsmarkakra, mind a személyes
markakra alkalmazhatd a Margaret Mark és Carol S. Pearson
2001-ben kiadott, The Hero and the Outlaw — Building Ext-
raordinary Brands through the Power of Archetypes cimU
konyvében ismertetett modell. Mark és Pearson modelljének
12 archetipusa —a Carl Gustav Jung altal kidolgozott archeti-
pusokat némileg modernizalva — a kovetkezé:

1) A gondoskodo: célja, hogy segitsen embertarsain, és
megovja Oket a bajtol.

2) Az alkotd: hatarozott jovéképpel rendelkezd muvész, aki
az dnkifejezésben hisz, és mindig toérekszik maradanddt alkotni.
3) Afelfedezé: nyughatatlan, a vildgra kivancsi, 6rok fuggetlen,
aki szUntelen kutatja, miaz, amiigazan megfelelé a szamara.
4) A hés: kiall erés meggydzédése mellett, és egyben keresi
azokat a zUrzavaros helyzeteket, ahol még inkdbb bizo-
nyithatja hésiességét.

5) Az artatlan: célja a tisztasag és a josag édeni alla-
potanak megteremtése.

6) A bohdc: ki meri mondani, amit masok nem, provo-
kal, kritikat fogalmaz meg, mikézben fontos mondani-
valdt ad at, hamar rdun viszont dolgokra, és szereti meg-

szegni a szabalyokat.

7) A szeretd: érzéki oromokre, érzelmi kotédésre vagyo sze-
meély, aki képes rajongassal viszonyulni masokhoz.

8) Avarazslé: a jelen allapotok atvaltoztatasaval, elébbre vite-
lével alakit 4t dolgokat a vilagban.

9) Az atlagember: alkalmazkodd, a kdrnyezetével szot érté,
kapcsolatokat konnyedén létesité személy, aki sajat magat
is gyakran gunnyal illeti.

10) A torvényen kivuli: a hagyomanyokkal szakitd, sza-
balyokat nem ismerd lazado, aki a status quot legydzve
hoz létre valami Ujat.

11) Az uralkodo: képes rendet tenni a zlUrzavarban, egyben
minden lehetéséget magahoz ragad az irdnyitasra; készte-
tése, hogy valami nagyobbat alkosson maganal, melynek
az iranyitasat élvezheti.

12) A bolcs: segit megérteni a vilagunkat, azt sugallja, hogy
altala képzettebbek, okosabbak lehetlUnk.

Emellett egy masik modszertant, a Myers-Briggs Type Indi-
catorén (MBTI) alapuld, am azt egy Ujabb szemponttal kie-
gészité NERIS Type Explorert is hasznaltuk. Ennek jellemzéje,
hogy mind az 6t dimenzidjanak két végpontja van, és ezek
kozott kell elhelyezni az adott karaktert:

1) Elme (introvertalt — extrovertalt).

2) Energia (megfigyeld — intuitiv).

3) Természet (gondolkodd — érzé).

4) Taktika (itélkezé — észleld).

5) Identitas (asszertiv — turbulens).

Afogyasztok hajlamosak emberi tulajdonsagokkal felruhazni
az élettelen targyakat, ezért a termék- és szolgaltatasmarkak
esetében is meg lehet allapitani, hogy milyen személyiségje-
gyekkel, viselkedési jegyekkel rendelkezhetnek. Az egyik leg-
ismertebb modellt ennek kapcsan Jennifer Aaker allitotta fel
a Dimensions of Brand Personality cimU tanulmanyaban:
a szerzd 6t markaszemeélyiség-dimenziét hatarozott meg,
melyeket jellemvonasok alapjan kulonitett el egymastol:

1) Oszinteség: féldhozragadt, észinte, egészséges, vidam, csa-
ladias, becsuletes, zsenialis.

2) Izgalom: merész, vakmerd, szellemes, otletes, modern.

3) Szaktudas: megbizhato, intelligens, sikeres, felelésségteljes,
bizalomra mélto, hatékony.

4) Kifinomultsag: elit, bajos, elblvold, fensébbséges, kapra-

zatos, elbizakodott, romantikus
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5) TUréképesség: szabadtéri, kemény, erés, kezdetleges.

Afenti 6t dimenzid valamelyikében akképp helyezheté el egy
marka, hogy milyen jellemvonasokat kommunikal termékein
és marketingkommunikacios Uzenetein keresztul.

AMERIKA KAPITANY MARKAKARAKTERE
Amerika Kapitany (Steve Rogers) el6szor a 2011-es Ame-
rika Kapitany: Az elsé bosszuallé (Captain America: The First
Avenger) cimu filmben jelent meg. Ebben ismerhettuk
meg hdssé valasanak dtjat, ahogy a katonasagtdl a gyenge
fizikuma miatt folyton elutasitott, de igen tettvagyo Steve
Rogers egy bioldgiai kisérlet aran az az Amerika Kapitany
lett, aki késébb a teljes BosszUallék csapatot is vezeti. Fon-
tos leszdgezni itt, hogy csupan emberfeletti képességeit
kdszonheti a rajta végrehajtott kisérletnek, a személyiségét
meghatarozé moralis alapok megmaradtak a filmek soran,
hidba probalkoztak mas szerepldk a megvaltoztatasukkal,
megkérdodjelezésukkel.

Amerika Kapitany a Marvel-filmek tipikus jofidja, aki sajat
hite altal vezérelve mindig kész harcolni a szabadsagért és
azigazsagért, nem torddve az esetleges kdvetkezmeényekkel,
veszteségekkel. Feddhetetlen erkdlcsy, és kiall a gyengébbe-
kért, végsd célja megvédeni mindenkit a bajtél. Amikor nem
szuperhdésként tevékenykedik a filmekben, higgadt, vissza-
hdzddo, szerény, keruli a feltinést. Probléma esetén viszont
azonnal képes el&lépni és egy igen kulonbdzd karaktereket
felvonultatd csapat vezetd-
jeként is funkcionalni.

A Mark és Pearson altal leirt
archetipusok kozul harom
olyat talaltunk, melyekre
utalé magatartassal ren-
delkezik. Ezek a tipusok
a hdés, a gondoskodod és
az artatlan. A filmekben
mind a harom archetipus
tulajdonsagait magara olti:
Amerika Kapitanyként leg-

AMEDINA VADITANY

inkabb a hés szerepében

tetszeleg, mig a gondos-

kodo és az artatlan olyan karakterek, amelyeket kuldnleges
képességeinek megszerzése elbtt is mar gyakorolt.

A NERIS Type Explorer meghatarozasa szerint a védelmezé
személyiségtipusba tartozik, a részletes meghatarozas szerint
pedig az ot tipuspar kozul az aldbbiak jellemzdék ra:
Introvertalt beallitottsagud, nem élvezi, ha é van a kozép-
pontban. Tipikus megfigyels, érzékels, mikor a vildag meg-
ismerésérdl, feldolgozasarsl van szoé. Erzé személyiségként
dontéseit érzelmi alapon hozza meg, Ugyelve arra, hogy ne
bantson meg masokat, ugyanakkor megfeleljen sajat szemé-
lyes igazsagérzetének is. Munkajaval, a tervezéssel és a don-
tési folyamataival kapcsolatban az itélkezé tipust testesiti
meg, igazi tervezd, szervezd, aki kész elképzelés hianyaban
teljesen elveszettnek érzi magat. Képességeit, dontéseinek
jogosultsagat illetéen asszertiv szemeélyrdl beszélhetunk. Sta-
bil, kdvetkezetes és megbizhatd személyiség, aki érzelmi
kilengések nélkul képes teljesiteni, és higgadtsagat megdrzi
a stresszes szituaciokban is.

Ez a fenti kombinacié adja ki azt a szuperhdést, Amerika Kapi-
tanyt, aki képes tobb kulonbdzd karakterrel és akarattal ren-
delkez& csapattarsat iranyitani, kezelni, erésségeikre és adott
esetben gyengeségeikre épiteni.

VASEMBER MARKAKARAKTERE

Vasember (Tony Stark) karaktere a filmekben szinte teljesen
az ellenkezd pdluson van, mint Amerika Kapitanyé. A piperkdc,
millidrdos fegyvergyarosbdl lett szuperhds eredettorténetét
feldolgozé 2008-as, A Vasember (Iron Man) cim film helyezte
a mozik térképére ismét a szuperhdsoket, vele indult a Marvel
filmes univerzum sikerszériaja. A karaktert megformald Robert
Donwey Jr. teljességgel egybendtt a szereppel, alakitasa a leg-
népszerlbb szuperhdsok kdzé helyezte Tony Starkot.
Amerika Kapitannyal ellentétben talan Vasember értékrendje
az, amelyik a legtobb valtozason megy keresztll a hozza
kapcsolodod filmek soran. A kezdetben énkdzpontd, 6nzé,
az egyuttmuikodést teljes mértékben elutasitd ontorveé-
nyU feltalald egy tragédiat kdvetdéen megindul a valtozas
dtjan, melynek végére érve egy sokkal egyuttmukoddébb,
6nmagat esetenként hattérbe szoritd, akdr dnmagat fel-
aldozo karakter lesz.

A Mark és Pearson-féle modell archetipusai kézUl szintén
harom tipus all a karakteréhez kozel. Ezek az alkoto, a bohdc,
illetve a torvényen kivuli. Alkotd, mert forradalmi taldlmanyai
segitségével szeretné megvaltoztatni a vilagot és a benne
éléket. Egyik ilyen alkotasa az a pancél, amirél Vasember nevét
is kapta. Bohoc, hiszen a filmekben a karaktere a kifejezet-
ten csipds megjegyzéseirdl, nehéz helyzetekben is eladott
humorizalasardl lett ismert, ez az, ami miatt a rajongdk is
annyira megkedvelték. Torvényen kivuli szemeélyisége pedig
a szabalyok folyamatos athagasaban és az ismert hagyoma-

nyok felrigasaban érheté tetten.
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A NERIS Type Explorer
meghatarozasa sze-
rint a parancsnok sze-
meélyiségtipusba esik,
az Ot tipuspar kozul
pedig
az Amerika Kapitany-

szinte pont

nal meghatarozottak
ellentéte jellemzé ra:
Extrovertalt, kifejezetten élvezi, ha a figyelem koézéppont-
jaban lehet, mindig nagy nézékozonség elbdtt szeret sze-
repelni. Nem véletlenul 6 az elsé olyan szuperhds, aki nyil-
tan beismeri rejtett személyazonossagat, és eldall azzal,
hogy & Vasember. Intuitiv személyiségébdl fakaddan nem
fogadja el készként a vilagot, folyamatosan alakitja, a sajat
elképzelései szerint formalja: valtoztat, allanddan fejleszt
vagy Ujjaalkot. Bar a filmekben jol kibontott érzelmi oldal-
lal is rendelkezik, dontéseit a logika mentén hozza meg,
akar egy tipikus gondolkodd. Amerika Kapitanyhoz hason-
[6an a munkajaval, a tervezéssel és a déntési folyamatai-
val kapcsolatban & is az itélkezé tipust testesiti meg, igaz,
helyenként erds hajlam mutatkozik benne az észlelé beal-
litottsagra, spontaneitasat és improvizacios készségeit fel-
mérve. Képességeit, ddontéseinek jogosultsagat illetéen
Amerika Kapitannyal ellentétben turbulens személyiség-
gel rendelkezik. Intenziv érzelmi megnyilvanulasai miatt
helyenként kiszamithatatlan, rosszkedvl és 6npusztito is,
ez az impulziv viselkedés teszi a legkomplexebb karakterré
a Marvel filmes univerzumban.

A KAPCSOLODO TERMEKMARKAK

A két fészerepld karakterének elemzése utan jott a nagy kér-
dés: létezik-e jOl [athatd kapcsolat a fent ismertetett szemé-
lyiségjegyek, viselkedéstipusok és a filmekben a karakterek-
kel kapcsolatba hozhato termék-, illetve szolgaltatasmarkak
személyisége kozott? LeegyszerUsitve, a termékelhelyezésbd|
szarmazo anyagi profiton tul lathatd-e tudatossag a filmké-
sziték vagy épp a megjelend brandek részérdl, torekednek-e
arra, hogy a filmes karakter és az adott marka passzoljon
egymashoz, hogy a megjelenés hiteles legyen?

Ennek vizsgalatara alaposan elemeztik a 2008 és 2019 kozotti
Osszes, azaz 11 olyan filmet, melyben vagy Amerika Kapi-
tany, vagy Vasember, vagy mindkettd szerepel, és a ben-
NnUk megjelend markakat.

Az elsd jol lathatd eredmény az volt, hogy Tony Stark (Vasem-
ber) karakteréhez nagysagrendekkel tdbb marka kapcsolodik,
mint Steve Rogerséhez (Amerika Kapitany). Elébbinél 108
marka feltlnése volt tetten érhetd, amelyek kozUl 18 megje-
lenésével kapcsolatban lehetett kUlondsen azt érezni, hogy
a karaktert szervesen hasznald egyuttmukodésrél van szo.

Steve Rogers esetében ez a szam kevesebb, mint a fele: 50

marka megjelenésérdl és csak nyolc igazan szorosnak mond-
hatd markakapcsolatrol beszélhetunk.

Azt is megnéztuk, hogy vannak-e olyan markak, amelyek
esetleg mindkét karakter kapcsan felbukkannak. Osszesen
tizilyet talaltunk, ezek az Audi, az Apple, a Dr Pepper, az Ever-
last, a IJBL, a Harley-Davidson, az Acura, az Under Armour,
a Vivo és a Doritos.

A markak orszageredetének vizsgalata is érdekes volt. Az tdnt
logikusnak, hogy mig Amerika Kapitany tulnyomoan amerikai
markak tamogatasat élvezi, addig Vasember sokkal nemzet-
kdzibb. Ez a felvetés azonban nem igazolddott be. A Vasem-
ber karakteréhez kdthetd markak kdzul 70 amerikai eredet(t
azonositottunk, ami a vele kapcsolatba hozhatd brandek 64,8
szazaléka. Kulon érdekes filmjelenet, amikor Tony Stark egy
.,amerikai sajtburgert” kér, majd nemsokara a Burger King
egyik terméke lathatd a kezében. Amerika Kapitany eseté-
ben 35 egyértelmien azonosithatd amerikai markamegje-
lenést taldltunk, ez a hozza kotédd markak 70 szazaléka. gy
igaz ugyan, hogy Amerika Kapitany esetében dominansak

EVERLAST

wmn CHOICE OF HERDES
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az amerikai markak, de ez ugyanugy érvényes Vasember

karaktere esetében is.

A jarmUveket tekintve nem volt kulonbség a két karak-
ter kozt: Tony Starkhoz kilenc ilyen marka kothetd, mig
Steve Rogershez nyolc. Amerika Kapitany példaul tobb
alkalommal is Harley-Davidson motorral kozlekedik, tobb
filmen keresztul is.

Az elektronikai eszkdzdket tekintve viszont mar jelentds elté-
rést talaltunk: Vasember esetében 13 elektronikai marka kerult
elé, mig Amerika Kapitany (aki, ne feledjuk, hogy a maso-
dik vildghaborubdl jon, ami utan évtizedeken at le volt
fagyasztva) minddssze harom ilyen eszkdzt, modern kutyut
hasznal a filmekben.

Erdekes volt a jévészer( termékek eléforduldsanak vizsgélatais.
Itt olyan létezé markakat, am meég nem létezd termeékeket
kutattunk, melyek jelenleg még nem kaphatdk, olyan modern
képességekkel ruhaztak fel ugyanis 6ket, amelyek jelentésen
tdlmutatnak a jelen technolégiai lehetdségein. Felvetésink
az volt, hogy az ilyen jellegl termékek csak Tony Starkhoz,
azaz Vasemberhez kotédden jelennek meg a filmekben. Ezen
hipotézisunk beigazolddott: Tony Stark esetében négy ilyen
megjelenést talaltunk. A leglatvanyosabb talan a Tokyoflash
Japan kardraja, mely egyszerre futurisztikus 6ra és fegyver
Tony Stark csukldjan. De nem maradnak el sokkal ettél a kinai
Vivo telefonok mar-mar sci-fire emlékeztetd szamitastechnikai
képességei, amikor Vasember hasznalja a készUlékeket. Még
a napszemuvegek is jovébe mutatok: a lencsén adatok futnak,
felruhazva ezéltal az eszkdzt a viseljéhez, Tony Starkhoz méltéd
technoldgiai képességekkel. A filmekben az Initium Eyewear
és a Police napszemuvegek is kulonleges képessegekkel jelen-
tek meg. A négy felsorolt, valéban futurisztikus termék mellett
otodiknek talan azis idesorolhatd, hogy egy Tesla Roadster mar
A Vasember cimU 2008-as filmben is [athaté volt Tony Stark
garazsaban, pedig a sportautd akkor még csak prototipus

formajaban létezett a valésagban.

Kovetkezd feltevésink abbdl indult ki, hogy az Ame-
rika Kapitany: Polgarhaboru (Captain America: Civil War)
cimu filmben a két fé karakter érvei, személyisége és ereje
is Utkoztetve van, szembedllitva igy egymassal a Marvel fil-
mes univerzum két legfontosabb szuperhdését. Erdekes volt
ennek kapcsan annak vizsgalata, hogy vannak-e esetleg
olyan markak, melyek a két karakter konfliktusa kapcsan is
allast foglalnak, és a valds piaci versenyben is konkurensei
egymasnak. Egyértelmuien szemben allé markakat nem
fedeztlUnk fel a filmekben, nem utalt termékelhelyezés arra,
hogy a karaktereken tul markak is dsszemérik erejuket egy-
massal. Pontosabban nem igy, ahogy feltételeztlUk. Helyette
viszont érdekes példa a Bosszuallok: Ultron kora (Avengers:
Age of Ultron) cimd filmben, hogy mig a mindkét karakter
kapcsan megjelend Audi gépkocsikon jol lathato a logo,
addig a filmekben szerepld egyéb jarmuvekrdél, példaul
BMW-rél vagy Mercedesrél egész egyszerlen lekerult, és
csupan hdlt helye lathato.

Ezt kovetd kutatasi feltevésunkkel tértlnk ra a személyisé-
gek és karakterologia teruletére, miszerint a karakterek és
a velUk kapcsolatba hozhaté markak archetipusai a Jenni-
fer Aaker-dimenzidk szerint tudatosan vannak-e parositva.
El6zetes feltételezéslnk az volt, hogy a tUréképességet és
az 6szinteséget személyiségjegylknek tudd markak toblb-
sége Steve Rogershez (Amerika Kapitany) kotéddéen jelenik
meg, Mig a szaktudas és az izgalom markai leginkabb Tony
Starknal (Vasember). A filmek visszaigazoltak ezt.

Végul, de nem utolsdsorban azt vizsgaltuk, hogy a karakte-
rek altal aktivan hasznalt markak elhelyezése egyértelmuden
indokolhato-e a karakterelemzés soran feltart személyiség-
jegyekkel, vagy esetleg talalhato olyan termékelhelyezés,
amelynek markaja 6sszeegyeztethetetlen az adott karakter
személyiségével. Itt azt talaltuk, hogy a markak és Vasember
karaktere kozott teljes az dsszhang. Jarmuvek, technolo-
giai, elektronikai eszkdzok legaldbb ugy jellemzdék ra, mint
az eleganciat, kifinomultsagot vagy épp lazadast tukrdézé nap-
szemuUvegek és egyéb ruhadarabok, nem is beszélve a hires
MIT egyetemrdl vagy arrdl, hogy Tony Stark Elon Muskkal,
a Tesla vezérével talalkozik az egyik részben. Amennyiben
pedig egy marka tavol all Vasember személyiségétdl, ugy
a karakter jatékos mivoltanak koszénhetdéen némi irénia-
val gond nélkul parosithato, mindezen megjelenések pedig
inkabb képezik a humor forrasat a vasznon, mintsem keltik
a felesleges erdltetettség érzését. A karakter maga furddézik
a popkultdraban, szamtalan szamitdégépes, konzolos jaték
emlitése vagy mozifilmekre vald utalds, megjegyzés kotddik
hozza. Otthonosan mozog a filmek, a zene vildgaban, tisz-
taban van a trendekkel, sokszinlUségét is ennek kdszéonheti
elsésorban. Még olyan is elé6fordul, hogy csukldjan egy kol-
csonzott Dora, a felfedezé kardra lathato, a kivételes kiegészitd

tobb jelenetben is a humor targya.



MARKAMONITOR

MARKAMUHELY

Steve Rogers, azaz Amerika Kapitany karaktere kapcsan,
ahogy mar szoltunk réla, Iényegesen kevesebb, de azért igy
sem kevés marka jelenik meg. Ennek oka, hogy vildghaboruds
multjabdl és sok évtizedes lefagyasztasabdl adéddan kevés
olyan markamegjelenésre volt lehetdség, amely segithe-
tett volna mar a kezdetektdl épiteni karakterét. Elismerendd
ugyanakkor, hogy korhl markak, szervezetek is megjelentek
elsé filmjében, mely teljes egészében a masodik vilagha-
bord idejében jatszodik. A késébbi filmekben bar vannak
kifejezetten a karakterhez kotédé termekelhelyezések, Steve
Rogers tobb esetben olyan markakat hasznal, melyek Vasem-
ber esetében is megjelennek, és szinte mindig elmondhato,
hogy elészor Vasembernél tinnek fel, ami egyébként job-
ban dsszhangban is all annak innovator karakterével. Persze
utdbbi annak is kdoszdénhetd, hogy Vasember karakterének
megfilmesitése révén indulhatott Utjara a teljes Marvel-
filmuniverzum, hiszen a 2008-as elsé Vasember-film sikere
nélkul valészinlleg tizedennyi termékelhelyezésrél, karak-
terrél beszélhetnénk. Tony Stark karaktere tehat, mond-
hatni, zaszléshajoja a Marvel filmes univerzumanak, az &
elso filmjével indult minden.

Mindennek kapcsan a kigyUjtott és csoportositott termék-
elhelyezések és markak mennyisége és el&forduldsa is
arra enged kdvetkeztetni, hogy a két vizsgalt karakter kozul
Vasember az, aki kiemelten figyelmet élvez. Az egyes markak
bevonddasa esetén az adott brand szemeélyiségének elsédle-
gesen Tony Stark karakterével kellett egyeznie. Azon markak
pedig, amelyek elégedettek voltak ezen egyuttmukddéssel,
illetve értékeik, karakterolégidajuk alapjan nem utottek el,
kiterjeszthették megjelenésuket egyéb szerepldkkel kapcso-
latban is. Az Audi, az Apple, a Dr Pepper, az Everlast, a IBL,

a Harley-Davidson, az Under Armour, a Vivo, a Samsung és
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a Dell mind-mind olyan, a filmekben erés megjelenést kapd

markak, melyek elsésorban Tony Stark karakteréhez kapcso-
I6dnak, de emellett adott esetben Amerika Kapitanyhoz vagy
éppen mas Marvel-karakterekhez is. Hiszen Amerika Kapi-
tany esetében is megjelenik a JBL hangszoérd, az Apple vagy
a Dell komputer, a Vivo telefon, sét az Audi is. A Vivo telefon
azonban csak Vasember kezében mutatja meg futurisztikus
képességeit, vagy éppen csak neki van sajat rendszamos
Audija, ,Stark” felirattal.

Osszességében igy kijelenthetd, hogy bar az egyre névekvd
rajongotabor és a filmek kdzdnségének szemében a Marvel
filmes univerzumnak két fészerepléje van, Tony Stark és Steve
Rogers, a markak kapcsan az elébbi joval erésebb szerepld,
ami egyben azt is jelenti, hogy a termékmegjelenitések altal
a Marvel-filmuniverzum gazdasagi, pénzUugyi finanszirozasa-
hoz is jobban hozzajarul. A filmek alapos megnézése, a ter-
mékelhelyezések kijegyzetelése és a fenti elemzés arra enged
kovetkeztetni, hogy a fajsulyos elhelyezések kivalasztasa soran
mindvégig Tony Stark személyisége volt a viszonyitasi alap.
Avizsgalat egyben bizonyitotta, hogy nemcsak a hésodk szol-
galhatnak markakat, hanem a markak is szolgalhatnak héso-
ket. A termék- és szolgaltatasmarkak segitenek hitelesebbé
tenni a szuperhdésoket, segitenek egyenldségjelet tenni a valo-
sag és egy olyan vilag kdzé, amelyben léteznek szuperhésok.
A meseszerU és tulzd jellemabrazolassal bird szuperhdsodk
a markak segitségével valésagosabbaknak hathatnak a nézé
szamara, aki igy kdnnyebben szimpatizal karakterukkel és
eléreldathatdéan hamarabb fogadja el &ket olyan kévetendd
példaképként, akire hasonlitani szeretne. Es ne feledjik azt
sem, hogy ezt a hasonulasi vagyat a karakterekkel kapcso-
latba hozhato termékek, markak megszerzésével csillapit-

hatja leggyorsabban a nézé...
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