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Vevo )
sportrajongok

Vannak mar kutatasok arra vonatko-
z0an is, hogy a nézdk milyen televizi-
0s miifajokban fogadjak el leginkabb
a termékelhelyezést. Az egyetérto va-
laszok aranya: sport 30, jatékshow,
kvizshow 25, valosagshow 18, drama
12 szazalék.

Tudta-e...?

A termékelhelyezés /ényegében.;
egyidds a filmmel. 1896-ban
a Lumiére fivérek mozijaban
bukkant fel tobbszor is

a Sunlight szappan: egyszer
egy parkold autén volt
olvashatd a felirat, egy mdsik
jelenetben pedig a szerepldk
ezzel mosakodtak.

szerz8: .
Papp-Vary Arpad Ferenc

a Budapesti Kommunikacios
és Uzleti Féiskola docense
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A termekelhelyezes eloretorese

A kutatasok szerint egyre kevesheé hatékony a 30
' masodperces reklamspot, nem csoda, hogy elotérbe

keril a termékelhelyezés. Eddig Europaban a
szabalyozas sok szemponthol kototte a reklamozok

- eés a musorkeszitok kezet, de egy tavalyi EU-iranyelv

tobb teriileten is liberalizalta a markaelhelyezest.

klasszikus, 30 masodperces rek-
lam haldoklik - olvashatjuk egy-

re gyakrabban. Ha ez talan tulzas is,

az mindenképp tény, hogy sokakat
idegesit, és egyre tobben probaljak
elkeriilni. A toleddi vizm(ivek mutat-
ta ki el6szor, hogy a reklamblokkok

. alatt rendkiviil megno a vizfogyasz-

tas: sokan kimennek a mosddba
vagy a konyhaba. A Magyar Reklam-
szOvetség felmérése szerint a ma-
gyarok 85 szazalékat zavarja, ha egy

- filmet reklamblokk szakit meg a téve-
¢ ben. A Target Group Index (TGI) sze-

rint 25 szazalékuk azonnal at is kap-

¢ csol ha reklam jon, mig ezek aranya
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Spanyolorszagban 42, Németorszag-

ban pedig 46 szazalék.

A 30 masodperces spot vesztét
leginkabb a digitalis videdfelvevé
(DVR), illetve az IPTV jelentheti,
amelyek révén igen egyszer(ivé va-
lik a msorok régzitése. igy azo-
kat akkor nézziik meg, amikor akar-
juk, lehetdleg a rekldmok attekeré-
sével. Persze mar ennek kivédésé-
re is vannak Gtletei a hirdetéknek.

A Philips Electronics 2006-ban be-

adott egy olyan szabadalmat, amely
letiltana az atkapcsolast a tévérekla-
mok alatt, sét, azt is megakadalyoz-

na, hogy a digitalis felvevokkel készi-

tett misorszamoknal tovabb tudjuk
tekerni a hirdetéseket. Mivel valészi-
nileg sok nézét felbosszantana, ha
hirtelen nem tudna csatornat valtani,
»megoldasként” azt talaltak ki, hogy
ilyenkor egy figyelmeztetd lizenetet
imak a képernydre: ,,a hiba nem az
On késziilékében van”. Van azonban
az utébbinal egy sokkal célraveze-
tébb Ut is. Lehet, hogy az emberek
nem figyelnek oda a reklamokra, de
odafigyelnek a tévémisorra. Akkor
hat tegyik a reklamot a filmbe!

A termékelhelyezés hosszu mult-
ra tekint vissza, de az igazi attérést
1982-re teszik, amikor Spielberg E.T.

Foté: PROFIMEDIA, ARCHIV

- A f6ldonkivili cim( mozijaban a
kisfili Reese’s Pieces édesség segit-
ségével kezdett kommunikalni E.T.-
vel. A mozi sikerével parhuzamosan
a termék forgalma 65 szazalékkal
névekedett.

Osszhangbhan

A hirdetéknek egy filmet tobb szem-
pontbdl érdemes megvizsgalniuk,
hogy megallapitsak, érdemes-e ben-
ne elhelyezni termékiiket. El6sz0r

is, hogy maga a film és a marka
imazsa ésszhangban van-e. Masod-
szor, hogy az adott jelenet, amely-
ben a termék szerepelni fog, megfe-
lel-e a cégnek, milyen kdrnyezetben
jelenik meg a marka, miként hasz-
nalja azt a szerepld. Sok hirdetd ép-
pen ezért iranymutatasokat dolgoz
ki arra vonatkozoan, hogy termékei
hogyan jelenhetnek meg a filmek-
ben. A Camel példaul mar az 1949-
es Man Against Crime cim(i detek-
tivsorozat kapcsan eléirta, hogy a
rosszfilk nem szivhatnak Camelt,
csak a jok. Ezenkiviil a szereplék so-
ha nem gyuUjthatnak ra idegesen, ha-
nem mindig élvezettel kell cigaret-
tazniuk. Az autdscégek is pontosan
szabalyozzak a megjelenést: a Ford
példaul nem engedi, hogy a filmben
rossz legyen a fék, defektet kapjon
a kocsi vagy elromoljon az akkumu-
lator. Lehetdvé teszi viszont, hogy a
negativ hés vezesse az autét. Miutan
a Saab (igyndke egy forgatokonyv-
ben azzal talalkozott, hogy megeré-
szakolnak egy lanyt egy Saab hatsé
lilésén, felhivta a produkciét, és ra-
vette 8ket, hogy mas jarmdvet hasz-
naljanak. Nem minden esetben kap-
nak azonban tiltast a filmesek: a
Harcosok klubjaban példaul szétve-
rik egy Volkswagen Beetle elsd lam-
pait, amellyel kapcsolatban a gyarto-
nak nem volt kifogasa. Ugyanebben
a filmben egy Apple-boltot is berob-
bantanak - ez a cég sem tanusitott
ellendllast, mivel kreativ szerepl6k-
rél volt sz6.

Ami azonban a hirdetoket ta-
lan leginkabb érdekli, hogy dssze-
mérhet6-e valamiképp a termékel-
helyezés hatékonyaga a klasszikus
30 masodperces spotéval. Nos, az
iTVX mar kifejlesztett egy mutatot,
a Q-Ratiét, amely 6tven szempont
alapjan mutatja az adott termékelhe-
lyezés hatasat egy 30 masodperces
reklamhoz viszonyitva. A szempon-
tok kdz6tt megtalalhato, hogy meny-
nyi ideig lathaté a termék, mennyire
éplil be a trténetbe, milyen a hely-
szin stb.

Hazai palya

A némileg kaotikus helyzetet kihasz-
nalva, a kilencvenes évek elején a ha-
zai sorozatokban csak gy burjan-
zott a termékelhelyezés, elég a Kisva-
rosra vagy a Familia Kft.-re gondolni.
A médiatérvény 1996-ban aztan vé-
get vetett ennek. Ugyan ebben nem
jelent meg a termékelhelyezés kifeje-
zés, de a burkolt reklamot egyértel-
mien megtiltotta. Latva az esetleges
hianyossagot, és hogy a termékelhe-
lyezés nem minden esetben burkolt

reklam, az ORTT egy évvel késdbb ki-

adott egy hatarozatot, amely szerint
termékelhelyezés fikcids mifajok-
ban (mozi- és tévéfilmekben), pénz-
mozgas nélkiil, az életszerliség mér-
tékéig fogadhato el”.

Az elmult tiz évben azonban ren-
geteget valtozott a vilag, és a termék-
elhelyezéssel mint finanszirozasi for-
rassal (is) egyre inkabb szamolni kell.
Az USA-hoz képest Eurdpa orszagai-
ban sokkal szigorubb (volt) a szaba-
lyozas, de mint Markovich Réka, a
Magyar Reklamszdvetség fétitkara el-
mondta, egyértelmien szlikség van
a nagyobb liberalizalasra. A digita-
lis televiziozas - és az ezzel jard ,rek-
lamkikeriilési” technikai lehet6ségek
- bevezetésével a rekldmblokk bizo-
nyos értelemben értelmét veszti, igy
a hirdetdknek Uj utakat kell keres-
nitik. Az egyik ilyen lehet a product
placement, amelynek szinvonalas,

dramaturgiailag korrekt megolda-
sa mind a reklamozok, mind a filmes
szakma szdmara nagy kihivas.
Sarkady lldiké médiajogi szak-
értd, volt audiovizudlis média kor-
manybiztos ramutat, hogy az Euré-
pai Unié haroméves munka utan,

2007-ben fogadta el az audiovizualis

médiaszolgaltatasokrdl sz4l6 iranyel-
vet. Ezt legkésébb 2009. december
31-ig nekilink is at kell Ultetnlink a

hazai jogrendszerbe, ez az Uj média- :

torvény feladata lesz. Az iranyelv ér-
telmében a termékelhelyezés ,az au-
diovizualis kereskedelmi kommuni-
kacio barmely olyan forméaja, amely
terméket, szolgaltatast, ezek véd-
jegyét vagy mindezekre valo utalast
tartalmaz oly médon, hogy altalaban
fizetés vagy hasonl¢ ellenszolgalta-
tas ellenében audiovizudlis média-

szolgaltatasban jelenik meg”. Egyér-

telmien legalizalja a termékelhelye-
zést a mozi- és tévéfilmekben, a so-
rozatokban, a sport- és a szorakoz-
taté misorokban, ugyanakkor tiltja
a hirm(isorokban, az ismeretterjesz-

t6, a tanacsadasi és a gyermekprog-

ramban.

Jelzett aruk
Alkalmazasanak feltétele tobbek
kézt, hogy a termékelhelyezés nem
befolyasolhatja a mlsor tartalmat,
nem 6sztdondzhet direkt mddon va-
sarlasra. Ezenkivil a termékelhelye-
z8s tényét jelezni kell: a misor ele-
jén és végén, valamint a reklamsz-
netek utan fel kell hivni a nézék fi-
gyelmét arra, hogy az adott prog-
ramban termékelhelyezéssel talal-
kozhatnak. A figyelmeztetd jel 20
percenként vald ismétlésérél azon-

ban lemondtak, s6t, a mlisorszolgal- :

tatok mentesilhetnek a megeldz0 fi-
gyelmeztetési kbtelezettség aldl is

a nem altaluk rendelt/készitett mu-
sorok esetében. Az mar vildgosan
lathato, hogy sokkal tébb lesz a le-
hetdség termékelhelyezésre, mint
most. Markovich Réka szerint ez-
zel egyditt a hirdetéknek tul kell 1ép-
ni azon a gyermekbetegségen, ami
a magyar filmekre jelenleg jellem-
z0, miszerint a markak sokszor rend-
kiviil erdltetetten, oda nem illGen je-
lennek meg.

Tudta-e...?

Leslie Moonves, a CBS
televizids haldzat feje szerint
nemsokdra a fémiisoridds
programok hdromnegyede
fizetett terméekelhelyezéseket
hasznal majd, mikézben ezzel
pdrhuzamosan egyre csokken
a klasszikus rekldamspotok
szerepe.

i A cikk szerzbiének a napokban jelent meg :
onyve a témaban ,Product placement -
¢ Reklam a filmekben, szdmitdgépes jaté- :
i kokban és a szorakoztatéipar més teriile- :
ein” cimmel. :
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