pasztalatok és igények hamar finomitjak és kiegyenlitik
a hatésagok kezdeti ellentmonddsos viszonyulasat.

2010 tavaszan a MirriAd az eddigi legnagyobb product
placement kutatds partnere volt Eurépaban. Ennek ke-
retében tobb mint 6000 nézd viselkedését és reakci-
0it vizsgaltuk a cég megoldasai kapcsan, melyeket az
Egyesult Kiralysag két népszerd tévémdusoraban he-
lyeztek el. Az eredmények kivaloak voltak a markakkal
kapcsolatos fogyasztdi vélemények tekintetében: 71%
helyénvaldonak talalta a markak jelenlétét, 28% véle-
ménye javult a megjelenitett markakrol, és 16% mondta
azt mar egy megjelenés utan, hogy jobban érdeklédik a
termék megvasarlasa irant. Végul az 8sszes nézd tébb
mint 90 szazaléka gondolta ugy, hogy a termékelhelye-
zések nem csokkentették a musorok élvezeti értékét.

A masodik varazsszo6 az "alkalmazkodo készség", ami
a megfeleld tartalom- és jelenetvalasztasban mutat-
kozik meg. A MirriAdnal, és korabban az Endemolnal
is tapasztaltam, hogy a k6z6nség milyen okosan meg
tudja kulénbdztetni, mi az, ami természetes és érté-
kes, s mi az, amit eréltetetten l6knek a figyelme ut-
jaba. A megfelelé marka integracié egy televizids so-
rozat teljes hosszaban jelen van, hogy epizédonként
épithesse tovabb a hozzdadott értéket a hirdetd sza-
mara, egyuttmuikdédve mas média megjelenésekkel.
Az viszont egyaltalan nem mukodik, ha egy markat
egyetlen adasban mutogatunk hosszu percekig, mert
annak negativ hatasa van, szoval, kérem, ne tegyék!

30 MP SZPOT VS. TERMEKELHELYEZES

Szempont 30 mp szpot

Termékelhelyezés

A marka megjelenitésének

idétartama: reklam.

Altalaban 30 masodperces

Egy 6raban maximum 12 perc

Akar fészerepld is lehet a
marka, rengeteg megjelenéssel

reklam dsszesen.

A kommunikacio jellege:

Arculati/imazsreklam és
konkrét, idéhdz kotott ajanlat,
peéldaul arakcioé egyarant
elképzelhetd. Emocionalis és
racionalis érvelés is lehetséges.
Markabevezetésre és marka-
ismertség fenntartasara is
alkalmas.

Elsésorban arculati/imazs-
reklam.Bdévebb termékismerte-
tésre, racionalis érvelésre,
elénydk megfogalmazdsara
nincs lehetdség. Leginkabb
markaismertség fenntartasara,
noévelésére alkalmas, bar
markabevezetésben is fontos
szerepet kaphat.

A fogyasztd, befogadé allapota:

Figyelem hianya, egyéb
tevékenységek végzése,
amikor megy a reklam

Magas foku figyelem, nyitottsag.

Reklamzaj:

Nagy zaj a reklamblokkon belul.

(Ma még) altalaban alacsony.

Forras: Papp-Vary Arpad, Reklamérték 2008. augusztus
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