TORINO U) ARCA

Adatok a XX. téli olimpiarol
(Torino, 2006. februar 10-26.)

e 3 olimpiai falu

Olimpia és imazsépités Olimpiadi * 7 médiafalu

o ) ) ) o lellaCultura * 14 helyszin
AZ OLIMPIA MAR REGOTA NEM CSAK SPORT-, HANEM MEDIAESEMENY IS. KETMILLIARD NEZO dezése el6tt lehet a varosnak kommu- e 15 s:portag
KOVETI TELEVIZION A JATEKOK MEGNYITOJAT, ES MEG 2 MILLIARD LATJA LEGALABB AZ EGYIK nikélnia azt kifelé, mert az emberek e 84érem o
SPQRT]\G KUZDELMEIT. ENNEL NAGYOBB LEHETGSEG NEM IS NYiLleAT A,RENDEij VABOS tobbsége mindig csak a kovetkez6 : 2558?)22(§>trltgll(l’)mplal kildottség
SZAMARA, HOGY IfELHI\]JA A FIGYELMET MAGARA, EGY”BEIN TURISTAKAT ES BEFEKTETQKET ) olimpiara gondol. Meg tudnank-e mon- . 2'300 h?vatalos Kikiildett
VONZZON A REGIOBA. ES BAR A TELI OLIMPIA JEILENTOSEGE KISEBB,/MINIT A'NYARI JATEKOKE,  dani, hogy ki rendezi a 2010-es téli aé olimpiai bizottsagok ta,gjai
TORINO REMELI, HOGY 2006-BAN AZ EGESZ VILAG MEGISMERI UJ IMAZSAT. jatékokat? Nos, nemigen. (Egyébként e 10.000 Gjségire

Vancouver, Kanadaban.) A befelé e 10.000 szponzorok altal

Torino hat évvel ezeldtt, 1999. jdnius
19-én Szbulban nyerte el a XX. téli
olimpia rendezési jogat. Az Olimpiai
Bizottsag dontése akkor sokakat
meglepett.

Egyrészt Torino el6szér adta be palyéaza-
tat, és els6re a legritkabb esetben lesz
valaki befutd. Méasrészt Torino a téli
jatékok torténetében ugyan a legna-
gyobb rendezé varos, de mivel
mindéssze 200 méter magasan fekszik,
csak a ,jeges sportok” (mUkorcsolya,
gyorskorcsolya és jéghoki) versenyei
kapnak helyet itt, a ,,havas sportokat”
Bardonecchia, Cesana-San Sicario,
Pinerolo, Pragelato, Sauze d’Oulx és
Sestriere latja vendégiil.

Barhogy is, a jatékokkal Torino 6riési
lehet6séghez jut, hogy javitson imézsan.
Az 1994-ben és 1999-ben végzett
felmérések ugyanis azt mutatték, hogy
még az olaszok tObbségének is
mindéssze két dolog jut Torinorél
eszébe: iparvaros, ahol a FIAT autégyar
székel; illetve cslnya és szlirke varos,
amit gyakran kdd borit (a szerz6 maga
is megbizonyosodott arrél, hogy roman-
tikus estékre nem Torino a legalkal-
masabb, mert a csillagok csak ritkan
bukkannak elé).
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Néhanyan megemlitették ugyan azt is,
hogy Torino elegéns és jol szervezett
varos, vagy hogy itt jatszik a Juventus,
0sszességében azonban a kép negativ
volt.

Soha meg nem all

Az olimpia viszont egy csapasra valtoz-
tathat ezen. Mind Paolo Verri, a , Torino
Internazionale” szervezet elndke, mind
pedig Josep Ejarque, a , Turismo
Torino” vezet6je kiemeli azonban, hogy
az olimpia nem cél, hanem eszkdz. S6t,
legkorabban két évvel a jatékok megren-

iranyulé6 kommunikéacié azonban mar
korabban megkezd6dhet. Ahogy a varos-
marketing alapszabalya is kimondja,
Torino Uj arcat el6szor a helyieknek kell
elfogadniuk, igy 6k is kdnnyebben
tudjak majd ,,eladni” azt.

Es mi jellemzé els6sorban most Toriné-
ra? Egy olyan varos, amely folyamatos
mozgasban van, ahol allandé az atala-
kulas. Vagy ahogyan az olasz szlogen
mondja, ,,soha meg nem all” (,,non sta
mai ferma”). lgaz ez a sportesemények-
re: Torino az olimpiat megel6z6 évben
20 nemzetkdzi sporteseménnyel teszteli
az (] helyszineket, hogy a jatékok alatt
minden 100 szazalékos legyen.

Igaz ez az épitkezésekre: nem csak Uj
sportlétesitmények emelkednek, hanem
tobbek kozott épll az 0 kdzkonyvtar, és
nemsokara Torino és az agglomeracio
lakosai metréval is eljuthatnak oda,
ahova igyekeznek. Mint a varos vezet6i
mondjak, ezek a beruhadzasok az olimpia
nélkil is megvalésultak volna, a jatékok
elnyerése azonban felgyorsitotta a
folyamatot, hataridét szabott a munkala-
toknak — ami egy olyan nemzet eseté-
ben, mint az olasz (de hozhatnank a
gorogoket is példaként) kilondsen fontos.
Es igaz az atalakulas a kulturéra is:
Torino ugyan nem versenyezhet
Rémaval, Firenzével vagy Velencével a
latnivaldk terén, de sok turistat nyerhet
egyedilallé rendezvényeivel, kiallita-
saival. Ezek els6sorban a modern
mUivészetekhez kapcsolédnak, hiszen
egyrészt Torinbban nemigen van antik
emlék, masrészt sokkal jobban lehet
ezzel a varos jovOképét is kommunikal-
ni. A jatékokkal egy idében ezért

meghivott vendég
20.000 6nkéntes (Noi2006)
1.500.000 szurkolé a helyszinen

Torino atpozicionalasa a téli olimpiai jatékok segitségével

Korabbi imazs Uj imazs
Szirke, hideg varos
Rideg véros

A FIAT varosa

A Juventus vérosa

Elettel teli, dinamikus kozpont

Baratsagos, vendégszeret6 varos

A technoldgiai fejlédés varosa, kreativ centrum
A legkivalébb sportesemények varosa

(Forras: Anna Martina, az olimpiaval kapcsolatos varosmarketingért felel6s

kommunikacioés igazgato)

kulturalis olimpiat rendeznek, melynek
sajat (d&m az alaprendezvényhez szoro-
san kot6do) stratégiaja és arculata van.
A rengeteg kiallitas 40 szazalékara a
belépés ingyenes, ami Ujabb motivacid
lehet a latogaték szamara.

Hogy a valtozast mennyire komolyan
gondolja a varos, arra bizonyiték, hogy
Torino atalakulasat egy tjonnan nyilt
interaktiv ,,mtzeum”, az Atrium mutatja
be. A mindennap nyitva tarté éplletben
a latogatok megismerhetik, mikor milyen
munkalatok zajlanak a varosban, hogy

néznek majd ki az Gj létesitmények,
merre halad a foldalatti, illetve sajat,
varosépit6 otleteiket is papirra
(képernyére) vethetik.

Az olimpian innen és til

Mindennek kdszénhetéen a varoslakék
tdbbsége bliszke az olimpia megren-
dezésére és biztos abban, hogy annak
hossz( éveken at tarté pozitiv hatasa
lesz. A véros vezetdi azonban (okulva
tobbek kozott Lillehammer, az 1994-es
rendez6 példajabdl) jol tudjak, hogy a
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nemzetkozi érdekl6dést nem csak a
jatékok alatt, hanem azt kévetGen is
fenn kell tartani, a turistdknak Gjabb és
Ujabb érveket kell adni Torino vélaszta-
sahoz, akik aztan élménybeszamoloikkal
tovébbi latogatokat vonzanak. Torino
ezért az olimpia megrendezése mellett
masra is palyazott: az UNESCO-tél a
2006. évre elnyerte a vilag kdnyv-
févarosa cimet, 2007-ben a design
févarosa, 2008-ban pedig az épitészet
nemzetkozi févarosa lesz. Ezen kivll itt
rendezik majd meg a fiatal filmesek
nemzetkozi talalkozojat és a fiatal mavé-
szek nemzetkozi kiallitasat is.

A kommunikacié eredményességét
mutatja, hogy az elmult években renge-
teg Gj Gtikonyv jelent meg 6nalléan
Torin6rol, a varos még a Lonely Planet
sorozatba is beker(lt. Ezen kiviil a 300
Ujsagirénak szervezett Study Tour-ok

A XX. téli olimpiai jatékok varhato pozitiv hatasa a torindiak szerint

Megjelenési lehet6ség kilfoldon, a véaros ndvekvd hirneve 90%
A véros infrastrukturajanak fejlesztése 88%
A meglévé sportlétesitmények felljitasa, G létesitmények 87%
No6vekvd turizmus, kulturélis fejl6dés 87%
Uj lehetéségek az érintettek, a stakeholderek szamara 79%
Uj munkahelyek Iétrejétte, Uj vallalatok megtelepedése 74%
A természet és a kornyezet megévasa 56%
A téli olimpiai jatékok varhato negativ hatasa, a polgarok félelmei

Korrupcié 80%
Nagy munkalatok a jatékok elétt, ,,a varos feltirasa” 76%
Kozlekedési dugok a jatékok alatt 76%
Nagy tomeg a jatékok alatt 70%
Késébb nem eléggé kihasznalhaté sportlétesitmények 68%
A véros kiadasai jelentésen nének 63%
Kérnyezetszennyezés 45%
Kockéazatos beruhazasok a privat szektor szamara 34%

(Forras: A Torinoi Egyetem Tarsadalomtudomanyi Tanszékének felmérése,

2003. november

Kutatasvezetd professzorok: Alessandro Chito Guala és Sergio Scamuzzi)
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segitségével mar eddig is tobb mint 500
cikk jelent meg az olasz és nemzetkdzi
lapokban, amelyek Torino ,0j, eddig
nem ismert arcarél” szamolnak be.
Mindez jél tdmogatja az elsésorban tu-
ristaknak sz6l6 Uizenetet: , Torino ti sor-
prende” (,,Torino surprises”), vagyis
,Torino meglep”. Ennek keretében sok-
szor maguknak az olaszoknak is megle-
p6 tényeket kommunikalnak: Torino volt
az egységes Olaszorszag els févarosa
1851-ben, itt szililetett meg az olasz
mozi és itt van Eurdpa egyik legnagyobb
filmmuzeuma, a varos Kair6 utén a leg-
nagyobb egyiptomi gyljteménnyel ren-
delkezik, és itt készul a Martini.

Es mi lesz utana

Mint minden olimpia esetében, a média
és a kozvélemény legfontosabb kérdése
az: mennyibe fog ez keriilni, és mi lesz
uténa a létesitményekkel.

A véros a jatékok koltségét 3,5 milliard
eurdra teszi, és egyelbre gy tiinik,

nem is Iépik azt tul. Inté példaként all
ugyanis el6ttik Athén esete, ahol nem
tal redlisan 4,5 milliard eurés koltség-
vetést terveztek a nyari jatékokra, a
végodsszeg aztan ennek tobb mint dupla-
ja lett. Torindnak kész terve van arra is,
hogy mi lesz a létesitményekkel: a
sportpalyakon és stadionokban mar
most rengeteg eurdpai- és vilagversenyt
rendeznek és igy marad ez a jovében is,
példaul az Universiadét latjak majd
vendégil. Az olimpiai falu egyetemi
campussa, diakszallassa alakul, a
médiafalu pedig szintén elsésorban az
oktatds szaméra hasznosul, példaul a
kommunikéacié szakosok gyakorlati
helyeként.

Természetesen ahhoz, hogy ezek a célok
valéra valjanak, a helyiek tamogatasara
van szlikség, és itt vissza is kanyaro-
dunk a bels6 imazsépitéshez. Egy kis,

A XX. téli olimpia kabalafigurai: Ho és Jég
(Neve e Gliz)

Az olimpiahoz hozzatartoznak a kabalafi-
gurak, tobbnyire kedves kis allatok, akiknek
donté szereplk van a merchandisingben a
jatékok alatt. Aztan hamar el is felejtjik
6ket. Kinek mond ma mar valamit Powder,
a nyuszi, Copper, a prérifarkas vagy Coal,

a macké neve? Pedig 6k harman voltak a
legutébbi téli olimpia, Salt Lake City 2002
figurai. A torinoi szervezbk valami egészen
mast szerettek volna. Hosszas gondolkodas
utan az egyik legnyilvanvalébb (és pontosan
ezért nagyon hatasos) parost valasztottak:
Havat (Neve) és Jeget (Gliz), vagy ha gy
jobban tetszik, Hogolyot és Jégkockat. Neve
és Gliz jol kiegészitik egymast: Hogolyd
kedves, elegans kis n6, Jégkocka pedig
kemeény, vagany férfid. Ugyanakkor mind-
ketten nagyon jék a sportokban, baratsa-
gosak és mindig segitenek. Példaul
Asternek, a csillag alakt hépehelynek, aki a
paralimpia kabalafiguréja — a csillag, vagyis,
hogy neki tobb végtagja van, mint a masik
két figuranak, azt hivatott jelképezni, hogy
ezek a sportolék (emberek) masok ugyan, de
sok mindenben tébbek, mint mi. Neve és
Gliz 2005 oktéberétdl a tévében is feltlinik,
Itéliaban és Eurépa-szerte: 52 darab egy-
perces film mutatja be kalandjaikat, ame-
lyekben megjelennek az egyes sportagak,
vagy éppen a paralimpiai jatékok.

Az olimpia vizualis koncepcidja: la
piazza (a tér)

Az olimpia, mint sportesemény
egyedilallé olyan szempontbél, hogy
a versenyek helyszinén nem jelen-
hetnek meg a szponzorok rek-
lamtablai. Egyetlenegy dolog szere-
pelhet: a rendezvény logbja, illetve
az ehhez kapcsolddo vizualis ele-
mek. Ez persze a rendezd varos
szamara oriési el6ny, hiszen a
tévénézbk folyamatosan csak az 6
nevével talalkoznak.

A XX. téli olimpiai jatékok vizualis
koncepcitja a ,,piazza” vagyis , tér".
A | piazza” azonban nem fordithaté
le ilyen egyszer(ien. Italidban ez
jelenti a kdzpontot, a sokszor sajatos
arkadokat, ami ala kitilnek az em-
berek, ahol zajlik az élet. A piazza
maga az olasz kultura, életstilus,
izlés, de egyben a sport Uinnepe is.
Megjelenitése az olimpia alatt
féként kék, illetve narancssarga
szinekkel valésul meg, sportagtél és
a helyszint6l fliggéen. A vizualis ele-
mek feltlinnek a sportpalyédkon és
magéaban a varosbhan is, egységes
arculatot adva a rendezvénynek és
Torinénak.

féként idésekbdl allé csoporton kiviil
senki nincs az olimpia ellen, a
,No0i2006" (magyarul ,,Mi2006")
onkéntes csapat nagy része pedig mar
az idei sportesemények lebonyolitaséaban
is segit, hogy aztan 2006. februar 10 —
26. kozott mar osszesen 20 ezren gon-
doskodjanak arrél, hogy minden tokéle-
tesen sikertiljon. Ugy t(inik, az itt &6k
megértették, hogy az olimpia oériasi
lehetéség, ugrédeszka, hogy Torino
megmutassa Uj arcat a vilagnak.

Papp-Véry Arpéd

l\/IagyarRekIém.





