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A ,Mi, magyarok” Latogatokozpont 2014. oktober 22. - 2017. junius 15. kdzott volt latogathatdé a Budai Varban,
a Magyarsag Haza Szentharomsag téri épiiletében. A kiallitds megrendeldje a magyar allam volt, a megrendelt
téma pedig a nemzeti identitas bemutatasa. Ezt az érzékeny, és minden szempontbdl komplex témat a szervezok
olyan kreativ koncepcioval, illetve erre épiilé, a miiemléki épiiletben rendelkezésre allo kis térben remek
kivitelezéssel oldottak meg, amelyet addig nem tapasztalhattunk egyelten hazai latogatokézpontnal sem.
A kiéllitas eredeti célcsoportja a magyarorszagi didksag volt, de a kozel harom éves lizemeltetési idészak
igazolta azt, hogy minden magyar ajkii szamara (magyarorszagi, illetve hataron tuli, a diaszporaban ¢él6
magyarsag, ¢életkortdl fliggetleniil) a nevelési szempontok mellett, ugyanolyan szinvonali élményt nyujtott.
A kiallitas szakmai anyaga (és elhelyezkedése) emellett lehetdséget nyujtott a kiilfoldi turistak, mint célcsoport
bevonasara is. A kiallitds szervez6i a témat (nemzeti identitds) iizenetté alakitottak (,,Miért j6 magyarnak
lenni?”), az tizenethez pedig megkeresték a relevans szakteriileteket és szakértoket. A kiallitas értékét marketing
szempontbol a kreativ koncepcid adta, ugyanis nem csupan témakra korlatozodott, hanem Kosztolanyi Dezs6 10
legszebb Osi, magyar szavara (lang, gyongy, anya, 6sz, sziiz, kard, csok, vér, sziv, sir) épiilt; az emlitett
szavakhoz a szervezOk egy-egy lizenetet, egyedi jelentést tarsitottak. A latogatokézpont sikerét a latogatoi
vélemények egyértelmilien igazoltak, a kritikus hangvételii Cink.hu pedig ,,Ha ilyen lenne a nacionalizmus,
legel6l raznam a tarsolylemezt” cimmel jelentetett meg részletes tudodsitast a szerzd, Szily Laszld kiallitasi
élményeir6l, amelynél jobb reklamot nem lehetett volna elképzelni. Jelen tanulmany gyakorlati esettanulmany,
mivel a szerz6k maguk is részt vettek a kiallitas kreativ koncepcidjanak 1étrehozasaban, illetve a projekt szakmai
koordinalasaban.

Kulcsszavak: latogatokozpont, kreativ koncepcio, nemzeti identitads, allami turizmusmarketing, orszagmarkdzas

The ,,We, Hungarians” Visitors’ Centre was open to the public between 22 October 2014 and 15 July 2017 in the
Buda Castle, in the building of the House of Hungarians at Szentharomsag Square. The client ordering the
exhibition was the Hungarian State, and the topic of the event was a presentation of national indentity. The
organisers solved this sensitive theme (characterised by complexity in every aspect) with such a creative concept
and excellent implementation within a small space in a listed historic building that have not been experienced in
any Hungarian visitors’ centres before. The original target group of the exhibition was Hungarian students, but
the operational period of almost three years has proved that in addition to educational aspects it provided a
quality experience for all speakers of Hungarian (living in the homeland or abroad in the diaspora, regardless of
their age). Moreover, the material (and location) of the exhibition also provided an opportunity to engage tourists
from abroad as a target group. The organizers of the exhibition transformed the theme (national identity) into a
message (,, Why is it good to be Hungarian?”), and found relevant professional fields and their experts to add to
the message itself. In terms of marketing, the value of the exhibition was defined by the creative concept,
because it was not only limited to topics, but also based on the 10 most beautiful ancient Hungarian words by
Dezs6é Kosztolanyi (flame, pearl, mother, autumn, virgin, sword, kiss, blood, heart, cry). The organizers
associated a message, a unique meaning to each of the words mentioned above. The success of the centre was
clearly demonstrated by the visitors’ comments, and Cink.hu (a website characterised by a highly critical tone)
published a detailed report of the author’s experiences at the exhibition with the title ”If nationalism was like
this, 1 would shake the sabretache plate in the front row”, which served as an advertisement hard to outweigh.
The article is a practical case study as the authors themselves participated in the development of the creative
concept of the exhibition, and were involved in the professional coordination of the project.
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1. Bevezetés

A jelen esettanulmanyban vizsgalt ,,Mi, magyarok™ Latogatokézpont célja az volt, hogy a
nemzeti identitas igen komplex témdjat bemutassa egy nem til nagy alapteriileten, a didkok
szamara is befogadhato €s élvezhetd formaban.

Adott volt a téma (,,nemzeti identitds”), a célcsoport (elsésorban altalanos és kozépiskolas
diakok), valamint a helyszin (a Magyarsag Haza miiemléki épiiletének U-alaku folyosoja).

E keretek kozott kellett egy olyan alapkoncepciot megfogalmazni, illetve azt relevans, egyben
izgalmas szakmai tartalommal megtolteni, amely vonzo lehet az emlitett célcsoport szamara.
A cikk szerzdi személyesen vettek részt ennek elokészitésében, egészen a latogatokdzpont
megnyitasaig, igy egyben sajat tapasztalataikat is megosztjak az esettanulmany soran.

2. Szakirodalmi attekintés

Ha ki kellene emelniink egy 0sszegzé miivet, mely talan eldszor foglalkozott tudomanyos
jelleggel is a Magyarorszag-képpel, nemzeti identitassal és -imdzzsal (még ha ezeket a
szavakat nem is hasznalta) az nem mads, mint az 1939-ben, Szekfli Gyula szerkesztésében
megjelent ,,Mi a magyar?” kdtet.

Ebben 13 neves szerz6 probalt valaszolni a jelzett kérdésre, az irodalomtorténet, torténelem,
miitérténet, néprajz, zenetudomany, nyelvtudomany, antropoldgia miiveldi, koztiik olyan
ismert nevek, mint Babits Mihaly, Kodaly Zoltan vagy épp a szerkeszté Szekfii Gyula.

Ahogy Schopflin Aladar irta a Nyugatban a konyv megjelenése utan: ,,Ez az els6 nyomatékos
kisérlet a magyarsag jellemének nem kiilfoldi elméletek és mértékek és nem filozofiai
elmélkedések alapjan, hanem 6nmagabol, térténelmébdl, irodalmabol és életformaibol valo
megismerésére.”

A szerzOk persze idoénként egymasnak is ellentmondanak, amikor az egyedi jellemvonés, mai
marketing nyelven unique selling proposition (USP) megfogalmazasar6l van szo. Szekfu
szerint harom alaptulajdonsag a vitézség, szabadsagszeretet, a kozligyek megbeszélése, vagyis
politizalas. Babits szerint viszont melyik nemzet nem tartja magat vitéznek,
vendégszeretdnek, lovagiasnak, harciasnak, biiszkének, batornak? Ezeknek a
tulajdonsagoknak a hangsulyozasa nem adna arcképet, csak valami éaltalanossagot, amibdl ra
lehetne ismerni barmely mas nemzetre és egyikre sem.

Kiserlet torténik egyfajta nemzetkozi kutatasra is, amikor Eckhardt Sandor a kiilfoldi
irodalmakban felmeriilt magyarsag-képeket ismerteti. Mint irja, torzképek ezek, feliiletes
szemlélet €s sokszor politikai ellenszenv sziileményei. De nem élnek-e hasonl6 torzképek a
kiilonbozé népek tudatdban a kockasruhdjl, horihorgas, esernyds angolrdl, a széllel-bélelt
1éha franciardl, a nagyszakalla, papaszemes német professzorrol €s igy tovabb? A kiilonbség
az, hogy a magyart kevésbé ismerik, és igy a torzkép még kevésbé hasonlit eredetijéhez
(BABITS et al., 2017).

Talaljuk ki Magyarorszagot! Szerepek mint pozicionalas?

Az 1939-ben megjelent ,,Mi a magyar?” utan jo ideig nem volt teritéken a magyarsag kép
értelmezése, ami érthetd is volt a torténelmi-politikai kornyezet miatt, a Szovjetunio
arnyékaban.

A rendszervaltozas utan azonban nem sokkal ismét elkezdodott a kérdés kutatasa, amit
ergsitett a Millecentenarium, azaz a Honfoglalas 1100. évforduloja is 1996-ban, majd az
Allamalapitas 1000. évforduloja 2000-ben.

Ekkor mar az orszagkép, orszagimazs fogalma is eldkeriilt. 1996-ban, 1997-ben, 1998-ban,
majd 2000-ben ,,Magyarorszag 2000” konferenciat szerveztek, illetve kotet is jelent meg
,Magyarorszag képe a nagyvilagban — Kiilfoldi és hazai magyarok tanacskozasa az orszagrol”
cimmel (BALAZS et. al. 1997). Ma is nagyon tanulsagos ezeket olvasni.
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Kifejezetten marketing szemmel pedig a Marketing & Menedzsment akadémiai szakfolyoirat
egész (interju)sorozatot szentelt az orszagimazsnak, melyben tobbek kozott Hankiss Elemér,
Lengyel Marton, Serényi Janos, Szeles Péter, Takacs Ildikd és az akkori mivelddési és
kozoktatasi miniszter, Magyar Balint osztotta meg gondolatait (HANKISS, 1996, LENGYEL,
1996, SZELES, 1996, MARKETING & MENEDZSMENT 19964, b).

A legkiemelked6bb azonban talan Hankiss Elemér mozgalma volt, az 1995-ben indult
,» Lalaljuk ki Magyarorszagot!” — mely késobb ,,Talaljuk ki K6zép-Eurdpat!™ lett.

Hankiss tobb konyvet is jegyzett, koztiikk 2008-ban Heltai Péterrel kozosen egy olyat, melynek
cime: ,,Magyarorszag le is ut, fel is ut. Mi lenne, ha marél holnapra eltiinne?” Valoszintileg
nem tudtdk, hogy ez egyébként egy klasszikus kérdés a markdzas vilagdban, amikor
megprobaljuk megfogalmazni a brand esszencidjat.

A konyvben 80 magyar kozéleti személyiség nyilatkozott, hogy mit tekint értéknek,
egyedinek. Az asszociaciok meglehetdsen szerteagazodak voltak, de az is kideriilt, hogy még
eredeti gondolkodoknak is nehéz sztereotipidk nélkiil valaszolni (HANKISS — HELTAI,
2008).

Ahogy Toréesik és Somogyi ezek alapjan megallapitottdk ,,Az orszagmarkazas kérdései”
cimd, 2009-ben megjelent tanulmanyukban: ,,A gond az, hogy Magyarorszagnak nincs olyan
jellemzd tulajdonsaga (a magyarsagéan kiviil), amely egyértelmiien beazonosithatova tehetné,
amely azonnali természetes pozicionaldst eredményezne. Amiket a megkérdezett
személyiségek nyilatkoztak, azok kevéssé tartalmaznak 10j elemeket, illetve, ha tartalmaznak
is, azt feltételezik, hogy az adott, kivalasztott pozicid esetében komoly fejlesztomunka fog
zajlani, vagyis nincs még meg a pozicid ténytartalma. Lathatjuk a sikeres orszagmarkazas
példainak vizsgalatabol, hogy csupan kommunikacioval nem épithetd fel egy stabil és vonzo
marka. Dolgoznunk kell tehat azon, hogy a valasztott megkiilonboztetd jelleg hiteles,
megalapozott és vonzd legyen. Ahogyan Esterhazy Pétet fogalmaz a konyvben: ’kicsi,
fantasztikus és jelentéktelen orszag vagyunk’.” (TOROCSIK — SOMOGY!, 2009: 28)

3. Alapkoncepcié

A kulturalis projekttervezés elsd, €s egyben a legnehezebb feladata a koncepcio megalkotasa.
Az otlet kidolgozasa a megbizo elvarasai €s az altala adott brief alapjan a szakértd-kreativ
stab feladata. A kreativ munkat erésen befolyasolja a megrendeld elképzelése, de emellett
iigyelni kell arra is, hogy a realitds talajan mozogjunk: nem j6 az olyan 6tlet, amit nem tudunk
idoben elkésziteni, irredlisan sokba kertil, illetve a kivitelez nem tudja megvalositani. Az
idedlis koncepcidé 0jat mutat, egyedi, tetszik a megrendeldnek alkalmas, a célcsoport
igényeinek kielégitésére, realisan megvaldsithatd, a tervezett idoben el tud késziilni,
rendelkezésre all hozza a megfeleld koltségvetés, megfelel a kivitelezdi szempontoknak és
végiil, de nem utolsésorban fenntarthato, értéket teremt. (DER, 2017)

A, Mi, magyarok” latogatokozpont esetében a kiinduldpont az volt, hogy a magyar nemzeti
identitas erdsitésére, nemzeti identitasunk alapjainak bemutatasira alkalmas, tudoményos
alapokon nyugvd, de a 13-16 éves magyarorszagi didksag, mint elsddleges célcsoport szamara
attraktiv, egyszerilibb nyelvezetii, értelmezhetd tarlatot kell 1étrehozni, ami €rinti a magyarok
altal elért nagy teljesitményeket, valamint ravilagit arra, miért kiilonleges nemzetiink. Ezért
Iényeges volt, hogy a koncepcidé minden olyan teriiletet érintsen, amelyhez magyar taldlmany
vagy siker kapcsolhatd, illetve amelyben hazank valamiért kiemelkedd. A megbizdval valo
egyeztetés alapjan sziikség volt az irodalomra és a nyelvtanra, mint a magyar nyelv alapjara, a
természeti kincseinkre, borkultirankra, gasztrondmidnkra, a torténelmiinkre és a katonai
hagyomanyainkra, ezen feliil be kellett mutatni miivészetiinket, tudoméanyos eredményeinket,
valamint a sportteljesitményeinket is. Mindez ne kis kihivas volt az emlitett szilk
alapteriileten, melynek rdadasul U alaku forméja is adott volt, szlik folyosokkal, illetve
néhany abbdl nyilé teremmel. A koncepcidhoz szorosan kapcsoldddan az emlitett szakmai
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teriileteket, illetve a hozza kapcsolddo kuratorokat a szakmai koordinator javasolta a megbizé

szamara. Szakteriiletenként a kovetkezd kuratorokat kérték fel az egyiittmiikddésre:

— Irodalom, nyelv, miivelédés: Dr. Kalla Zsuzsanna irodalomtorténész-muzeologus, Pet6fi
Irodalmi Mizeum;

— Természet, kornyezet: Dr. Michalké Gébor, MTA Foldrajztudomanyi Kutatointézet,
Téarsadalomfoldrajzi Osztaly, osztalyvezetd, egyetemi tandr, Kodolanyi Janos Fdiskola,
Turizmus tanszék;

— Gasztronémia: Kokény Istvan, turizmus és gasztronomia szakértd, igazgatod, Vendéglato,
Idegenforgalmi ¢és Kereskedelmi Baptista Kozépiskola és Szakiskola;

— Torténelem: Dr. Hermann Robert, hadtorténész, a Hadtorténeti Intézet és Muzeum
parancsnokanak tudomanyos helyettese;

— Mivészetek: Sepsey Zsofia, miivészettorténész, osztalyvezetd, Muzeumpedagogiai
osztaly, Magyar Nemzeti Galéria;

— Tudomany ¢és technika: Dr. Gazda Istvan, tudomanytorténész, iligyvezetd igazgato,
Magyar Tudomanytorténeti Intézet;

— Sport: Dobor Dezs6, sportijsagird, a Magyar Olimpiai Bizottsag tagja, a Nemzetkozi
Sportujsagird Szovetség elndkségének tagja.

A kuratorok kivalasztasanal elsOdleges szerepet jatszott, hogy tudomanyteriiletiik
megkérddjelezhetetlen szaktekintélyei legyenek, képesek legyenek sziikség esetén tovabbi
szakértOk bevonasara, azok koordinalasara, valamint fontos volt az is, hogy (a célcsoport
miatt) pedagogiai és kidllitas-szervezoi tapasztalattal egyarant rendelkezzenek. Ahhoz, hogy a
szakteriiletek egységet alkossanak, egy Osszefiiggd tarlatot tudjunk beldliik képezni, meg
kellett alkotni egy vazat, egy konnyen érthetd és befogadhaté alapkoncepciot.

Szamos egyeztetést kovetden, a kuratori testiilet torténész szakértdje, Dr. Hermann Robert
oOtlete alapjan, a Kosztolanyi Dezsé altal 1933-ban, a Pesti Hirlap hasdbjain papirra vetett tiz
legszebb magyar sz6 koré épitették fel a kiallitas szakmai tartalmat (KOSZTOLANYI, 1933).
Kosztolanyi emlitett irasdban — parizsi mintdra — azt vizsgalta, hogy melyek azok az &si
magyar szavak nyelviinkben, amelyek olyan jelentéstartalmat hordoznak, hogy képesek az
életiinket, illetve egész kultiirankat lefedni. A kuratorok az altala valasztott tiz magyar szoénak
feleltették meg a tudomanyteriileteket (egy-egy sz6hoz egy-egy gondolatkdr tartozik, amit az
adott sz leginkabb bemutat), és ezeket egymashoz kapcsolodd sorrendben helyezték el a
latogatdtérben.

Az els6ként bemutatott anya igy fejezte ki az anyanyelviink fontossdgat, paratlansagat,
identitasunk legfontosabb részét; ezutan kovetkezett a gyongy, amely ismertette irodalmi
gyongyszemeinket, kiemelkedd irodalmi alkotasokat. A sziiz jelentette az érintetlen
természetet, sajatos magyar allat- ¢és novényvilagunkat, természeti kincseinket,
asvanyvizeinket. Az asvanyvizeken keresztiil vezetett at az ut az dszhéz, amely minden
évszakunk sajatos sziiretét ismertette, hangsulyozva a hazai gasztronomia értékeit. A kard szo
reprezentalta katonai hagyomdényainkat, a vér pedig a szabadsagért vivott hdsiességilinket
jelképezte. A csok, a Muzsa csokja kapcsan miivészeti értékeink kertiltek eldtérbe, mig a lang
sz6 feltalaldinkat, ,,ifju ldngelméinket” mutatta be. A sir sz6 a magyar tudomany kiemelkedd
alakjainak allitott emléket, egyszersmind a vilaglir ,siri” csendjére utalt, amelynek
meghoditdsdban szamtalan magyar jeleskedett; mar ennek origdja is magyar tuddéshoz
kapcsolddott (lasd: Bolyai-féle térgeometria). Az utolsd szd, a Sziv a magyarsag legnagyobb
sportsikereit mutatta be. (MIMAGYAROK.COM, 2014)

A koncepcio elonyeit a kovetkezoképpen foglaltak 6ssze a tervezok:
— Bar a valasztas, ahogy Kosztolanyi is irja, onkényes, viszont épp azaltal indokolhato,
hogy egy nagynevii, elismert ir6-koltod véalasztotta.
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— A tiz sz6 konkrét €s elfogadhat6 keretet tud biztositani a latogatokozpontnak.

— Végigvihet6 koncepcid, kiillonbozo aspektusokbol kozeliti meg a nemzeti identitast.

— A rendelkezésre allo tér nem elegendd arra, hogy egy teljes nemzeti identitds képet
adjon (az ,,Almok almodéi” kiallitas tobb négyszer ekkora teriiletet foglalt el a
Millenarison). Ha viszont a koncepcio fokuszalt (a tiz legszebb szdra), az magyarazatot
ad arra, hogy miért pont azok az elemek vannak kiemelve, amik.

— Ez a tiz sz6 mélyen beivodott a magyar kultaraba, sokszor idézik, szivesen vitatkoznak
rola.

— Azért is lehet j6 megoldas, mert talan a legsajatabban nemzeti szellemi ,,termékiink™ a
magyar nyelv.

— A koncepcio nem zarja ki, hogy Gjabb szavak keriiljenek e tiz mellé — ha nem is magan a
kiallitasi térben, hanem a végén, az odalatogatok véleménye alapjan, vagy éppen online
szavazassal.

— A szavak a f6 célcsoport, a 13-16 évesek szdmara konnyen emészthetok (nem tul
tudomanyosak, bonyolult rendszertiek).

— A szavak szinte mindegyike révid, egyszotagos, pozitiv, romantikus, hdsi jelentéssel.

— A szavak ugyanakkor tobbféleképpen is értelmezheték. Lehetdség nyilik benne a
szabadsagra: mindenki ,sajat” nemzeti identitdsa alkotorészeinek megtaldlasara,
Osszegyljtésére.

4. Koncepcio és tartalom

Miutan a megbizo a koncepciot és a szakmai koordinator altal javasolt kuratorokat elfogadta,
minden kurator atgondolta sajat részének koncepciodjat, szakmai tartalmat. Elsé korben 6tletek
szllettek arra, hogy mik azok, amiket egy-egy teriileten beliil érdemes bemutatni. Ezutan a
kiallitds latvanytervezdjével és a grafikusbol és marketing szakemberekbdl allo kreativ
stabbal egyiitt kitalaltak, milyen attrakcidokon keresztiil jelenjenek meg az egyes elemek, mik
azok, amik felkeltik a digitalis online vildgban szocializalédott 13-16 éves korosztaly
érdeklédését. Olyan eszkozokben kellett gondolkodni, amik napjainkban mar szinte
természetesek e célcsoport szamara. Fontos volt, hogy a latogatora az ujdonsag erejével
hasson egy-egy targy, mégis képes legyen azt befogadni, beilleszteni a sajat vilagaba, életébe.
Egy attrakciondl nem mindegy, pontosan ki a célcsoport, hiszen a kulturalis érzékenység,
befogadokészség koronként valtozo. Akkor tudunk élményt adni egy attrakcioval, ha a
kiprobalasat kovetden fizikalisan jo érzést generdlunk, ha olyan emocionalis és hormonalis
hatast tudunk elérni, ami elinditja az adrenalin- ¢€s az endorfintermelést az agy
jutalomkozpontjaban.

A muzeum ¢és a latogatokozpont kozotti alapvetd koncepciondlis kiilonbség, hogy mig a
muzeum targyakat tartalmaz és mutat be, addig a latogatokdzpont mindezzel, illetve a
hozzajuk tartozo egyéb ismeretekkel is megismerteti a latogatokat (PUCZKO — RATZ, 2011).
Ennek megfeleléen gy alakitottdk ki az installaciokat és az attrakcidkat, hogy komplex,
onalléan felfedezhetd, interaktiv, jatékos formaban mutassak be a magyarsag értékeit.
Az irodalom kapcsan példaul bizonyos versek slam poetry feldolgozasban jelentek meg, ami a
fiatalok szamara sokkal izgalmasabb, aktualisabb, ezaltal konnyebben befogadhat6. Késziiltek
nyelvjarasos szpotok: az egész Karpat-medence teriiletérdl a szervezdk Osszegyljtottek
kiilonb6z6 nyelvjarasa fiatalokat, akik beszéltek magukrol, a munkéjukrol, mindennapjaikrol,
¢s egy interaktiv térképen be lehetett azonositani, hogy akit éppen hallgatunk, pontosan
honnan szadrmazik. A sziiz sz6hoz kapcsolodé teremben helyet kapott egy domborzati makett,
amire video mapping technikaval szintén egy interaktiv térképet vetitettek. Ez bemutatta az
Osszes borvidéket az ott termd szOlofajtakkal egyiitt, valamint az dsvanyviz leldhelyeinket.
Itt fontos megemliteni, hogy a térképeken az egész Karpat-medencét lehetett latni.
A gasztronomiahoz ételfelismerd puzzle-t, illetve a porkoltkészitéshez kapcsoldodod jatékot
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készitettek, amelyeket interaktiv érint6képernyds monitorokon lehetett kiprobalni, illetve egy
orszagtorta-kirakot is létrehoztak, amelynek segitségével az elmult évek tortaival lehetett
megismerkedni. A sportteremben harom riidon voltak lathatok bronz-, eziist- s aranyérmeket
szimbolizal6 korongok; mindegyikbdl annyi, amennyit a magyar sportolok az olimpidkon
szereztek. Ha ranézett rajuk valaki, egybdl fel tudta mérni, valgjaban mennyi az a 175
aranyérem, 149 eziistérem ¢és 173 bronzérem, amit valaha nyertiink, az installaciot pedig
bovithetore készitették, utalva ezzel a jovobeli sikerekre is. Ebben a teremben egyébként a
latogatok kiprobalhattak a gombfocit — amir6l sokan nem is tudjak, hogy magyar talalmany —,
¢és kivetitokon folyamatosan lathatok voltak a legemlékezetesebb olimpiai gy6zelmek
felvételei, amiket az iddsebbeknek jO ¢élmény lehetett feleleveniteni, a fiatalabbak pedig
érdekes lehetett 0sszehasonlitani a mai sportfelvételekkel. A katonai hagyomanyok termében
volt az egyik legizgalmasabb installacio, egy visszacsapo ij-szimuldtor: ha meghuztuk az
ideget a falhoz rogzitett valodi ijon, majd lassan visszaengedtiik, a gép megmutatta, milyen
messzire 16ttlink volna. Itt tulajdonképpen egy igazi, autentikus eszk6z 6tvoz6dott az Xbox-0S
vilaggal, hiszen nem kellett elloni a nyilat, de a digitalis technika modellezte a folyamatot.

A kiallitds nem csak a 13-16 évesek szdmara volt értelmezhetd és é€lvezhetd: tobb olyan
mutargy is helyet kapott a termekben, ami a fiataloknak talan kevésbé izgalmas, csak egy
targy és nem interaktiv, nem kotddik a digitalis vildghoz, a felndtteknek viszont fontos lehet,
jelent valamit. Megtalalhaté volt példaul az a vizilabda, amellyel az 1964-es tokidi olimpian a
magyar valogatott a gydztes golt 16tte, rajta a csapattagok alairdsaval. A fiatalok szdmara
minden, ami egy vitrin mogott van, az mar nem biztos, hogy érdekes, kevésbé ragadja meg a
figyelmiiket. De ha valamihez el6 kell, hogy vegyék a telefonjukat és le kell, hogy
fényképezzék, vagy hozzanyulhatnak a dolgokhoz, befolyasolhatjak, hogy egy adott
installacid6 mit csindljon — vagyis interakcioba léphetnek a kiallitds egyes elemeivel —, a
szervezOknek mar részben nyert ligyiikk van; raadasul, ha digitalis eszkdzoket is hasznalnak,
még kozvetlenebbiil tudjadk megszolitani 6ket. A kidllitdison semmi sem volt ,kotelez6” a
latogatok szamara, mindenki dnként probalhatta ki az altala érdekesnek, izgalmasnak gondolt
jatékokat, fejtoréket, interaktiv élményeket. Osszességében elmondhatd, hogy a kiallitas
koncepcidja igyekezett a trendeknek megfelelden a latogatdéi motivacidkat maximéalisan
figyelembe venni, és a kozvetlen és személyre szabott élményt egyenstlyba hozni az
ismeretatadas minéségével (vo.: SIMON 2010, SLATER — ARMSTRONG 2010).

5. A koncepcio megitélése a kritikai sajto tiilkrében

A rendkiviil nehéz, Gsszetett, minden szempontbol ingovanyos témara (nemzeti identitas)
alkotott koncepci6 sikerét mar a korai visszajelzések is egyértelmiien igazoltak. A ,, Mi,
magyarok” vendégkonyvében és az internetes feliiletein talalhatd hozzészolasok mind-mind
egyediilallo élményként definidltdk a kiallitdst, amely jelenleg is 5.0-s értékeléssel
rendelkezik a Facebook-on.

A sajtotajékoztatdval egybekotdtt megnyitdt kovetden az altaldban kritikus hangvételti Szily
Laszlo (Cink.hu) tollabdl jelent meg részletes kritika a kiallitasrol, ,,Ha ilyen lenne a
nacionalizmus, legelol raznam a tarsolylemezt” cimmel. A cikk ,,Budapest egyik legjobb
allando kiallitasa”-ként jellemzi a Mi, magyarokat, ,,ami a gyerekes sziiloknek nemsokara
olyan alap lesz, mint az Allatkert vagy a Kozlekedési Muzeum.”

A szerzd szerint ,,a latvany magyar szinten lenyligdzének mondhato, remek a dizajn, a
dekoraci6 egyszerre értelmez és diszit, a nem modern muzeumnak épiilt tér pedig érthetdéen
tagolt. De ami messze a legfontosabb, a potencidlisan lehetetleniil nagy alapanyagbdl —
minden, amire biiszkék lehetnek a magyarok — iigyesen sikeriilt kivalasztani fantdziadisan
bemutathatd, érdekes vagy latvanyos elemeket. [...] A kiallitisban az iigyes, mértéktartd
szerkesztésen ¢és a korszerii latvanyvilagon kiviil az tetszett legjobban,” — magyarazza — ,,hogy
a legaprobb részleteket is szellemesen taldltak ki. Van példaul egy blokk az olyan Karpat-
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medencei allat- és ndvényfajokrol, amik annyira ¢shonosak, hogy a "magyar" sz6 szerepel a
neviikben. Nem egy listat irtak ki vagy fotokat kasiroztak egymas mellé, mert ezen konnyen
atsiklott volna a néz6k szeme. A titokzatosan hangzoé fajneveket kis kukszlik oldaléra irtak ra,
igy az ember Onkénteleniil érdeklddni kezdett, aztan beléjiik kukucskalt, ahol [...] élmények
érték. [...] Az egész tarlat kiralya, a leend6 tomeghisztéria garantalt helyszine a "kard"-blokk,
ahol fegyverekkel és pancélokkal szérakozhatunk. En nem nagyon jartam olyan helyen” — irja
a szerzd — ,,ahol ennyi cucchoz hozza lehetett volna nyulni. [...] Es itt talalhatd az egész
kiallitas egyik varhatdé szupersztarja, a visszacsapd ij-szimulator. Ez az év kiallitasi otlete.
Ugy miikodik, hogy tiszta er6b8l meghtizzuk az ideget a falhoz rogzitett valodi fjon, lassan
visszaengedjiik, a gép meg megmondja, milyen messzire 16ttiink volna. [...] A kardteremben
miilovon is lehet lovagolni, én ennél tobbet nem varok egy kidllitdstol. A masik hely, ahol
gyermekké valtam,” — folytatja — ,,a tuddsok szobaja volt, ahol ki lehet probalni a
kézpiszkossag-mérét. Olyan, mint egy Urfilmben: bedugod a kezed egy kézszarito-szerti
izébe, a gép utasitasainak megfeleléen megforgatod, 6 szkennel, majd megmutatja az eldre
tudhat6 végeredményt: retkes vagy.” Végezetiil a kovetkezd sorokkal fejezi be: ,,Ez volt a
buli, vagyis egy része, mert persze nem l6ttem le minden poént. Szuper meglepetés volt, hogy
még egy ilyen fura helyen is, mint a Magyarsdg Haza, meghokkentd kincsekre lehet
bukkanni. Addig vidd a gyereket, amig nem lesz mend, mert utana nyilvan nem lehet majd
beférni, és én nagyon féltem szegény ijszimulatort is, de ez a hely annyira atipikus, hogy talan
a magyarok is normalisan fognak viselkedni benne.” (CINK.HU, 2014)
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