MARKETING

lestre szabva

Hala a kozosségi oldalaknak, Gjult erore kaptak a testre pingalt reklamok.
Ugy tiinik, a social mediaban egyfajta markazott szdrakoztatas
kezd kialakulni, legalabbis erre lehet kovetkeztetni a like-olt alkotasok

alapjan. 1 Papp-Véry Arpdd

aamarkazas, azaz a branding
fogalméanak eredetét vizsgaljuk,
aznem mas, mint ,billogozas”,

.beggetés”. Vagyis amikor a foldbirto-
kos, a farmer beégette a joszdgaiba a

sajét jelét. Igy ha az adott tehén vagy ép-
pen |0 elkoborolt, netén elloptak, kony-
nyen be lehetett azonositani, hogy kié
volt eredetileg. S6t a dolog embereknél
is mUkodott: annak idején a rabszolgak-
Da £gettek a jelet.

Ma mér a beégetés sokkal inkabb az
oOnkifejezés jele. A tetovaldszalonok so-
ha nem l&tott népszerliséget élnek meg,
és bizony sokan méarkékat tetovalnak a
sajat testilkre. A Harley Davidson-os vad

motorosok esetén ebben nincs semmi
meglepetés. Hogy a Nike legjobb érté-
kesit6i a marka logojat, vagyis egy pipat
(swoosh) tetovalnak magukra, talén ab-
ban sem. Az mar sokkal meglepdbb, ha
valakinek a karjara a Pepsi, a Marlboro

Az assvertising, azaz a fenéken
[évd reklamok hatékonysagat
szemkameras vizsgalatokkal is
igazoltak, mondvan, hogy a bolti
vasarlok elbszeretettel nezik meg
az ellenkez6 nem feneket.

Light, a Wii Play vagy éppen az IKEA
ker(l, de akad erre is példa.
Afogyasztok nagy része mindezt &n-
ként és dalolva teszi, de van, aki pénzt
kér érte. Igaz, ezek egyelére nem ko-

moly dsszegek, kilondsen ahhoz ké-

pest, hogy a tetovélas akar egy életre
ott marad...

A skinvertising azaz a bdrén vald
reklamozéas a skin és az advertising

szObol a 2000-es évek elején lett nép-

szer(l. A dolog azzal kezdddott, hogy
a GoldenPalace.com online kaszind
megvette az ismert bokszold, Bernard
Hopkins hatat.

Révidesen atlagemberek ajanlottak
fel kulonbozé testrészeiket. Karolyne
Smith, egy ifjt anyuka 10 ezer dollarért
adta el sajat homlokat a GoldenPalace.
com-nak.

Egy Billy Gibby nevil Ur egyenesen
BillyTheHumanBillboard, azaz Billy, az
€16 driasplakét néven indftotta el blogjat,
és nemcsak testrészeit, hanem nevet
is eladta: azota Ugy hiviak: Hostgator
Dotcom. Igazan remek név...

A skinvertising fénykoraban olyan
kifejezések is megjelentek, mint a
headvertising (amikor az illetd fején van
amarkanév), vagy éppen az assvertising
(amikor a fenekén). Utdbbi hatékonysa-
gat még szemkameras vizsgalatokkal is
igazoltak, mondvan, hogy a bolti vasar-
16k el6szeretettel nézik meg az ellenke-
26 nem fenekét.

Szerencsére aztan tobben rajottek,
hogy nem feltétlendl van szlikség ma-
radando tetovélasra, meg lehet azt ol-
dani egy hennaval is.

gy a technika az elmtt idészakban
Uj erére kapott. Az év elején arrdl lehe-
tett olvasni, hogy egy japan vallalkozas,
az Absolut Territory PR arra épit, hogy a
nék combjat rengetegen megnézik, ki-
[6ndsen a minél révidebb szoknya és a
combfix kozotti részt, igy aztan oda ker(l-
tek a brandek. A tobb mint ezer regiszt-
ralt hélgy naponta 13 és 128 dollar kozti
bevétellel szamolhat combjainak reklam-
felliletként vald értékesitésével.

Egy cseh hélgy pedig azzal kerlit be
ahiradasokba, hogy eladta a mellét hir-
detésifellletnek. Az egy mellen vald rek-
lamozés 6t dollarba kerdl, am ha mind-
kett6t igénybe veszi a meghbizo, rogtén
kedvezményt kap, mert akkor csak ki-
lenc dollar a szolgéltatés. Mindezért
csak annyit kell tennie a reklamozonak,
hogy elkuldi a hdlgynek a kivant szove-
get, elutalja az 6sszeget, majd az maga-
ra irja, lefotdzza, és visszakiildi a képet
a megbizénak, aki aztdn azt csinalhat
vele, amit csak akar. A Facebookra ki-
ker(ilt hirdetést (és persze a mellet) par
nap alatt sok ezren like-oltak, és allité-
lag tébb megbizésa is befutott a cseh
hélgynek. Mi ez, ha nem markazott sz6-
rakoztatas?
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