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Mit jarunk ma koril?

A markdk és a markdazds helye a marketingben

Melyek a viladg és Magyarorszag legértékesebb markai?
Hogyan lehetink mdsok?

Harom mozgatérugd a mdrkdzdsban

(Milyen a j6 mdarkanév?)

Milyen trendek |dthatdk a mdarkdzdsban?

Mini esetek

A markdak és a markdazds
helye a marketingben
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Mi az a marketing?

~Minden, amivel megkdnnyitjuk a vasarlast.”

SOEBERT IHBRIAEE

MOTIVATIONAL
MARKETING
- E- :

Mi az a marketing?

+A marketing mivészete a mdarkaépités mivészete.”

WoN TE CAEATE, WM,
AND DOBIHATE HARKETS

PHILIF EOTLER
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A madrkdak megkonnyitik az életinket

Gyorsabban tudunk vdlasztani.
Biztonsdgban érezzUk magunkat.
Ezért hajlanddak vagyunk tébb pénzt is adni.

Mi az a marka?

+EQY név, kifejezés, jel, szimbdlum, dizdjn, vagy ezek
kombindcidja, amelynek célja, hogy egy eladd vagy
eladdi csoport termékét vagy szolgdltatdsat azonositsa,
és megkUldnbdztesse a versenytdarsakétol.”

(Amerikai Marketing Szévetseg)
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Mi nem marka?

* A madrka nem alogo
* A mdrka nem a vdllalati arculati rendszer
¢ A mdrka nem a termék
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Szoval mi a marka?

* A mdrka egy személy zsigeri érzése egy termékrdl,
szolgdltatasrdl vagy vallalatrol.
« ZSIGERI ERZES: mindannyian érzelmi Iények vagyunk

» EGY EMBER ERZESE: a mdrka mdst és mast jelenthet,
Adm ezek valahol 6sszeérnek

Marketing
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Telemarketing

Rekldm
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Dizdjn

Public relations

TRUST ME

HE'S A OREAT
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Marka

“I UNOEREBTAND
YOURE A GREAT
LOVER®

Rengeteg minden lehet marka

%

BRying 2u02

QR

05.09 13:02
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A marka az imazsrol szol.
De nem csak a termék imdzsarol -
a sajat imazsunkrél is.

* Miért hordunk olyan ruhdkat, ahol kivil van a
markajelzés?
e Ugyan hdany ember fut Nike cipdben?

2 NIKEID>NIKE AIR MAX >AIR BRUIN MAX iD - MEN'S >BUILD - Microsoft Internet Explorer EExE
Fil Scerkessiés Mécet Kedvencek Esdozok  Sigg i

Qe - ) [x) [ G0 Press Slrretencs @) | (3 12 [

i |12 itk ks comm kil I PiseSsIonid—Y OXAZDADPSC QL QFTEFCRAY?_reissti—46 1457 b, rikssimase, 10 Ugrds  Hivatkozasok >

MEN WOMEN FAVOURITES VIEW ALL

1. START
2. DESIGN
3. PERSONALISE

pare
MAXIMUM 6 CHARACTERS

[H 1 DON'T WANT TO PERSONALISE IT

PERSONALISATION POLICY -+

Right iD

[E 1 DON'T WANT TO PERSONALISE IT

PERSONALISATION POLICY -

4. REVIEW

[E3
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Marka és markdzas

e A mdrka a végeredmény
e A madrka a folyamat

Termék,
szolgaltatas,
vallalat
(személy)
(orszag)

Branding (Markdazas)
tudatos folyamat,
bizonyos jellemzék

megteremtése
és kiemelése,
kommunikdldsa

Egyéb elemek
a fogyasztd
érzékelésében,
a vdllalat altal
nem tudatos rész

Brand (Mdrka)
(egy személy
zsigeri érzése,
a birtokdban 1évé
informdcidk alapjan)
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A markazds eredete
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A modern markdzas

Markafanatikusok

Sok mdrkdban jobban bizunk, mint a politikusokban, Ugyvédekben,
doktorokban, rendérékben, stb.
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A vildg és Magyarorszdag
legértékesebb markai

A mdarkdk tékéje, pénzbeli értéke
(Interbrand rangsor)

1. A mdrkdnak tulajdonithaté jdvedelem mértéke

2. Mdarkaerssség értékelés

Vezetés (25%)

Stabilitas (15%)

Piac (10%)

Foldrajzi elterjedés (25%)
Trend (10%)

Tamogatdas (10%)
Védelem (5%)
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2 Interbrand Corporation | Global Branding Consultancy | Brand Experts - Micrasoft Internet Explorer

Féil Sesrkesstés Mézet Kedvencsk Eszkizck  Sigé

Q- O [¥ @ & ) Kerests 517 etvencek @ Mutineda ) - ; =i

i |/ it v, ntssbrand.comf

| B varss  Hivatkozssok

Interbrand

Home About Us Offices: Partiolio

Search Site

English | Espafial | Frangiss | 000 | 0o

Services Press. Brand Slw dies C_BIHEE Us

Accofdia Golf'Japan
It's a New Game

Interbrand Gives RBC Dexia
a Fresh Perspective >

Inside Interbrand - 18 February 2006

 Interbrand MY hosts Fel 23™ seminar on retail trends:

» Brandchannel.com turns five

» Read 'Global Branding: the Risks and Rewards’

Al

Helyezés Mdarkanév Szdrmazdsi hely 2007-es mdrkaérték
(millié dollarban)
1 Coca-Cola USA 65324
2 Microsoft USA 58 709
3 IBM USA 57 091
4 General Electric USA 51569
5 Nokia Finnorszag 33696
6 Toyota Japdn 32070
7 Intel USA 30 954
8 McDonald’s USA 29 398
9 Disney USA 29 210
10 Mercedes Németorszag 23 568
1 Citi USA 23 443
12 Hewlett-Packard USA 22197
13 BMW Németorszag 21612
14 Marlboro USA 21283
15 American Express USA 20 827
16 Gillette USA 20 415
17 Louis Vuitton Franciaorszag 20 321
18 Cisco USA 19 099
19 Honda Japdn 17 998
20 Google USA 17 837
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INCLL G BRAND VALUE

WITHOUT THE BRAND,
COKE'S GLASS WOULD
BE HALF EMPTY

COKE'S MARKET GAP
NOT INCLUDING BRAND VALUE
$50 BILLION

A mdarkdk tékéje, pénzbeli értéke
Millward Brown BrandZ rangsor

m Ld. kordbbi 5 szempont +
m 1 millid ember megkérdezése vildgszerte
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Helyezés Mdrkanév Szdrmazasi hely 2008-as mdrkaérték
- (millié dollarban)

1 (Google) UsA 86 057
2 General Electric USA 71379
3 Microsoft USA 70 887
4 ~_Coca:-Cola USA 58 208
5 ( China Mobile | Kina 57 225
6 T BM USA 55335
7 Apple USA 55206
8 McDonald’s USA 49 499
9 Nokia Finnorszag 43 975
10 Marlboro USA 37 324
1 Vodafone Nagy-Britannia 36 962
12 Toyota Japén 35134
13 Wal-Mart USA 34 547
14 Bank of America USA 33 092
15 Citi USA 30318
16 HP USA 29 278
17 BMW Németorszag 28015
18 | Industrial and Commercial Bank China Kina 28 004
19 Louis Vuitton Franciaorszdg 25739
20 American Express USA 24816

Még mindig az amerikai mdrkdak
a jok, sét a legjobbak
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Az Eurépai Mdrkaintézet felmérése

m 24 orszag 16 iparadgdnak vizsgdlata
m Osszesen 3000 mdarka

Helyezés Mdarkanév Szdrmazdsi hely 2007-es mdrkaérték
(millié dolldrban)
1 Nokia Finnorszag 32332
2 Vodafone Nagy-Britannia 20 695
3 Mercedes Benz Németorszag 20 483
4 Deutsche Bank Németorszag 16 835
5 Telefonica Spanyolorszdg 16 320
[ Louis Vuitton Franciaorszdg 16 031
7 BMW Németorszag 15 400
8 T-Mobile Németorszag 12 800
9 Orange Franciaorszdg 12 500
10 HSBC Nagy-Britannia 12 078
1 Royal Bank of Scotland Nagy-Britannia 11896
12 Red Bull Avusztria 10 943
13 Nescafé Svdjc 10 283
14 Ericsson Svédorszag 9915
15 UBS Svdjc 9 875
16 Generali Olaszorszag 9 059
17 Barclays Nagy-Britannia 9 040
18 BNP Paribas Franciaorszdg 8 972
19 Allianz Németorszag 8754
20 IKEA Svédorszdg 8737
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1T & TECHNOLOGY ‘"v

AUTOMOTIVE
INDUSTRY

BUSINESS SERVICES
TRAVEL & TOURISM

oMV

ERSTES

TELCO
PHARMA

CONSUMER GOODS
FINANCIAL SERVICES

Raiffeisen ZI
Meine Bank

Red Bull

Az orszag top 10 markdjanak értéke

D

Luzemboury
Dentrark
Swveden

Austria
ML
Marywsy
Belgum
LIk,
Average
France
Germany
SgRin
fhaly
Slovenia
Portugal
Slovekia
Crodia

and
Bulgaria
Romania

az orszdg GDP-jéhez képest
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3YA\Y;
BrandAsset® Valuator

A VILAG LEGNAGYOBB ADATBAZISA

Tobb, mint 350 000 fogyaszto
19 500 marka lKan::{a . — H PRl
173 kutatas Ml Egyestilt Allamok i

44 orszag Lt H Taiwan
- India "I
11 év

Kina W W Japan

Venezuela =
m N Maldysiam _Philippines
Columbia

56 kulonbozo marka meérték i Indonesia

5 - M Chile 3
Kozos metologia i
B Argentina

Folyamatos frissités

Mitél mikddik egy marka?
A négy alappillér, a legfontosabb marka dimenziék

Egyedi Relevans Megbecsiilt Ismert

Mennyire kulénal Mennyire alkalmas ~ Mennyire méltatiaa Milyen mély a fogyasztd
elamarkaa a fogyaszto fogyasztd a markat? személyes tapasztalata
fogyaszté fejében?  sziikségleteinek Image a markarol?

Magasabb arrés kielégitésére? Elmény, tapasztalat

Penetracio, bevételek

YOUNG &
RUBICAM
BRANDS

15. OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 20050331
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A négy pillér kozo6tti kapcsolat

Egyediség Relevancia

NOVEKEDES| POTENCIAL JELENLEGI ALLAPOT
BRANDAsset®
Valuator
YOUNG &
RUBICAM
BRANDS

18.OLDAL | BAY SAJTOTAJEKOZTATO, 2005.0331.

3 http:Hfwww. brandassetvaluator.com.au - 2006 Results - Microsoft Internet Explorer - Terjaszti: ..
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o
o
]
o
=
Em
o
(%]
ZI
Lo
Ec
no
<}
Se
2=
@
o -
(7]
i
=
(=

BRAND STATURE
(Esteem & Knowledee)
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Jellemzo pillér kepek
Nagyon
mas, mint a Egzotikus preztizs Kiilonleges Zavart Tomeg termék
tébbiek
Uncle Ben's Harley Davidson Lego MOL Magyar Posta
IKEA Alfa Romeo
Carte D'or
Megalapozott, Jobban ismert Tulbecsiilt Relevans, de
de “Niche” Szokas mint amennyire semmi mas
fontos
Skandinav lotto Wrigleys Chemotox Ford Albert keksz
Napoleon konyak
Trabant
YOUNG &
Egyedi Relevans Megbecsiilt Ismert SgRE&TSM
Forras: BAV Magyarorszag, Teljes lakossag Mennyire kalénil  Mennyire alkalmas ~ Mennyire méltatjiaa  Milyen mély a fogyaszté
elamarkaa a fogyaszté fogyasztd a markat? személyes tapasztalata
= i . fogyaszté fejében?  sziikségleteinek image amarkarol?
17.0OLDAL | BAY SAJTOTAJEKOZTATO, 2006.03.31. Magasabb arés  Kielégitésére? Elmény, tar
I Penetracio, bevételek
A legerésebb markak 2005-ben
kékkel kiemelve az 0j szereplék a Top 20-ban
1. Magyarorszag 11. Nokia
2. Pick 12. Dr. Oetker
3. Trappista 13. Pickwick
4. Milka 14. Ferrero
5. Coca-Cola 15. Gyori keksz
6. Adidas 16. Rama
7. Lipton 17. Piléta
g. Bodi 18. Gyulai
9. Nivea 19. Vénusz étolaj
10. Balaton szelet 20. Maggi
YOUNG &
RUBICAM
BRANDS
Forras: BAV 2000 , 2005 Magyarorszag, Teljes minta
10. OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 2005.03.31.
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Nyertes markak

o~ Lenor
~Olympus

“ Jagermeister

1 . Rossmapn"
. LG W 2000

' ® Bacardi_MasterCard

* Coca-Cola Light 2005

MARKA VITALITAS
(Egyediség és Relevancia)
K

c|
|
TN

MARKA FEJLETTSEG

(Megbecstiltség és Ismeret) Youc &

BRANDS
Forras: BAV 2000 , 2005 Magyarorszag, Teljes minta

12. OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 20050331

Az év felfedezettje

s

Szentkiralyi =

o

MARKA VITALITAS
(Egyediség és Relevancia)

MARKA FEJLETTSEG

U 4 A YOUNG &
(Megbecsultség és Ismeret) e

BRANDS
Forras: BAV 2005 Magyarorszag, Teljes minta

17.OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 2005.02.31
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Az év ,huzasa”!

W 2000
/7" Chevrolet” J 2005
/ g

MARKA VITALITAS
(Egyediség és Relevancia)

“hd
Daewoo

MARKA FEJLETTSEG

{ltség & YOUNG &
(Megbecsiiltség és Ismeret) i
BRANDS
Forras: BAV 2000 , 2005 Magyarorszag, Teljes minta

15 OLDAL | BAV SAJTOTAJEKOZTATO, 2005 03.31

| A LEGMEGBIZHATOBB MARKAK

(Magyarorszdgon, 2008)

Forrds: Reader's Digest

Autd Opel Mosépor Avriel
Konyhafelszerelés Zanussi Gabonapehely Cerbona

PC Lenovo Asvényviz Szentkiralyi
Internetszolgaltato T-Online Tv-készillék Samsung
Mobiltelefon Nokia Uditdital Coca-Cola
Mobilszolgéltatd T-Mobile Tejtermék Milli
Fényképezdgép Canon Ruhézat Adidas

Utazasi iroda IBUSZ Kavé Douwe Egberts Omnia
Bank 0TP Tea Lipton

Biztositd Allianz Csokolddé Milka
Uzemanyag-kereskedd Mol Radid Slager

Megfazés elleni szer NeoCitran Tv-csatorna RTL Klub
Féjdalomcsillapité Algopyrin Macskaeledel Whiskas

Vitamin Actival Kutyaeledel Pedigree

Hajépolds Schauma Sportruhazat Adidas
Kozmetikum Avon Siir Borsodi

Bérapolés Nivea Babaépolds Johnson & Johnson
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Egyre nagyobb verseny

e Szupermarketek: 50 év alatt 2.000-rél 20-40.000 SKU

* Minden kategdridban csak egy szerepld lehet a
legolcsobb.

e A tdbbieknek markdzniuk kell.

A markdzas lényege

* Kiemelni, hogy miben mds ez a termék, mint az dsszes
tobbi.

* Miben nagyon mas.

* Nem kicsit. Nagyon.
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Hogyan lehetink masok?

1. Keress egy csavart
a terméken/szolgaltatdson!
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CsOkkentsd a méretet

=

Think small.

It makes your house look bigger.
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Noveld a méretet
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Noveld a méretet

Legyen specidlis formdad

How much longer can we hand you this line?
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Quick. Name a soft drink.

~O, ha rézsabimbo lehetnék” |
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Legyen specidlis csomagoldsod
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[KANAWIHWKOB

HODKA "KALASHAINOW
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37943
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45711937601221
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Legyen egy titkos &sszetevdd

E I?E;
ME.

BEIE BIARANIALE

REVITALISING
CREAM mﬁ
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bifidobacterium animalis
DN-173010

Danone trade mark
,Bifidus essen Sie es2”

Taldlj egy Uj értékesitési helyet

Dr. Papp-Vary Arpéad
MMSZ "Mennyit ér a marka?"
2008. majus 21.



Taldlj extra vdlaszt egy
meglévé vagy latens
fogyasztéi problémara

Tojasfézés (Lion Quality)
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Gyerekek etetése (Eggo)

Az ital, amivel koncerten is bulizhatsz
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Autd, ami megfelel a hdigyek igényeinek

Volvo Your Concept Car

2 BBC NEWS | Business | Girl Power softens Volvo's edges - Microsoft Internet Explorer - Terjesz
T e N Kbk ek S
Qv - © - [ B G Prewss Frrosmn @ 3

in @] htpfinews b co.ukizIousiness 3526757 st v B uass

VBRSNS . o o I e ey

@ UK version_© International version | About the version

JFEZED One-Minute World News

News Front Page Lo5t Updated: Wednesday, 3 March, 2004, 10:56 GMT.

) i thie o 3 fisnd Printatle version
‘idg Girl Power softens Volvo's edges
Africa By Jorn Madslien | cenevamororshow |

BEC News Oniine business reporter at the Geneva motor show REver

St oRIES
* Calt lfts Mitsubishi's glaom
Asia-Pacific

t iolvolsnew concepbcary P W tackles deepsested difficulties
MI9E \aunched at the Geneva * Fiat's delicate recovery ™
piddle East | PUCRO0 o1 * Lotus doubles sales
South asia G0 by women for *Gi's strategy revealed
UK ombn, * Girl pawer for Valvo
ssiness]  Wraps off at motor show
Market Date 3¢ tpo calndar Girls were A indistry seeksirefligé
coconem! making cars, this is What they Vouo's new ‘rour Concept Car iz PICTURE caueny
ompanies i Hleak nd o msniansncs Fast cars on show
oo MulookTae, BEC News Oniine previews some
Sciance/flidai of the cars on display st Geneva's
Voluo's latest offering seems to be almast more of & break  mator show
Technology yith tradition than the Women's Institute members stripping
Entertainment  qff for & calendar RELATED INTERNET LINKS:
Also in the news ¥ Geneva Internatianal Mator Show

The BAC is nat responsible for the

The 'Your Concept Car' (YCC), on display for the first tine 3t _oment of etiem el ierct e

the Ganeva Motor Show, was designad by a team of women

keen to change the way most cars are designed with male 107 BUSINESS STORIES

drivers in ming. Mac salez push up Apple profits
* Starbucks hit by housing

Video and Audio

Have Your Say
In Pictures
Country Profiles Slowdown,
pecial neports  SWedes being Swedes, the Volvo concept car remains v —

erminently sensible 4

[ReLATED BBC SITES ED | News feeds

SPORT  Gnly this time, it is comman sense spelt with an F for Feminine
WEATHER  rather than Farmer.

ON THIS DA

EDITORS'BLOG  gtylish
Seat pads, attached with magnets, can be removed ta be
cleaned.

and the pads are available in
different colours and textures
to match 3 woman's outfit, or
even the weather.

“The car is shown with a light
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hitp://www.youtube.com/watchev=XX4xFjZPezA
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Hozz létre Uj kategoriat!
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Bl WAGON
Il SEDAN
Bl MIDSIZE

Bl COMPACT

'.’~ OTHER

o]

[ Whiskey ]
| [
[ I | [ Kanadai |
Single Malt Blended Jamesaon Bourbon Tennessee
Tullamore Dew

Ballantines JimBeam Jack Daniels

Johnnie YWalker 4 roses

Grants Wild turkey

Chivas Regal Wioodford Reserve

WO

,,
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»A Red Bullnak nincsen piaca.
De mi teremtink neki.”

Keress fogdst a piacvezetén!
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Természetes kolaval?

Nemzeti italként?
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Mecca Cola e st

S1p95. Ne buvez plus idiot,  Z10%:
b — buvez engage. i
Buvez

el Necca Cola

10 % des bénefices seront verses
a une oceuvre Palestinienne,
10 % a une oeuvre europeéenne,

Mecca-Coln CHSRE mir e marchd, prkl de char vl e e mols de nevermiiea |
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Cola

...lIberate your taste

100% SPIRIT
0% ALCOHOL
10% TO WORLD CAUSES

www.qgibla-cola.com
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“Freshness has a sense
o8a\) 5NN

CREATIVIDAD PERUANA
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Hass az érzelmekre!
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campaignforrealbeauty | e

Cgray?
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“Keine Models - aber straffe Dove Werber von Ogilvy Dissedorf.
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Axe's "Bow chicka wah wah" campaign

HEW AXE %,
i LONG LASTING EFFECT
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IT CAN HAPPEN ANYWHE] ¥ H IT CAN HAPPEN ANYWHERE. T
THE MW LESEER a

THE NOW LONGER LASTING AXE OFFECT. (0
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Uszdgumi

SR e B

WEW AKE SHOWER GEL
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THE RXE EFFECT £

Imagine the power of AXE.
theaxeelfect.com
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Hdarom mozgatorugd
a markdazdasban

Hdarom mozgatérugé

1. A markdt alkotdé markaelemek, identitasok kezdeti
kivalasztasa (markanév, URL, logdk, szimbolumok,
karakterek, szovivék, szlogenek, rekldmszdvegek,
csomagolds és jelzések).

2. A termék és szolgdltatds, valamint az 6sszes kisérd
marketingtevékenység és tdmogatd
marketingprogramok.

3. A madrkdra kdzvetve, azt mds elemhez (személyhez,
helyhez vagy dologhoz) kbtve atvitt egyéb
asszoCiaciok.
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1. Markaelemek

A j6 markaelem:
Emlékezetes
Esszerii
Rokonszenves
Atvihets
Alkalmazkodd
Védhets

Teszt

Mit gondolndnak a vevék, ha csak az adott
markaelemet ismernéke

Ld. mdrkanéyv szerepe
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Melyik a jobb?
Cialis Viagra
Eukanuba Whiskas
Anextec SP230 Blackberry
United Artists Dreamworks
Alta Vista Google
Coffee Bean & Tea Leaf Starbucks
Thermador Sub-Zero
Noxzema Olay
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Ismered oket?

Issur Danielovitch Kirk Douglas

Marion Morrison John Wayne

Walter Matuschanskayasky Walter Matthau
Allan Konigsberg Woody Allen

Margaret Hyra Meg Ryan

Tom Mapother Tom Cruise

Ralph Lifshitz  Ralph Lauren

A j6 markanév

m ROvid (2-4 szotag)

Kédnnyen megjegyezhetd

Kiejthetd

MegkUlénboztetd

Nem tJl dltaldnos

Dr. Papp-Vary Arpéad
MMSZ "Mennyit ér a marka?"

2008. majus 21.




2. Marketingtevékenység tervezése

Markaérintkezés
,Touch points”

+AzZ igazsdag pillanatai”

3. Mdsodlagos asszocidciok kiakndzdsa

L o n d o n

PARIS

boutique

Dr. Papp-Vary Arpéad
MMSZ "Mennyit ér a marka?"

2008. majus 21.




Trendek a markazasban

Trendek

TV rekldm visszaszoruldsa
Bolti rekldm térnyerése (ddntések 70%-a itt)
Alternativ eszkdzok elstérbe kerllése

Engedélyhez kdt6tt marketing (permission
marketing)

Egyre inkdbb személyre szabott
kommunikacio

Egyszerre jOvébeli technikdk és visszatérés a
sokszdz évvel ezelbtti eszk6zEkhoz
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Vasarlasi dontést segité forrasok

Roloreok, ismmardeik, bar stk 2jsnliss [ o

_l
Szirdlapolk, reld inmigs Agpk _ﬂﬂsz%
_I

Bolt reldam
Kereskeddk ajanlisa

Sajushirdenicale

Plalathirdetések

Termekkatalbaus
—_— 1
Termek mintak 25
N= :
e o% 0% 0% Bo%

D Magyobb értélad fogyasrtasi ciklkek, solgalatisok pMindennapi vasarlasok
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SKYDECKCARTooNS. coM
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PV
Red Bull

Esettanuimanyok
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Esettanulmany 1.:
a MINI bevezetése 2002-ben
az amerikai piacra

G ELSE
I} MAKES EVERYTHIN
Al " seem A LITTLE TOO BIG.
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NOTHING CORNERS
LIKE A MINL.

MINI.CA
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14 USE OUR

a
HORSEPOWER
FOR GOOD.
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WA ARENOUDONG ©
A\ FOR FUN THIS WEEKEND!

atginat
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Esettanuimany 2.:
Izrael (60 éves)

(Ortodox)
Konfliktus

Sivatag
High tech

Milyen a markakép?

zsidok

Terrorizmus / Ongyilkos merénylék

Holocaust
A Biblia foldje
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Wonders

thinkisraelcom

THE COMPLETE STORY

_prad

50 alt und doch so jung!

Jsracl

www.goisrael.de

Dr. Papp-Vary Arpéad
MMSZ "Mennyit ér a marka?"
2008. majus 21.




Israel Goes Hybrid

N vor

Yo by lctic vohiessgnifcanty reducipetaeun consumption.

a0t a3 miseon 5 the N 0 e Yr e svichedthl il dpomadc venides

Iszag e Uovers.
e R S

Lo 8 ok sz

IsraelPolitik

Check out our Blog.

\(MTube

2w vork
i ited St

W

2

Aliasajaniatok
Karterjéhez!

f\J
L

T

Lsmarsseid ceama: 1084
it

veszelyes, szep erec izrael [izrael] (1662)

+ Személyes adatok
Reaisriracis ddpontia 2006, secptemoer 26
Utolsd beiclentiezés ot 16, 1111
satetest néw arsan

Rdsi vy s .

Wi ismerSssk szima 1552

W vhros, orszéy  Serussdem, ereel

Nem e

Anyanyely naser.

e Beszelt ayelvelc héser, orosz, arab s
+ Elerhetaség

St

Produst Hansasr

wyeth s

Email cim [rem o)

forintot
vagy hetente:

Holy Hot Spots!

Where to find fun in Tel Aviv.

areaki

Yarden
Enpertise aniey

Israeli Defenseiur(es: Nivit

WA A 1 2

Dr. Papp-Vary Arpéad
MMSZ "Mennyit ér a marka?"
2008. majus 21.



thinkisraelcom

THE COMPLETE STORY

5IQeL

Wonders
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Wonders

Az el6adérol

Dr. Papp-Vary Arpad f6iskolai docens, a Budapesti Kommunikacios és
Uzleti Féiskola (BKF) Marketing és Uzleti Kommunikacios Intézetének
vezet6je. 2007-ben a diakok megtiszteld szavazatai alapjan az ,Ev
Oktatoja”.

Korabban reklamiigynékségeknél dolgozott, ahol az évek soran junior
szOvegirdbol kreativ-team vezet6 lett.

Az oktatas mellett jelenleg is tébb markanak ad tanacsot vagy ir
reklamszéveget. 2008-ban ezek k6zo6tt megtalalhaté Budapest
belvarosanak legnagyobb ingatlaniroda-hal6zata, az egyik vezeté
tavkozlési szolgaltat6 és egy politikai part is.

2008-ban két kdnyve jelent meg, a ,Marketing a gyakorlatban” és a
~Product placement”. Jelenleg az orszagmarkazasradl ir kbnyvet, ez volt
doktori (PhD) disszertaciojanak témaja is.

Elérhetésége: apappvary@bkf.hu
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Dr. Papp-Vdry Arpéd
Marketing a gyakorlatban

MEGJELENT!

Papp-Vary Arpad
Marketing a gyakorlatban

.Kival6 szakirodalom és sz6rakoztaté

olvasmany egyben! Informativ,
érdekes, humoros és naprakész.
Oriilnék, ha hamarosan olyan
szakembereket idvozolhetnék
csapatomban, akik a kényvben
talalhat6 széles ismeretekkel
rendelkeznek. Nélkilozhetetlen md,
mindenkinek ajanlom — nem csak
vizsgaidészakban!”

Nagy Szilvia
a MasterCard Europe
Horvatorszagért és Szlovéniaért
felelés marketingmenedzsere

Product placement

MEGJELENT!

Papp-Vary Arpad
Product placement
(Reklam a filmekben,
szamitogépes jatékokban
és a szorakoztatoipar
mas teriiletein)

~Olvasmanyos, élvezetes munka a
filmes méarkazés, hirdetési
megjelenés multjarol, jelenérdl és
kozeli jovdjérdl. Kitiinéen
megvalasztott példak és illusztraciok

teszik kénnyen érthetévé. Marketing-

és kommunikaciés szakokon
kotelezd olvasmany!”

Kovacs G. Janos
a One on One Kommunikacié
ugyvezetdje
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