DAVID BECKHAM, A TOKELETES REKLAMARC

A WARWICK EGYETEM SZOCIOLOGIA TANSZEKE ALTAL KESZITETT KUTATAS SZERINT AZ IDEN
30 EVES DAVID BECKHAM AZ EGYESULT KIRALYSAG LEGNAGYOBB HATASSAL BIRO EMBERE
(MOST INFLUENTIAL MAN), AKIHEZ HASONLO UTOLJARA DIANA HERCEGNO VOLT. EGY MASIK

Beckham alakja lathat6 — hasonlatosan a
klasszikus Air Jordan log6hoz.
A Marks and Spencer 2002 februarjaban

FELMERES SZERINT BECKS A FOLDKEREKSEG LEGISMERTEBB SPORTOLOJA ES NAPJAINK LEG-
GYAKORIBB MEDIASZEREPLOJE. EGYSZERRE AGRESSZIV HARCOS A PALYAN, GYERMEKEIT
IMADO APA ES MEGNYERG KULSEJU DIVATMODELL. EGYSZOVAL, A TOKELETES REKLAMARC.

Emlitett kivalé adottségai mellett
Beckhamnek a kiils6 kortilmények is a
kezére jatszottak. Karrierje kibon-
takozasaval egy id6ben zajlott az angol
Premier League igazi fejl6dése,
nevezetesen az, hogy — a tudatos mar-
ketingpolitikanak is kdszdnhetben —
lehagyta a német Bundesligat, és egy
szintre keriilt a spanyol és az olasz
bajnokséaggal. Ekkoriban vezették be a
24 6rés fociadodkat, vagyis egyre tobb
alkalma nyilt a szurkol6knak Beckham
tehetségére felfigyelni. Raadésul a sport
0sszekoti az embereket. Mig példaul a
Beatles a 60-as és 70-es években még
heves ellenérzéseket valtott ki az
idésebb korosztalybdl, addig Becks
rajongétaborédban épplgy megtalalhatéak
férfiak és nok, fiatalok és idések.

A futball vilagadban Beckham elétt csa-
patjaték volt. Ez volt a ,,Before
Beckham”-éra: elsé a klub, aztan
kdvetkezik a csapat, végil a jatékos.

0 volt az els6 futballista Nagy-
Britanniaban, aki megszerezte ,,imazsjo-
gait”. Ez annyit jelent, hogy a klub jogo-
sult hasznalni a jatékos nevét és
fényképét kilonbozs reklam-, illetve
kereskedelmi jellegli anyagaiban,
ugyanakkor ettél fliggetlenll a sajat
nevében is kdthet reklamszerz6déseket.
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Beckham révid idén beliil a Manchester
Unitedtdl kapott javadalmazaséanak a
haromszorosét(!) kereste meg a reklam-
szerzédéseibdl.

A reklamarc

Egy elismert, ugyanakkor felesége miatt a
bulvérlapokban is sokat szereplé futbal-
lista tokéletesen alkalmas lehet arra, hogy
egy termék reklamarca legyen. Beckham
pedig igazi példakép. Sokan szeretnének
olyanok lenni, mint 6. Es ha futballtudas-
ban nem is képesek versenyre kelni vele,
marad az 6ltozkodés vagy a hajviselet.
Alig kerilt be a vélogatottba, maris
szerz8dést kotott vele a Brylcreem; a cég
ugyanis észrevette, hogy David nagy
hangsulyt helyez a tokéletes hajviseletre.
Kdzel ugyanilyen régi kapcsolat f(izi az
Adidashoz, amely az angol jatékosok
kozil 6t vélasztotta frontemberének. Es
Beckham nemcsak a tévészpotokban
tlinik fel, hanem DB néven az Adidas
piacra dobott egy ruhakollekciét is. Sét,
a Nike elleni csataban az Adidas leg-
fontosabb reklamarca nem mas, mint
David Beckham. Egyesek szerint mar az
is az Adidas nagy otlete volt, hogy a
Realban Beckham a 23-as mezt kapja
meg. Nemrégiben pedig bemutattak Uj
logéjukat, ahol a szabadrigést elvégz6

kezdett térgyalni David Ggyndkeivel. Itt is
Davidnek tetsz6, az 6 elképzeléseit is
magéban foglald kollekcié készilt — és
persze nem kis pénzt kapott érte. A DBO7
egyrészt az angol vélogatottbeli
mezszamara, masrészt JB-re, avagy 007-
re, azaz James Bond titkos tgyndkre utal.
A liverpooli székhely(i Rage szoftvercég
karikaturat készitett Beckhamrdél.

A szamitégépes jatékban Go Go Beck-
ham a futballszigeten kiizd meg Mr. Woe-
val, aki a gonoszt testesiti meg.
Beckham lett a Police szemiivegcég
frontembere is. A szerz6dés mindkét fél-
nek jot tett, mert a szemiveggyartok
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szOvetségének szavazasa szerint a férfiak
kozil Becksnek allt legjobban a
szemiveg. 2002-ben pedig az is sikerilt
neki, amit nem sokan mondhatnak el
magukrél: egyarant szerepelt a Pepsi és
a Coca-Cola kampéanyaban is. Utébbi
volt a futé kaland: a Coca-Cola és az
angol valogatott kozott |étrejott
szerz6dés , kényszeritette” Beckhamet,
hogy a vilagbajnoksagot népszer(sité
cimkézéssel ellatott palackokrdl
mosolyogjon.

Miért pont Beckham?

Dr. Andrew Parker, a Warwick Egyetem
és Ellis Cashmore, a Staffordshire
Egyetem professzora ,,One David
Beckham: Celebrity, Masculanity and
the Soccerati” (Az utanozhatatlan
David Beckham: hireség, férfiassag,
futballistenség) cim( tanulményukban
egy kdzépkorban elaltatott lovagként
jellemzik Beckhamet, aki a 20. szazad-
ban ébredt fel. Olyasvalakiként, akiben
egyszerre testeslil meg minden remek
tulajdonsag — egy atlagember oriilne,
ha csupan az egyikben j6 lenne.

Szakmaja mestere, kivételes futhallista
Dwight Yorke, aki rengeteg nagyszer(i
g0lt szerzett a Manchester Unitedben
Beckham beadasaibdl, a kdvetkez6t
mondja: ,,Klonleges belllrél latni,
hogy ahanyszor csak Beckhamhez kertl
a labda a szélen, a véddk arcara kil a
félelem. En persze megértem 6ket,
mert tudjak, hogy egy tokéletes beadas
érkezik.”

A masik ,m(faj”, amiben Beckham
legalédbb ennyire j0, a szabadrigas.
Mozdulata elegans — egyesek szerint
egy angol nem is raghatna igy.

A szabadrlgas raadasul a legegyénibb
m(ifaj a futballban — senki nem passzol
neked, a dolog egyediil rajtad mulik.

Az igazan zsiros szerz6déseket azonban
a Tavol-Keleten szerezte Beckham, ahol
talan csak Buddha vetekedhet a nép-
szer(iségével. Igaz, Thaiféldon mar
|étezik egy arany Beckham Buddha is...
Peter Harris, a Vodafone médiaigazgato-
ja azt mondja: ,,Nem titok, hogy a
Vodafone Azsiaban szeretne tjabb pia-
cokat nyerni, ehhez pedig Beckham a
legjobb rekléamarc. A Tavol-Keleten
szinte megériilnek érte.”

Amikor Thaiféldon, Vietnamban és

Megnyerd kiilsejii férfia

Beckhamet nemcsak a néi, de a fér-
fimagazinok is rendszeresen az év
legjoképlibb, legjobban 61tdz6tt stb.
férfijanak valasztjak. Mario Sazman, az
EURO RSCG reklamiigynokség vezetdje
szerint David Beckham megteremtette
a metroszexualis férfit: a heteroszex-
ualis férfit, aki rengeteg id6t és pénzt
fordit a megjelenésére, és élvezi a
vasarlast.

Gyonyorii, hires felesége van

Victoria, az egykori Spice Girl megis-
merkedéstikkor hiresebb volt, mint
Beckham. Sé6t, sokan ugy tartjak, hogy
Victoria teremtett-a-munkéasosztalybol
szarmazd Becksnek stilust, 6 vezette be
a hirességek vilagaba. Nélkille csak egy
futballista lenne — mondja Victoria volt
lemezkiadoéja.

Gyermekeit szeretd, példas csaladapa
Beckham karos szenvedélyekt6l mentes
életér6l mar-mar legendak keringtek
egy id6ben. Egyaltalan nem iszik, soha
senki nem latta még becsipve sem.
2000 tavaszan pedig, profi futballistara
egyaltalan nem jellemz6 médon, nem
vett részt a United egyik edzésén, mert
fia, Brooklyn nagyon beteg volt. Alex
Ferguson ki is hagyta 6t a Leeds ellen
késziil6 keretbdl.

Kinaban kozvéleménykutatast végzett a
Castrol 6riascég, a vasarlok 80 szézaléka
valaszolt ugy, hogy ,,a cég
egylttm(ikddése a futballsztarral Gjabb
érv a Castrol termékeinek megvasarlasa
mellett”.

Japanban Beckham a Meiji Seika, a leg-
népszer(bb ottani csokoladégyar ter-
mékét, egy mandulas csokit ajanl a
vasarloknak. A 2002 decemberében
bevezetett marka nagyszabasu bemu-
tatéjanak fénypontja egy 3 méteres
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Beckham-szobor leleplezése volt — ter-
mészetesen csokibél. Nem volt éppen
gyenge Otlet, mert tobb szaz felheviilt
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rajong6 jott el a bemutatéra, akik kozl
néhanyan, fittyet hanyva minden japan
tradiciéra, azt kiabaltak: ,Meg akarom
késtolni Beckhamet!” A kovetkez6 hetek-
ben a Meiji Seika természetesen rekord-
bevételhez jutott.

2004: egy rossz év is lehet j6?

2004 bizony nem Beckham éve volt.
Aprilisban kideriilt, hogy megcsalta
feleségét Rebecca Loos spanyol-holland
PR-tgynokkel, és a malajziai Sarah
Marberckkel is széba hoztak. Aztan jott
a vilagbajnoksag, ahol a portugalok
elleni 11-es parbajban égbe I6tte a lab-
déat — és hidba hibazott mas is, 6t kial-
tottak ki blinbaknak.

Nem csoda, hogy egy témegkommunika-
cios kutatassal foglalkoz6 londoni cég,
a Field Fisher Waterhouse felmérése
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szerint 2004 szeptemberében mar nem
David Beckham volt a szponzorok és
hirdet6k kdérében a legnépszertibb futbal-
lista. Helyét Thierry Henry, az Arsenal
francia golzsakja vette at. Még az angol
labdartgok koérében is hatrébb szorult a
Real kdzéppalyésa: a legpiacképesebb
ma Wayne Rooney, a Manchester United
tinisztarja.

A Marks and Spencer nem Ujitotta meg
a Beckhammel kotott kétéves
szerz6dését, a DBO7 brandhez tartozé
darabokat a jév6ben nem forgalmazzak.
A konzervativ aruhazlanc Beckham EB-n
nyujtott gyenge teljesitményével, z(ros
csaladi életével, valamint latvanyos
tetovalasaival indokolta dontését.

Mas cégek azonban nem hatraltak meg.
Mar szexbotranya kirobbanasa utan,
2004 maéjusaban kotdtte meg szponzori



szerz6dését Beckham a Gilette-tel —
aminek értelmében el6szér is kopaszra
kellett borotvaltatnia a fejét. Peter K.
Hoffmann, a Gillette elndke azt nyi-
latkozta: ,,A Gillette akként ismert, mint
a legjobb, amit egy férfi kaphat. David
Beckham a legjobb, amilyen egy férfi
lehet.”

Elképzelhets, hogy Henry a legpiacképe-
sebb, de 2004-ben mégis csupan 18
millié dollarhoz jutott, és igy 6 ,,csupan”
a 10. legjobb &sszjovedelm( futballista.
Rooney pedig nincs is a listan...

Veliik szemben 2004-ben Beckham 65
milliét keresett, joval tobbet, mint
2003-ban. Marketingszakérték szerint a
pénzigyi siker a tokéletes PR-kommu-
nikacionak is koszonheté. A ,, Beckham-
marka” valasza a valsaghelyzetekben
mindig egyértelm( volt. Ha hibazott,

azonnal beismerte. Felesége meghocsa-
tott neki a botlasért, sét latvanyosan
bevetettek mindent egy harmadik gyer-
mek érdekében, aki a mult hénap
kozepén szlletett meg. A MediaGuardian
szerint a brit kozvélemény 90 széazaléka
(1) korében egyaltalan nem csokkent
Beckham népszer(isége a szexbotrany
miatt.

Lesley Everett, az egyik hires brit
imazsépit6 cég feje, a Branding Yourself
szerz6je azonban ugy Vvéli, egy személy
sikeréhez nem elég a j6 kommunikacio.
Ahogy a véllalatok esetében az Un. core
product, a személy esetében a leg-
fontosabb egyedi jellemzé kap f6-
szerepet: , David Beckham (izleti sikere
egy dolgon mulik: hogy mennyire j6l fut-
ballozik.” Ugyanezt osztja Andy Milligan,
a Brand it like Beckham szerzéje.
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Béarhonnan is nézziik, a Beckham-sztori-
nak még nincs vége. 2004 karacsonyan
Madame Tussaud panoptikuméaban, a
|atogatdk szavazatai alapjan, a
hirességekbdl dsszeallitott Betlehem
alompérja, vagyis Méria és Jozsef
megtestesitéje Victoria és David
Beckham volt. Egészen addig, amig
december 13-an egy felbészilt fiatalem-
ber be nem hulzott egyet Beckham
viaszbabujanak. Ugy tlnik, egy tokéletes
reklamarc sem lehet tokéletes minden
szerepben...

Papp-Vary Arpad
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