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Ha csak par honapig is, de 2009 elejen ujra

Europaban jatszik David Beckham: a Los Angeles
Galaxy jatékosa kolcsonbe érkezik az AC Milanhoz.
Az olasz csapathoz ezzel nemcsak egy klasszis
futballista, hanem egy globalis ikon keriil.

Minden nagy marka sikere mo-

| qgott egy nagy alom van, és gy

- van ez Beckhamék eseteben is.

- Victoriahoz fizodik a hires mondas,
miszerint ,olyan hires akarok lenni,
mint a Persil mosopor” és David is
hasonlo célokat tUzétt ki gyerekko-
raban - az alma az volt, hogy a Man-
chester United és az angol véloga-
tott jatekosa legyen, és ezért renge-
teget edzett.

Kar lenne azonban tagadni, hogy
Beckham sikeréhez az id0 és a tér
szerencsés talalkozasara Is szik-
ség volt. A 90-es években futott be,
egy idében az angol foci ,rendbe
rakasaval”. A stadionok az allohe-
lyek megszintetésével biztonsago-
sak lettek, a foci pedig a férfiak mel-
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lett a ndket is elkezdte érdekelni. Ra-
adasul mar nem pusztan futballrl
volt szo, hanem szorakoztatoiparrol.
Ben Hatton, a Manchester United
kereskedelemfejlesztési igazgatoja
a 2000-es évek elején gy fogalma-
zott: ,Elészor és mindenek eldtt (iz-
let vagyunk. Es nemcsak a futbalk-
ban vagyunk jelen, hanem a rendez-
vény- és vendéglatasbizniszben, a
mediaban és a merchandising terl-
letén is. A kihivds az, hogy a szur-
kolokbol vasarlokat csinaljunk.”
Beckham jatékat igy a globalis csa-
tornak segitségével az egész vilag
kovette, és 0 a lehetd legjobban jat-
szott: 1999-ben és 2001-ben csak
par szavazattal maradt le az Arany-
labdaral.

Hogy mégsem csak sztarfutballis-
ta, hanem globalis ikon lett, azt els6-
sorban Victorianak koszénheti, aki
megismerkedésiikkor a Spice Girls
énekeseként Davidnél is hiresebb
volt. Raadasul a show-biznisz teriile-
tén t0bb éves tapasztalata volt, igy
férje menedzselését is hamar kézbe
vette. Az egyik tandcsa példaul ez
volt, amikor Alex Ferguson a kispad-
ra lltette Beckhamet: ,Légy szives
figyel| arra, hogy mindig mosolyog-
jal, ha a kamera éppen téged vesz!
gy senki sem fogja tudni, hogy vala-
mi nincs rendben.” Késdbb, falesé-
ge tanacsara David igynokét is le-
cserélte, arra a Simon Fullerre, aki
korabban a Spice Girls menedzse-
re volt...

Milliokat éro nev

A korabbi futballsztarokra az volt a
jellemzé, hogy barmihez hozzdad-
tak a neviiket. Ezt sportmarketinges
szaknyelven ,earn till you burn™nek
nevezik, ami annyit tesz: addig ke-
ress, amig ki nem égsz. Beckham
eseteben ezzel szemben tudatos
volt az épitkezés, ezt a szaknyelv
gy nevezi: ,nurture the flame”, az-
az ,taplaini a lAngot”. igy kontrak-
tusainak szama a felkérésekhez ke-
pest nem volt nagy, de mindegyik
kezdettol fogva meghaladja az évi
egymillio fontot. Raadasul a legtébb
tamogatdja kifejezetten Beckhamre
szabta reklamjait: a Motorola példa-
ul beckhames tartalmakat fejlesztett
ki a kijelzdvédoktdl a letdlthetd vide-
okig, a Marks & Spencerrel pedig
olyan megéllapodas szilletett, hogy
David tervezokent is részt vett a ru-
hamarka DBO7 kollekcidjanak kiala-
kitasaban.

A DBO7 markanevet azonban
Ugyesen megtartotta magénak,
mint ahogy regisziralt markanév a
Beckham 7, a Beckham 23 és az
olyan rviditések is, mint a DVB -
utobbi Victoria és David nevének
Gsszeolvadasabol sziletett, és a
sztarpar markakollekciojat mutat-
ja. A kovetkezo lépcs6 ugyanis ez,
vagyis amikor sajat markanév alatt
dobnak piacra termékeket. A par-
flimdk kozt maris sikeresek, tdbb
Beckham nevét viseld illat is az el-






