Dr. Papp-Véry Arpad Ph.D
A mdrkadoktor

a Budapesti Kommunikdcios és Uzleti FSiskola marketing intézetének vezetdje

Idegen nyelven megjelent kdnyvrészletek:

1.

The marketing point of view: countries as brands (In: Nishit Kumar & Anil Varna (szerk.):
Nation Branding - Concepts and Country Perspectives) The Icfai University Press,
Hyderebad, India, 2009, 14-28. oldal

How to reach the next generation: the hip-hop marketing (In: Nicolas Papadopoulos &
Cleopatra Veloutsou (szerk.): Marketing from the Trenches: Perspectives on the Road
Ahead), ATINER, Athén, 2006, 107-118. oldal

Magyar nyelven megjelent konyvek:

1.

2.
3.

JPE marketing — EImélet és gyakorlat j6zan paraszti ésszel (BKF-Szdzadvég 2009, 372 oldal)
(A kdnyv kordbbi kiaddsa: Marketing a gyakorlatban - BKF-Szazadvég, 2008, 321 oldal)
Mdagikus mdrkdzds: David Beckham (BKF-Szdzadvég, 2009, 144 + 24 oldal)

Product placement - Rekldm a fimekben, szamitdgépes jatékokban és a
szorakoztatdipar mas terlleten (BKF-Szdzadvég, 2008, 72 oldal)

Magyar nyelven megjelent kényvrészletek:

1.

Vonzé lzrael - Orszagimdzsépités a marketingkommunikdcié segitségével (In: Arva Ldszlé -
Deli-Gray Zsuzsa (szerk.): Turizmusmarketing esettanulmdnyok, Akadémiai Kiadd, 2010,
elékésziletben)

A termék: vevabink igényeit ezzel elégitjik kil (In: Bird Péter (szerk.): ,,Marketing nélkil nem
megy! — Kézikdnyv kis- és kodzépvdllalkozdsoknak”, T. Bdlint Kiadd - Magyar Marketing
Szbvetség, 2009, 23-44. oldal)

Arculatépitési esettanulimdnyok — Bookline online kényvdruhdz, Bortdrsasag, Tisza Cipd,
Vass Cipd, White Heaven kdvézé és étterem, Zara Boutique Hotel (In: Bardk Péter (szerk.):
»Arculat és identitds - Magyar arculattervezés esettanuimdnyokban”, Budapest, 2009, 22-
29.,30-37., 122-131., 142-149., 150-157., 158-163. oldalak)

Mdrkaépités mint a modern marketing egyik kulcseleme (In: Svéhlik Csaba (szerk.):
~Marketing a 21. szdzadban - Kihivasok, trendek, szemléletvdaltds”, Kheops Automobil-
Kutatd Intézet, Mér, 2007, 87-138. oldal)

Orszdgok mdrkdi, markdk orszdgai — Az orszdgeredet-hatds és a branding elméleti és
gyakorlati 6sszefUggései (In: Czagdny LaszIo - Garai LaszId (szerk.): A szocidlis identitds, az
informdcio és a piac, JATEPress, Szeged, 2004, 297-315. oldal)

+A Vdllalkozd Szellem” - Interaktiv Oktatdé CD-ROM (tdrsszerzdk: Gydrfi Gabor és Naderi
Zsuzsanna) (Nemzeti Feln6ttképzési Intézet - Szofisztika Oktatdsszervezés, Budapest. 2003)

Idegen nyelvi szakfolyéiratcikkek:

1.

2.

The Marketing Point of View: Countries as Brands (In: Kommunik&cié, Média, Gazdasdag —
A Budapesti Kommunikdcids Féiskola negyedéves folydirata, 2007/2. szdm, 113-124. oldal)

»Brand new world": The Brand Values of Nations (In: Marketing & Menedzsment, 2006/2-3.
Osszevont szam, 114-119. oldal)
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Magyar nyelv( szakfolydiratcikkek:

1.
2.

3.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

A mdrka értéke a vdlsdgban (In: Fogyasztdvédelmi szemle, 2009/4. szdm, 27-33. oldal)
Orszagmdrkdzdstdl a versenyképes identitdsig: A country branding megjelenése, céljai és
természete (In: Marketing & Menedzsment, 2009/2. sz&dm, 4-19. oldal)

Az arculat szerepe az orszdgmdarkdzdsban — Orszdgnevek, orszdgsziogenek, orszéglogdk
(tarsszerzé: Gyémdnt Baldzs) (In: Marketing & Menedzsment, 2009/2. sz&dm, 38-47. oldal)
Oridsplakdtok tervezése (tdrsszerzd: Bonyhdadi Gdbor) (In: ReklaMérték, a Magyar
Rekldmszdvetség kommunikdcidelméleti szaklapja, 2009. mdrciusi szam)

Reklom a filmekben: A termékelhelyezés (product placement) eléretérése (In:
RekldMérték, a Magyar Rekldmszdvetség kommunikdcidelméleti szaklapja, 2008.
augusztusi szam, 11 oldal)

Kitekintés a téli olimpidkra: egyre nagyobb vdrosok, egyre nagyobb marketing? (In:
Marketing & Menedzsment, 2008/3. szam, 35-38. oldal)

Made-in hatds a gyakorlatban — Néhdny érdekes torténet (In: Marketing & Menedzsment,
2007/6. sz&m, 54-48. oldal)

Oridsplakdtok kreativ tervezése - Creativity beats location and frequency any time
(tarsszerzd: Bonyhddi Gdabor) (In: Marketing & Menedzsment, 2007/4-5. duplaszdm, 92-105.
oldal)

Lengyelorszdg mdarkdzdsa — Pdrhuzamosan futd szdlak?2 (In: Marketing & Menedzsment,
2007/2. sz&m, 70-75. oldal)

wTitkos vasarlok™: A mystery shopping elmélete és gyakorlata (tdrsszerzd: Kosztka Edina)
(In: Marketing & Menedzsment, 2006/5-6. szdm, 67-72. oldal)

Az orszagmdrkdzds elmélete és gyakorlata (In: ReklGMérték, a Magyar Rekldmszdvetség
kommunikaciéelméleti szaklapja, 2006 jUlius - augusztusi duplaszdm, 11 oldal)

A hip-hop marketing (In: Marketing & Menedzsment, 2004/6 - 2005/1. duplaszdm, 131-139.
oldal)

Lengyelorszdg imdzsdnak Ujrapoziciondldsa — és amit Magyarorszég tanulhat beldle (In:
Comitatus: dnkormdnyzati szemle / Megyei Onkormdnyzatok Orszdgos Szdvetsége,
2003/10. szdm, 24-30. oldal)

Az orszagimdzs szerepe az EU-csatlakozdsban — kUlonds tekintettel Magyarorszdgra és
Romdnidra (In: RODOSZ tanulmdnyok, 2003/IV. Kézgazdasdg-, Jog- és Térténettudomany
- A Romdniai Magyar Doktorandusok és Fiatal Kutatdk Szdvetsége (RODOSIZ)
szOvetségének folydirata, 2003, 129-143. oldal, ill. angol nyelvd &sszefoglald a 326-327.
oldalon)

Brand-new image vagy new brand-image? Hogyan haszndljuk a vdllalati mdarkdzds
technikdit az orszdg mint mdrka felépitésében? (In: Marketing & Menedzsment, 2003/3.
sz&m, 4-11. oldal)

Kutydk a rekldmfilmekben (tdrsszerzé: Nagy Szilvia) (In: Marketing & Menedzsment, 2003/3.
szam, 22-29. oldal)

HIV a politika - Virusmarketing a vdlasztdsok két forduldja kozott (In: Marketing &
Menedzsment, 2002/3. sz&m, 49-54. oldal)
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Nemzetkdzi konferencia kiadvany:

1.

The role of visual and verbal identity in country branding: country names, slogans and
logos (In: ,,Globdlis kihivasok, lokdlis megolddsok”, Erdei Ferenc V. Tudomdnyos
Konferencia, Marketing szekcid, Kecskeméti Féiskola Kertészeti Féiskolai Kar, Kecskemét,
2009. szeptember 3-4., kiadvany megjelenés alatt)

Girl Power in Tourism — How to Marketing a Country to Women (In: ,5th International
Conference of PhD Students”, University of Miskolc, Hungary, 2005, 179-184. oldal)

The World of Hip-Hop: Culture or Businesse (In: ,,5th International Conference of PhD
Students”, University of Miskolc, Hungary, 2005, 185-190. oldal)

Sell the country, sell the product! The theory and practice of country of origin effect (In:
»3rd International Conference on Management, Enterprise and Benchmarking” -
Proceedings, Budapest Tech, Hungary, 2005, 139-155. oldal)

Targeting The Youth Market: The Hip-Hop Industry (In: ,,2nd International Conference on
Management, Enterprise and Benchmarking” — Proceedings, Budapest Tech, Hungary,
2004, 165-174. oldal)

The country of origin effect and the posititon of Hungarian products (In: ,,Within the
European Union — Menedzsment és marketing kihivasok a regiondlis agrdrgazdasdgi és
vidékfejlesztésben” nemzetkdzi konferencia, a Nyugat-Magyarorszdgi  Egyetem
Mez8gazdasdg- és Elelmiszertudomdnyi Kardnak szervezésében, Mosonmagyarévdr,
2004, 57. oldal, a teljes cikk pdf formatumban, 1-10. oldal)

Repositioning Hungary: Brand-New Image or New Brand-Image? (In: ,,4th International
Conference of PhD Students”, University of Miskolc, Hungary, 2003, 173-178. oldal)

Hazai konferencia kiadvany:

1.

Tiszta marketing? — Innovdacidok a vodkapiacon avagy versenyzdk a vildg minden tajardl
(In: ,Annales — Academia Budapestiensis Communicationis et Negotii, a BKF éves
tudomdnyos kiadvdnya, Budapest, 2010, kiadvdany megjelenés alatt)

A marketingkommunikdcié datalakuldsa a morzifim kampdnyok példdjan (In: ,,Globdlis
kinivasok, lokdlis megolddsok”, Erdei Ferenc V. Tudomdnyos Konferencia, Marketing
szekcid, Kecskeméti Fdiskola Kertészeti Fdiskolai Kar, Kecskemét, 2009. szeptember 3-4.,
kiadvdany megjelenés alatt)

Magyar ,,Borat”-ok: Budapest és Magyarorszag imdzsa a hollywoodi fimekben (tdrsszerzé:
Marthy Réka) (In: ,,Uj marketing kihivdsok a 21. szdzadban — Fenntarthaté fogyasztds”, a
Magyar Marketing Szovetség Marketing Oktatdk Klubja 15. Jubileumi  Orszdgos
Konferencidja, Kaposvdar, 2009. augusztus 25-26., Absztraktfizet 23. oldal, CD-ROM: 105-
113. oldal)

Egy KGST madrka Ujjasziletése — esettanulmany a TISZA cipdrdl (In: ,Annales — Academia
Budapestiensis Communicationis et Negotii, Tomus Il, a BKF éves tudomdnyos kiadvanya,
Budapest, 2009, 180-191. oldal)

Meghalt a rekldm, élien a reklém! — Gerillakommunikdcids eszkdzdk a fiatalok elérésében
(Tanulmdanykotet az ,Ifjusdgi jovéképek és életstratégidk globalizdlddott korunkban”, a
Magyar Tudomdnyos Akadémia Veszprémi TerUleti Bizottsdgdnak Gazdasdg-, Jog- és
Tarsadalomtudomadnyi Szakbizottsdga dltal 2007. daprilis 27-én szervezett konferencia
lektordlt irdsaibdl, kiadja a Kodoldnyi Jdnos Fdiskola és az MTA Veszprémi TerUleti
Bizottsdiga, Székesfehérvdr-Komdrom, 2009)

Mdarkds orsz&gok" - Mdrkamodellek és mdrkaérték-szamitds az orszdgok esetében (In:
Vdllalati Novekedés — Vdaltozd Menedzsment / Marketing, Széchenyi Istvdn Egyetem Kautz
Gyula Gazdasagtudomdnyi Kar Marketing és Menedzsment Tanszék — A 2007. november
22-én tartott konferencia eléaddsainak lektordlt irdsai, Gydr, 2008, 126-144. oldal)
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10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

WA szélvédd mogul" - Az dridsplakdatok megitélése és hatékonysdguk az autdsok szemével
(egy benzinkutakon tortént megkérdezés eredményei) (tdrsszerz6k: Bonyhdadi Gdbor,
Schwang Zoltdn, Gydngydsi Pdl) (In: Vdllalati Noévekedés — Vdltozd Menedzsment /
Marketing, Széchenyi Istvan Egyetem Kautz Gyula Gazdasdgtudomdnyi Kar Marketing és
Menedzsment Tanszék — A 2007. november 22-én tartott konferencia eléaddsainak
lektordlt irdsai, Gydr, 2008, 269-284. oldal)

A mdrkanévadds tudomdnya - Vagy nem is annyira tudomdny2 (In: ,Annales —
Academia Budapestiensis Communicationis et Negoftii, a BKF éves tudomdnyos
kiadvdanya, Budapest, 2008, 248-256. oldal)

Oridsplakatok hatékonysdga az autépdlydk mentén — egy primer felmérés eredményei
(tarsszerzék: Schwang Zoltédn — Bonyhddi Gdbor — Gydngydsi Pdl) (In: ,Annales -
Academia Budapestiensis Communicationis et Negoftii, a BKF éves tudomdnyos
kiadvdanya, Budapest, 2007, 257-277. oldal)

LVirtudlis valdésadg vagy vald vildge” — online megkérdezés a tdarsadalomtudomdanyi
kutatdsban és oktatdsban (In: ,Multimédia az oktatdsban 2006 konferencia™ a Kaposvari
Egyetem Csokonai Vitéz Mihdly Pedagdgiai Féiskoldnak Kardnak szervezésében, 2006, 6
oldal)

»The World Online” - egy internetes orsz&gimdzs-kutatds tapasztalatai (In: ,,Fenntarthatd
fejlédés — Tdrsadalmi Orientdcid — Innovdcid” - Tanulmdnykdtet a Marketing Oktatdk
Klubjdnak 2006. évi konferencidjan elhangzott eléaddsokbdl, Budapesti MUszaki és
Gazdasadgtudomdnyi  Egyetem, Menedzsment és Vdllalatgazdasdgtan Tanszék,
Marketing Szakcsoport, 2006, 6 oldal)

+~Mi van a GDP-n tUI2" avagy az orszdgok mdrkaértéke (In: ,Tudds és versenyképesség
pannon szemmel”, Pannon Gazdasdgtudomdnyi Konferencia tanulmdnykotet, Veszprém,
2006, 21-25. oldal)

Baltimdzs: Lettorszdg markdzdsa az Eurdpai Unidban (In: ,Nyertesek és vesztesek — Az EU
csatlakozds 15 éves tapasztalatai”, V. Regiondlis Tandcsaddsi Konferencia a Miskolci
Egyetem Gazddlkoddstani Intézetének szervezésében, CD-ROM kiadvdny, Miskolc, 2005)

Olimpia és imdzsépités: Torino 2006 (In: ,,Marketing oktatds és kutatds a vdltozd Eurdpai
Unidban” - Tanulmdnykotet a Marketing Oktatdk Klubjdnak 2005. évi konferencidjdn
elhangzott eléaddsokbdl, Gydr, 2005, 343-349. oldal)

Hogyan adjuk el Bulgdriate Orszdgmarketing esettanulmany. (In: ,,Marketing oktatds és
kutatds a vdaltozd Eurdpai Unidban” - Tanulmdnykdtet a Marketing Oktatdk Klubjanak
2005. évi konferencidjdn elhangzott eléaddsokbdl, Gyér, 2005, 552-560. oldal)

Rule Britannidbdl Cool Britannia. Az orszdgmdarkdzds buktatdi a szigetorszag példdjan. (In:
+Fenntarthatd fejlédés, fenntarthatd tdrsadalom és integrdcidé” — Tanulmdnykédtet az
azonos cim( ftudomdnyos konferencia anyagai alapjdn, a Magyar Tudomdnyos
Akadémia Veszprémi TerUleti Bizottsdg Gazdasdg-, Jog- és Tdrsadalomtudomdnyi
Szakbizottsadga és Komdarom Vdaros Onkormdnyzata és a Magyar Jogdszegylet Komdrom-
Esztergom Megyei Szervezete szervezésében, 2005, 253-263. oldal)

Orszadgimdzs és versenyképesség — avagy miért fontos a j©6 imdzs a globdlis piaci
versenyben (In: Fiatal Regionalistdk IV. Orszdgos Konferencidja CD-ROM, 2004. november
13-14. (Széchenyi Istvdn Egyetem Multidiszciplindris Tarsadalomtudomdnyi Doktori Iskola —
Magyar Tudomdanyos Akadémia, Regiondlis Kutatdsok Kézpontja, Nyugat-Magyarorszagi
Tudomdnyos Intézet, CD-ROM, Doc formd&tum, 2005, 16 oldal)

+A legnagyobb célcsoport”: nék a turizmusban (In: ,,Dialdgus a gazdasdgfejlesztésrél és
turizmusrdél”, IV. Regiondlis Tandcsaddsi Konferencia a Miskolci Egyetem Gazddlkoddstani
Intézetének szervezésében, CD-ROM kiadvdny, doc formdtum, Miskolc, 2004, 1-9. oldal)
Hip-Hop Marketing: A zene mondja meg, hogy ki vagy (In: ,Uj tendencidk a
marketingben és oktatdsdban™ — A Marketing Oktaték Klubjadnak éves konferencidja,
Sopron, 2004, absztraktkdtet 22-24. oldal, teljes cikk a CD-ROM kiadvdnyon)
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20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Finnugor orszdgimdzs: a taldlkozdsi ponte (In: ,,Magyarorszdg és a 21. szdzad kihivdsai az
Eurépai Unidban” — Tanulmdnykdtet az azonos cimU tudomdnyos konferencia anyagai
alapjén, a Magyar Tudomdnyos Akadémia Veszprémi TerUleti Bizottsdg Gazdasdg-, Jog-
és Tarsadalomtudomdnyi Szakbizottsdga és Komdrom Vdaros Onkormdnyzata és a Magyar
Jogdszegylet Komdrom-Esztergom Megyei Szervezete szervezésében, 2004, 439-448.
oldal)

+A kapcsolat imdzsa” — Tandcsok a mikro- és kisvdllalkozdsok sikeres imdzsépitéséhez (In:
»Kis- és kdzépvdllalkozdsok az Eurdpai Unid kUsz6bén" — Tanulmdnykdtet az azonos cimd
konferencia anyagai alapjdn, a Széchenyi Istvdn Egyetem Jog- és Gazdasdgtudomdnyi
Kardnak szervezésében, 2003, 341-354. oldal)

Az orszdgeredet hatdsa termékeink marketingjére a kib&vilt Eurdpai Unidban (In:
+Kihivdsok és lehetéségek az Eurdpai Unids csatlakozds kapujdban”, lll. Regiondilis
Tandcsaddsi  Konferencia a  Miskolci  Egyetem  Gazddlkoddstani  Intézetének
szervezésében, CD-ROM kiadvdany, Miskolc, 2003)

Brand-new image vagy new brand-image? Hogyan haszndljuk a vdllalati mdrkdzds
technikdit az orszdg mint marka felépitésében? (In: Totdlis marketing avagy a marketing
kiteliesedése - Tanulmdanykdtet a marketing aktudlis témakoéreibdl, Magyar Marketing
MUhelyek IX. Konferencidja, 2003, 205-219. oldal)

Kutydk a rekldmfilmekben (tdrsszerzé: Nagy Szilvia) (In: Totdlis marketing avagy a
marketing kiteljesedése — Tanulmdnykodtet a marketing aktudlis témakoreibdl, Magyar
Marketing MUhelyek IX. Konferencidja, 2003, 22-29. oldal)

Az orszdgimdzs kiemelt szerepe az EU-csatlakozdsban (In: A Il Orszdgos
Kézgazdasagtudomdanyi Konferencia eléaddsai kiadvany, Lillaflred, 2003, 327-336. oldal)
Hogyan ladtnak minkete — Orszdgimdzs és EU-csatlakozds (In: ,,Gazddlkoddk esélyei az
Eurépai Unidban”, Eurépa-napi konferencia a Nyugat-Magyarorszdgi  Egyetem
Mezdgazdasdgi és Elelmiszertudomadnyi Kardnak Eurdpai Unids Oktatdsi Kdzpontja
szervezésében, CD-ROM kiadvdny, Mosonmagyardvdar, 2003)

Az orszdg mint madrka (In: Tavaszi Szél 2003 Konferencia, a doktoranduszok és fiatal
kutatdk nemzetkdzi taldlkozdja, Sopron, 2003, 232. oldal)

Lengyelorszdg imdzsdnak Ujrapoziciondldsa — és amit Magyarorszag tanulhat belble (In:
wEurépaisdg és Magyarsdg” — Tanulmdnykodtet az azonos cimU tudomdnyos konferencia
anyagai alapjadn, a Magyar Tudomdnyos Akadémia Veszprémi TerUleti Bizottsdg
Gazdasdg-, Jog- és Tarsadalomtudomdanyi Szakbizottsdga, a Kodoldnyi Janos Fdiskola
Posztmodernolégiai Kutatdkdzpontja, Komdrom Vdros Képviselbtestllete, a Magyar
Politikatudomdnyi Tarsasdg Eszak-Dundntili Szakosztdlya kdzds szervezésében, 2003, 221-
228. oldal)

Az orszdgimdzs szerepe az eurdpai unids csatlakozdsban (In: Az eurdpai integracié — a
csatlakozds kihivasai, |. Regiondlis PhD konferencia. (A Kodoldnyi J&nos Eurdpai
Integracids Kutatd és Fejlesztd Intézet és az MTA Veszprémi TerUleti Bizottsdg Jog- és
Politikatudomdanyi Szakosztdlydnak szervezésében, Sidéfok, 2002, AbsziraktfUzet, 43. oldal,
CD-ROM kiadvany, 339-366. oldal)

HIV a politika - Virusmarketing a vdlasztdsok két forduldja kdzdtt (In: Alkalmazkodd
marketing — Tanulmdnykotet a marketing aktudlis témakoreibdl, Magyar Marketing
MUhelyek VIII. Konferencidja, 2002, 182-190. oldal)

Idegen nyelven tartott nyelven tartott konferencia-eléadasok (kiadvanyban meg nem jelent
teljes értékl anyag esetén):

1.

2.

We live in a branded world - Image building of Hungary (ICWIP, International Cultural
Week in Pécs, 2005. julius 23.)

,Brand-New Image or New Brand-Image” - Repositioning Hungary (CERP Students
Comgress, Szentpétervdr, Oroszorszag, 2004. jUnius 24. — jUlius 4.)

The role of country image — Repositioning Eastern Europe (ISWI, International Student
Week in limenau, llImenau, Németorszdg, 2003. mdjus)
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4.

Hungary — One thousand years in the heart of Europe (European Project Self-Reliance -
Democracy — Responsibility, CAFED, Catholic University of Leuven (B) and the Charles
University of Prague (CZ), Pradga, 2002. jUlius)

Magyar nyelven tartott konferencia-eléaddasok (kiadvanyban meg nem jelent teljes értéki
anyag esetén):

1.

2.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Eimény a marketingben (Marketing és PR vezetdék taldlkozdja — Zartkdr( szakmai workshop
a Menedzsment Férum szervezésében, Budapest, 2009. december 4.)

Innovdcidk a vodkapiacon - Tiszta marketing? (A jové Utjai — Fenntarthatdsdg, innovdacid
... tudomdnyos konferencia a BKF Heller Farkas kardnak szervezésében, ,Marketing és
oktatds” szekcid, Budapest, 2009. november 25.)

Mitdl lesz valddi BRAND a webdruhdzad? (Webshop Tuning konferencia, a Marketingtorta
rendezvénysorozat keretében, Budapest, 2009. november 21.)

Nemzeti termékek jovéje (Kerekasztal beszélgetés vezetdjeként, JOvEkép — Beszerzési és
ertékesitési konferencia a Mai Piac szervezésében, Budapest, 2009. november 12.)

JOk és legjobbak - Differencidloédds mint mindségi megkUllonbdztetés — Miért legylnk
mdsok? Es hogyan? 13+1 &tlet. (Otthon Centrum franchise konferencia, Budapest, 2009.
oktdber 16.)

A marketinglnk ne legyen vdlsadgban! (Szolnoki Gazdasdgi Napok, Szolnok, 2009.
szeptember 11.)

»Are you Hungry2" — Az orszdgmdarkdzds (country branding) sajatossdgai (Brand Camp
interaktiv markatdbor, 2009. jUlius 2.)

TCR 2.0. — Avagy tarsadalmi cély rekldm akkor és most (Kerekasztal beszélgetés
résztvevéjeként, az EgyesUlt Allamok Nagykdvetsége és a Nézdpont Intézet
szervezésében, Budapest, 2009. jUnius 26.)

Mire fékuszdljunk vdlsdg idejéne (Otthon Centrum franchise konferencia, Budapest, 2009.
Qprilis 7.)

»A szUrke gundr, a kdvér szemét és az ideges hdziasszony” — Kildnleges &tletek, melyek
azokra is hatnak, akiknek fogalmuk sincs a borrdl (IX. Magyar Bormarketing Konferencia,
Sopron, 2008. december 4-5.)

A dijnyertes rekldmok titka - 6 kreativ mddszer, amiket ismerve mdaris kdnnyebb bejutnod
egy Ugynokséghez (. Kommunikdcidés Nap, Szent Istvdn Egyetem, Godélld, 2008.
november 19.)

A divat és szépségipar legjobb és legrosszabb product placementjei (Rekldmhét a
Magyar Rekldmszdvetség szervezésében, Szeged, 2008. szeptember 26.)

Miért ilyen unalmasak a mosdporrekldmok?2 Vagy mégse azok? (Rekldmhét a Magyar
Rekldmszdvetség szervezésében, Debrecen, 2008. szeptember 25.)

Az Ordog Praddt visel - Divatmdrkdk a fimekben (Rekldmhét a Magyar Rekldmszdvetség
szervezésében, Budapest, 2008. szeptember 22.)

Orszadgmdrkdzds — orszdgimdzs-épités (A Babes-Bolyai Egyetem és a BKF kdzds nydri
egyeteme, Torockd, Erdély, 2008. augusztus 15.)

A mdarkaépités aktudlis kérdései (a Magyar Marketing Szdvetség ,Mennyit ér a mdarka?2”
rendezvénye, 2008. mdjus 21.)

"Mdrkds orszagok - Mdarkamodellek és markaérték-szdmitds az orszdgok esetében (,Erték
és értékelés” konferencia a Magyar Szabadalmi Hivatal szervezésében, Galyatetd, 2007.
november 26-27.)

Gerilla studio pont hu (K&z6s eléadds Sas Istvannal) (lll. Rekldmhét a Magyar
Rekldmszdvetség szervezésében, 2007. oktdber 8.)

Gerilla pdrbaj (K6zos eléadds Sas Istvéannal) (XV. Orszdgos Rekldmkonferencia — Globdlis
felmelegedés, lokdlis leUlés, Eger, 2007. szeptember 26.)

Marketing 2007-ben: Jénnek a gerilldk?2 (Harsanyi Janos Emléknapok, a Harsanyi Janos
Féiskola dltal szervezett tudomdanyos konferencia, Budapest, 2007. mdjus 9.)
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21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

Gerilla duett (Kozds eléadds Sas Istvdnnal) (Go Free gondolatébresztd gerillamarketing
konferencia, Budapest, 2007. mdarcius 23.)

TUzijgték — Vdlogatds a legjobb gerillarekldmokbdl (Kozds eldadds Kaizer Gdborral és
Szanté Baldzzsal) (XIV. Orszagos Rekldmkonferencia, Eger, 2006. szeptember 28.)

JPE azaz jézan paraszti ész a kisvdallalkozdsok kommunikdciéjdban (Az ,,A Klub” vallalkozdi
klub rendezvénye, Budapest, 2006. mdjus 5.)

»Global Brands, Global Nations” — How to Measure the Nation Brand Value?2 (Harsanyi
Janos Emléknapok, a Harsdnyi Janos Fdiskola dltal szervezett tudomdnyos konferencia,
Budapest, 2006. aprilis 6-7.)

Online kutatds Magyarorszag imdzsardl a fiatalok kdrében (Kdzds eldaddas Woller Attildval)
(Harsdnyi Jadnos Emléknapok, a Harsdnyi Jdnos Fdiskola dltal szervezett tudomdnyos
konferencia, Budapest, 2006. dprilis 6-7.)

Eurdpa imdzsa: hogy latjdk a fiataloke — Egy nemzetkdzi online kutatds eredményei
(Vdarostérségi egyenlétlenségek Eurdpdban, megujuldsi valsdg és leklzdése; a Magyar
Tudomdnyos Akadémia Veszprémi TerUleti Bizottsdgdnak Gazdasdg-, Jog- és
Tdarsadalomtudomdnyi Szakbizottsdiga dltal szervezett konferencia, Komdrom, 2006. dprilis
28.)

Torino 2006: Olimpia és vdArosimdzsépités (Harsdnyi Janos Fdiskola, Marketing Klub, 2006.
marcius 14.)

A kreativitds 7 Utja (BEKON, Budapesti Kdzgazdasdgi Napok, a Magyar
Kézgazdasdgtudomdanyi Bizottsdg IfjUsagi Bizottsdga szervezésében, 2005. november 26.)
Kommunikdcié a kisvdllalkozdsok életében - Kapcsolatépités, rekldm, PR, szponzordcio,
imdzs (Kézds elbadds Kovdcs Tuindével) (Markontakt ll. Gydri Marketing Konferencia,
Gydr, 2005. mdjus 19.)

Klisé mddszer, egyedildlld végeredmény: A dijnyertes rekldmok titka (4Person&Practise
konferencia, Gydr, 2005. marcius 9.)

+Where does it come from2"” - Az orszdgeredet-hatds szerepe a termékek, mdrkdk
megitéléseben (A szlovdkiai magyar doktoranduszok éves konferencidja, Révkomdarom,
Szlovdkia, 2004. november 13-14.)

A j6 rekldmfilm titka avagy hogyan adjunk el bdrmit bdrkinek (Budapesti MUszaki és
Gazdasdgtudomdnyi Egyetem, Menedzsment Szakkollégium, Keszthely, 2003. augusztus
25.)

Taldljuk ki Magyarorszagot! — Az értekelemzés szerepe az orszdg mint marka felépitésében
(VII. Nemzetkdzi Ertékelemzési Konferencia, Budapest, 2003. dprilis 24-25.)

Ez itt a rekldm helyel — Minden, amit tudni akartdl a rekldmrdl, de soha nem mondta el
senki (Budapesti MUszaki és Gazdasdgtudomdnyi Egyetem, Menedzsment Szakkollégium,
Budapest, 2002. november 26.)

Magyar nyelvi ismeretterjeszté cikkek, nyomtatott formdaban:

1.
2.
3.

Tiszta marketing (In: Marketing és Média, 2009. december 16.)
A marketing fondkjai (In: Marketing és Média, 2009. oktdber 21.)

Szép yj férfi — A metroszexudilis jelenség (tdrsszerzd: Nagy Bianka) (in: Magyar Fogyaszto,
2009. szeptember, 30-35. oldal)

Metroszexudlisok a magyar ldnyok szemével — Egy mini online fékuszcsoportos kutatds
eredményei (tarsszerzd: Nagy Bianka) (in: Magyar Fogyasztd, 2009. szeptember, 36-45.
oldal)

Végtelen torténete — Orszdgmarka tandcsok (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata, 2009.
junius, 6-9. oldal)

Nydri olvasmdnyok — Rekldmos szépirodalom (Tdrsszerz&: R. Nagy Andrds) (In: Magyar
Rekldm, az MRSZ folydirata, 2009. junius, 16-20. oldal)

Teriedd termékelhelyezés — Product placement a magyar filmesek szemével (Tarsszerzék:
Sz46II6si Tas, Boldizsdr Emese) (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata, 2009. junius, 32-34.
oldal)
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1.

12.
13.

14.

15.
16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

Kdzdsségi kozonség — A morzifiim-marketing U Utjai (Tdrsszerzd: Vajda Janos) (In: Magyar
Rekldm, az MRSZ folydirata, 2009. junius, 44-47. oldal)

Alom luxuskiviteloen — Egyre tdbb né vasdarol luxusmdrkdkat itthon is (Tarsszerzd: Baltavari
Mariann) (In: Magyar Fogyasztd, 2009. junius, 26-32. oldal)

Az Uj férfi mdégott is a nd dall — David és Victoria Beckham tdrsadalomformdld szerepe (In:
Magyar Fogyasztd, 2009. junius, 55-57. oldal)

Come on Barbie girll — 50 éves a vildg leghiresebb ndje (In: Magyar Fogyasztd, 2009.
junius, 53-54. oldal)

Orszagimdzs a moziban (In: Marketing és Média, 2009. mdjus 12-25., 14-15. oldal)

A luxus demokrdcidja — Luxusmdrkdk marketingje (tdrsszerzé: Baltavari Mariann) (In:
Marketing és Média, 2009. dprilis 29. — mdjus 12., 14-15. oldal)

Nem segit a lUzer imdzs — Ujragondolt orszagimdzs (In: Marketing és Média, 2009. &prilis 1-
14., 14-15. oldal)

A madrkanevek titka (In: Marketing és Média, 2009. mdrcius 4-17., 14-15. oldal)

Meleg helyzet — Itthon tabu a melegmarketing is (In: Marketing és Média, 2009/1. szdm,
2009. janudr 21. - februdr 3., 14-15. oldal)

A vizldbddzd megmondja a futit - Szécsi Zoltdn olimpiai bajnok a szponzori
egyUttmuUkodésekrdl (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata, 2008. december, 45-48.
oldal)

Friss lendUletben a Beckham mdrka (In: Marketing és Média, 2008/21. szdm, december,
14-15. oldal)

Fiatal magyar arculattervezék - Csak a kdzvetlen kapcsolat hoz eredményte (In: Magyar
Rekldm, az MRSZ folydirata, 2008. szeptember, 39-42. oldal)

Veszélyes markaeltériték - Nem kivant fogyasztok - (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata,
2008. julius, 10-14. oldal)

GTAIV. - Es ez még csak a kezdet — A szérakoztatéipar forradalma (In: Magyar Rekldm, az
MRSZ folydirata, 2008. julius, 47-51. oldal)

Népszabadsdg, Skoda, Négercsdk - Ragaszkodds a mdrkanévhez (In: Magyar Rekldm, az
MRSZ folydirata, 2008. julius, 52-56. oldal)

Kitekintés a téli olimpidkra: egyre nagyobb vdrosok, egyre nagyobb marketing? (In:
Marketing & Menedzsment, 2008/3. szam, 35-38. oldal)

A termékelhelyezés eléretdrése — Rekldm a fiimekben (In: Marketing és Média, 2008/11.
sz&m, junius, 16-17. oldal)

Recenzi6 Wiliam McDonough és Michael Braungart ,Bolcsétdl bdlcsSig -
Kérnyezettudatossdg a tervezéstdl a gydrtdsig" cimd kdnyvérdl (In: Marketing &
Menedzsment, 2007/2. sz&m, 96. oldal)

Recenzié Svéhlik Csaba ,Kézlekedés — Kornyezet — Alternativdk: KUzdelem a tisztdbb
kornyezetért” cimd kdényvérdl (In: Marketing & Menedzsment, 2007/2. szadm, 94-95. oldal)
Régids mdrkanacionalizmus - Miért szeretik déli szomszédjaink a sajat mdrkdikate In:
Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata, 2007. szeptember, 16-18. oldal)

Kreativ egyszerUség brazil mdédra - Marcello Serpa, a kontinens motorja In: Magyar
Rekldm, az MRSZ folydirata, 2007. szeptember, 56-57. oldal)

Mdarkanév-mizéria — Hogyan szlletnek, és mit rejtenek a mdrkaneveke (In: Magyar
Rekldm, az MRSZ folydirata, 2007. dprilis, 50-53. oldal)

Miami Ad School — A vildg legjobb rekldmkepzése (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata,
2007. aprilis, 58-61. oldal)

13 448 oldal - Nézépont a 2012. labdarugd EB pdlydzatrdl (In: Kreativ, a Kommunikdcids
szakma lapja, 2007/3. szam, 8. oldal)

Recenzié Simon Anholt és Jeremy Hildreth ,,Brand America — The Mother of All Brands”
cimU kdnyvérdl (In: Marketing & Menedzsment, 2007/2. szdm, 87-88. oldal)

Recenzi6 Marty Neumeier ,,Zag — The #1 Strategy of High-Performance Brands” cimd
kdnyvérdl (In: Marketing & Menedzsment, 2007/2. szam, 85-87. oldal)
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Radikdlisan mds - Recenzid Marty Neumeier ,Zag - The #1 Strategy of High-Performance
Brands” cimU kényvérdl (In: Kreativ, a Kommunikaciés szakma lapja, 2007/3. sz&dm, é.
oldal)

Svdjc, a mdrka - Interju Johannes Matyassyval, a Presence Switzerland elndkével (In:
Marketing & Menedzsment, PR Herald, ill Magelldn PR, 2007/1. szdm, 68-73. oldal, ill.
online)

Hollywood és a product placement — A bujtatott rekldm 25 éve (In: Magyar Reklédm, az
MRSZ folydirata, 2006. december, 18-21. oldal)

Kreativ oroszldnok — Mi a TBWA Paris titka2 (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata, 2006.
december, 30-33. oldal)

Szévegird akarok lennil Erdemes olvasnom valamit  a rekldmrél?  (szubjektiv
tankdnyvvdlogatott) (In: Magyar Reklém, az MRSZ folydirata, 2006. december, 54-57.
oldal)

A jové elkezdbdott — De vajon kell ez a sok interaktivitds nekink? (In: Magyar Rekldm, az
MRSZ folydirata, 2006. szeptember, 24-27. oldal)

Nagy madrkdk hilye otletei — Termékek, amiket senki nem akart megvenni (In: Magyar
Rekldm, az MRSZ folydirata, 2006. junius, 18-21. oldal)

»Milenne, ha nem lenne Ujsdg és TVe" - Exkluziv interju Alex Boguskyval és Chuck Porterrel
(In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata, 2006. junius, 34-37. oldal)

Fwd: Vdlasztas 2006 — Virusmarketing az idei valasztdsi kampdanyokban (tdrszserzd: Kaizer
Gdbor) (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata, 2006. junius, 52-54. oldal)

.Chevrolet Nem Megy” és a tobbiek - Nemzetkdzi terméknévbakik avagy
marketinglegenddk (In: Magyar Reklédm, az MRSZ folydirata, 2006. mdrcius, 20-23. oldal)

Nagy peénz, nagy foci — Kinek miért Uzlet a németorszagi foci-vb? (In: Magyar Reklém, az
MRSZ folydirata, 2006. mdrcius, 28-31. oldal)

Mivé letteke — Beszélgetés a lett orsz&gimdzs kdzpont vezetdjével (In: Magyar Rekldm, az
MRSZ folydirata, 2005. december, 8-11. oldal)

Lehetetlen nem létezik — Az Adidas €s a 180 Amsterdam esete (In: Magyar Reklém, az
MRSZ folydirata, 2005. december, 22-25. oldal)

Mdarkakiterjesztés: Amikor cséddt mond a logika (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata,
2005. szeptember, 32-36. oldal)

Ertelem és érzelem: Van még olyan, hogy USP2 (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata,
2005. szeptember, 42-43. oldal)

Torino Uj arca: Olimpia és imdzsépités (In: Magyar Rekldm, az MRSZ folydirata, 2005. jUnius,
24-27. oldal)

David Beckham, a tékéletes rekidmarc — Mitdl lesz egy sztdrbdl sztadrmdarka? (In: Magyar
Rekldm, az MRSZ folydirata, 2005. mdrcius, 22-25. oldal)

Az utca népe - Hip-hop: kultdra vagy Uzlet2 (tdrsszerzd: R. Nagy Andrds) (In: Magyar
Rekldm, az MRSZ folydirata, 2004. november, 26-29. oldal)

Mdarkds darabok (In: Kreativ, a Kommunikdcids szakma lapja, 2001. &prilis)
Diszkontkutak (In: Kreativ, a Kommunik&cids szakma lapja, 2001. mdrcius)

Life is Light (In: Kreativ, a Kommunikdcids szakma lapja, 2001. mdrcius)

A marketing felfrissUlése (In: Kreativ, a Kommunikdcids szakma lapja, 2001. marcius)
Egymds ald mennek (In: Kreativ, a Kommunik&cids szakma lapja, 2001. janudr)
Ugyintézés egy helyen (In: Kreativ, a Kommunik&cids szakma lapja, 2000. hovember)
Tea a boritékban (In: Kreativ, a Kommunikdaciés szakma lapja, 2000. oktdber)

Egyre tdbben kdrtydznak (In: Kreativ, a Kommunikdcids szakma lapja, 2000. szeptember)
A hdlézat nem csapda (In: Kreativ, a Kommunik&acids szakma lapja, 2000. augusztus)
Az olimpia szponzordldsa (In: Kreativ, a Kommunikdcids szakma lapja, 2000. julius)
Webauditorok versenyben (In: Kreativ, a Kommunikd&cids szakma lapja, 2000. junius)
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Magyar nyelvi ismeretterjeszté cikkek, online formdaban

AR

10.
1.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

18.
19.
20.

21.
22.
23.

24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.

31.
32.
33.
34.
35.
36.

37.
38.

39.
40.
41.

Manchester marketing: irdny Indial (BrandTrend, 2009. julius)

Futballklubok: vildgkérdli Uzlet (PR Herald, 2009. julius)

A Manchester United a legglobdlisabb futballklub (BrandTrend, 2009. jUlius)
Ronaldo, a mdarka: itt az Uj Beckham? (BrandTrend, 2009. jUlius)

Beckham és Angelina Jolie az Armani kampdnydban (BrandTrend, 2009. jUlius)
Angelina Jolie és David Beckham egyUtt az Uj Armani kampdnyban (Mediainfo, 2009.
julius)

Golfozdssal lehet a legjobban keresni (BrandTrend, 2009. jUlius)

"Where are you from?2 Budapest2 Ah, Bucharest!" (BrandTrend, 2009. jUlius)

Foldrajzi név lesz Barack Obama (BrandTrend, 2009. jUlius)

Erdemes Budapesten forgatni (Mediainfo, 2009. julius)

Ritké&n alakitja dSnmagdt Budapest a hollywoodi filmekben (Mediainfo, 2009. jUlius)
Edward de Bono Magyarorszdgon — Egy csoddlatos elme (PR Herald, 2009 &prilis)
Tom Cruise — Tobb személyiség, egyetlen szinész (PR Herald, 2009 februdr)
Marketinges céltévesztés — HUlye 6tletek (PR Herald, 2008. jUlius)

Advergaming: rekldm a videojdtékokban (Brand & Trend, 2008. junius)
Mdarkanevek eredete (PR Herald, 2008. dprilis)

Biffidus essensis és magenta — Marketing: a megkUlénbdztetés mivészete (PR Herald,
2008. Gprilis)

Vonzdé imdazs néknek - Britannia és a japdan office-ladyk (PR Herald, 2007. augusztus)
Made-in hatds: Orszadgimdzs a fejeklben (PR Herald, 2007. augusztus)

Mdrkabevezetés mds szemmel — A fokuszcsoportos kutatds téveszméje (PR Herald, 2007.
augusztus)

Mekkora piac?2 Nulla! — A Red Bull sikerének példdja (PR Herald, 2007. augusztus)
Hip-hop marketing — KultUra és Uzlet (PR Herald, 2007. augusztus)

Termékelhelyezés filmekben — A product placement negyedszdzada (PR Herald, 2007.
augusztus)

Mdarkaértékek és rangsor— Fejben és szivben élnek (PR Herald, 2007. augusztus)
Branding kdényvek (1. rész) — Radikdlisan mds (PR Herald, 2007. jUlius)

Che Guevera nyomdban - Gerillamarketing bolcsességek (PR Herald, 2007. julius)
Ambient rekldm - Kérnyezethez illeszkedve (PR Herald, 2007. julius)

Lengyel mdarkdzds — Melyik a nyerd Ute (PR Herald, Magelldn PR, 2007. janudr)
Account biblia — The Art of Client Service (PR Herald, 2007. janudr)

Orszagmdrkdzds — Hildreth és Walsh (PR Herald, Magelldn PR, DEMOS Magyarorszdg, 2006.
december)

Brand America — Valami Amerika (PR Herald, 2006. december)

Az ir csoda - Sereghajtébdl listavezetd (PR Herald, 2006. december)
Vdarosnév cserék — Geogrdfiai branding (PR Herald, 2006. november)
Orszagnév cserék — Geogrdfiai branding (PR Herald, 2006. november)
Orszagmdrkdzds — Spanyol és brit imdzs-épités (PR Herald, 2006. augusztus)

Elelmiszer-kereskedelem - Hazai kategdridk és trendek (tdrsszerzd: Sztruhdr Imre) (PR
Herald, 2006. julius)

Gerillamarketing: kutatdi, rekldmos és Ugyfél nézépontok (PR Herald, 2006. julius)

Sajatmarkds termékek — Elény a lancndl. Es a fogyaszténdl? (tarsszerzd: Sziruhdr Imre) (PR
Herald, 2006. jUnius)

Onéletrajzirds: Huszonhdrom tandcs (tarsszerzé: Hajnal Ménika) (PR Herald, 2006. jUnius)
Golf mindenkinek: Nem csak Uri sport (PR Herald, 2006. junius)
Diszlexidsok segitése — A jové honlapjai (PR Herald, 2006. junius)
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