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,MEGHALT A REKLAM! ELJEN A REKLAM!”
GERILLAMARKETING A FIATALOK ELERESERE,
KULONOS TEKINTETTEL AZ AMBIENTRE

1. VALAMI VEGET ERT, VALAMI FAJ?

gyre gyakrabban hangoztatjak ismert hazai és kilfoldi szakemberek, hogy
az eddig alkalmazott, klasszikus marketingeszkozoket felvaltja valami:

,Szakitani kell a régi dolgokkal.” — nyilatkozik Torday Gabor, a TBWA kreativ-
igazgatdja.

Nalami lezarult a rekldmpiacon, de még nem definidlt, mi kévetkezik...” —
mondja Levendel Addm, a Magyar Reklamszovetség korabbi elndke, a Szonda-
Ipsos kutatocég vezetdje.

+A fogyaszté az dtalakulé médiapiac fészereplSje, 6 donti el, mit néz, és mi-
kor.” — irja Szigeti Péter, a Kreativ szaklap f6szerkeszt6je.

~A hagyomanyos rekldm haldlos spirdlban van” - fogalmaz Marty Neumeier
~Zag — The #1 Strategy of Hlgh Performance Brands” cim( kdnyvében.

2. NAGY A RAKAS

Nagy a rakds. Egyre tobb a termék. Mig 1965-ben egy &tlagos amerikai szu-
permarketben 20 000 SKU (stock keeping unit, azaz sajat raktari szdmmal el-
latott termék) kozil vdlaszthattunk, addig ma 40 000 koziil. Csak 2005-ben
195 000 kényv jelent meg 6néllé cimmel, csatlakozva a meglévé 4 millichoz.
De 2005-ben &sszesen 40 milliardos példdnyszamban nyomtattak katalégusokat
is az USA-ban, ami azt jelenti, hogy minden egyes polgarra jutott 134 darab.

Nemcsak a termék sok, hanem az egyes termékek funkcidi is megszaporod-
tak. Gondoljunk csak arra, hogy mi mindenre képes ma egy mobil, és mit tudott
(illetve nem tudott) 10, vagy akar csak 5 éve.

Persze reklamizenetbdl is tébb van. 40 éve Amerikdban 1500 ilyen érte az
embert naponta, ma szerény becslések szerint is 3000. Magyarorszag lényegé-
ben atugrotta az elsd fazist, és rogtén a nagyobb szimmal szembesiiltiink. Nem
csoda, hogy egyre tobben érzik dgy, hogy folyamatosan tizenetekkel bombazzak
Oket, és novekszik a reklamkeriilék szdma.

Es az még csak hagyjan, hogy tébb a reklam, de ezek mindegyike egyre tob-
bet és tdbbet akar mondani.
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